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ESTADO DE SANTA CATARINA
PODER JUDICIARIO

Processo n. 0011159-32.2022.8.24.0710

EDITAL DE CHAMAMENTO PUBLICO N. 03/2022

O PODER JUDICIARIO DE SANTA CATARINA , inscrito no CNPJ sob o n.
83.845.701/0001-59, por intermédio da Diretoria de Material e Patrimbnio, comunica
aos interessados que realizarda CHAMAMENTO PUBLICO destinado a contratacdo de
profissionais formados em comunicacao, publicidade ou marketing, ou que atuem em
uma dessas areas, para compor subcomissao de julgamento da proposta técnica e de
seus eventuais recursos para atuacao na Concorréncia n. 118/2022, em conformidade
com a Lein. 12.232/2010 e com a Lei n. 14.133/2021, que regulamenta o art. 37, XXI,
da Constituicao Federal de 1988.

1 - DO OBJETO

1.1 - O objeto deste edital € o chamamento publico deprofissionais
(pessoas fisicas) formados em comunicacao, publicidade ou marketing ou que atuem
em uma dessas areas, para compor listagem para sorteio de 3 (trés) integrantes da
subcomissao de julgamento da proposta técnica e de seus eventuais recursos.

1.2 - A vigéncia da composicao da Subcomissao Técnica objeto deste
Edital se encerrard com a conclusao da Concorréncia n. 118/2022.

1.3 - Os membros da Subcomissdao Técnica receberdo, a titulo de
remuneracao pelos servicos prestados, o valor bruto de R$ 1.882,16 (um mil
oitocentos e oitenta e dois reais e dezesseis centavos) e sobre este valor incidirao os
descontos legais.

1.4 - Esclarecimentos aos interessados serao prestados pelo e-mail
credenciamento@tjsc.jus.br.

1.5 O inteiro teor deste edital e seus anexos ficardo a disposicao dos
interessados no endereco eletronico do PJSC: http://www.tjsc.jus.br, no seguinte link:
Licitacdes, Contratos e Patrimoénio - Editais de Cadastro/Credenciamento - Edital de
Chamamento Publico n. 03/2022.

2 - DO ENQUADRAMENTO LEGAL DA CONTRATACAO

2.1 - Trata-se de Chamamento Publico para verificacdo de
interessados em compor lista para sorteio de 3 (trés) integrantes da subcomissao de
julgamento da proposta técnica e de seus eventuais recursos, com fundamento na
Lein. 12.232/2010.

2.2 - A manifestacao do interesse nao dard ao interessado o direito de
contratar com a Administracao, visto que, apds a elaboracao da listagem com os



interessados, serao sorteados 3 (trés) nomes para a composicao da Subcomissao
Técnica.

3 - CONDICOES DE INSCRICAO

3.1 - Poderdo se inscrever no presente Chamamento Publico os
servidores publicos do quadro de pessoal do PJSC e os profissionais formados em
comunicacao, publicidade ou marketing, ou que atuem em uma dessas areas, que
atendam aos requisitos deste Edital e aos da legislacao especifica.

3.2 - Para efetivar a inscricao, os interessados deverao enviar por
mensagem eletronica (credenciamento@tjsc.jus.br) os documentos exigidos no
presente Edital, a partir da publicacdo do Edital do presente Chamamento Publico n®
003/2022 até as 23:59 horas do dia 08/08/2022.

3.3 - Ndo poderao participar pessoas juridicas.
3.4 - Nao poderao participar pessoas fisicas:

I. que ndo atendam as condicdes deste Edital de Chamamento Publico
e seu(s) anexo(s);

Il. impedidos de contratar no ambito da Administracao Publica direta e
indireta do Estado de Santa Catarina, nos termos do art. 156, Ill, § 49, da Lei n.
14.133/2021;

lll. suspensos de participar de licitacdes e impedidos de contratar com
o Tribunal de Justica do Estado de Santa Catarina, nos termos do art. 87, lll, da Lei n.
8.666/1993;

IV. impedidos de licitar e contratar com o Estado de Santa Catarina,
nos termos do art. 72 da Lei n. 10.520/2002;

V. declarados inidoneos para licitar ou contratar com a Administracao
Publica, na forma do art. 87, IV, da Lei n. 8.666/1993;

VI. declarados inidéneos para licitar ou contratar com a Administracao
Pdblica, na forma do art. 156, IV, § 59, da Lei n. 14.133/2021;

VII. estrangeiros que nao tenham representacao legal no Brasil com
poderes expressos para receber citacao e responder administrativa e judicialmente;

VIIl. gue componham o quadro funcional, seja sdcio ou dirigente de
agéncia interessada em participar do certame licitatério onde havera atuacao da
subcomissao;

IX. aquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial,
econdmica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do érgao ou entidade
contratante ou com agente publico que desempenhe funcao na licitacdo ou atue na
fiscalizacao ou na gestao do contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou
parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau;

X. que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacao do edital, tenha sido
condenada judicialmente, com transito em julgado, por exploracao de trabalho
infantil, por submissao de trabalhadores a condi¢cdes analogas as de escravo ou por
contratacao de adolescentes nos casos vedados pela legislacao trabalhista;

Xl. que nao esteja em pleno gozo de suas aptiddes fisicas e
intelectuais.

3.4.1 - O inscrito que nao conhecer previamente o interesse de
participacao da agéncia cujo quadro funcional seja integrante ou que passe a
integrar agéncia interessada apos sorteado para a Subcomissao deverd abster-se da



atuacao do certame especifico do qual sua agéncia participara, declarando-se
impedido ou suspeito, nos mesmos moldes do §62 do artigo 10 da Lei n.
12.232/2010.

4 - OBJETIVO DA SUBCOMISSAO TECNICA

4.1. Os profissionais sorteados irao atuar na Subcomissao Técnica que
tem por objetivo analisar e julgar as propostas técnicas a serem apresentadas pelas
entidades empresariais que irao participar da Concorréncia n. 118/2022, tipo técnica
e preco, para contratacdo de servicos de publicidade, por intermédio de agéncia de
propaganda.

4.2. Conforme disposicao do § 12 do artigo 10 da Lei n. 12.232/2010,
as propostas técnicas apresentadas pelas licitantes serao analisadas e julgadas por
uma Subcomissao Técnica.

5 - DOCUMENTOS PARA INSCRICAO

5.1. A inscricao do profissional formado em comunicacao, publicidade
ou marketing e/ou dos que atuem em uma dessas areas, para integrar a
Subcomissao Técnica da licitacao a ser formada pelo Poder Judicidario de Santa
Catarina, sera efetivada mediante o envio dos documentos a seguir listados para o
e-mail credenciamento@tjsc.jus.br, observado o prazo definido no subitem 3.2 deste
Edital.

I. ficha de inscricao, contendo declaracao de que mantém ou nao
mantém vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o Poder Judiciario de
Santa Catarina, conforme o Anexo | deste Edital;

II. diploma de conclusao de curso de graduacao na area de
comunicacao, publicidade ou marketing, fornecido por instituicao de ensino superior
reconhecido pelo Ministério da Educacao, devidamente registrado, e/ou
comprovacao através de vinculo empregaticio e ou contratacao de prestacao de
servico, que comprove experiéncia em uma destas areas;

lll. cédula de identidade ou documento oficial de identificacao valido;
IV. comprovante de inscricao no CPF - Cadastro de Pessoas Fisicas;

V . Comprovante de inscricao na Previdéncia Social
(NIT/NIS/PIS/PASEP); e

VI. documento comprobatério de vinculo funcional ou contratual direto
ou indireto com o Poder Judiciario de Santa Catarina, quando for o caso.

5.1.1. Os documentos devem estar obrigatoriamente no formato PDF
(Portable Document Format), com tamanho maximo de 10 (dez) megabytes, sem
prejuizo da observancia dos demais requisitos previstos nos arts. 11 e 12 da

Resolucao Conjunta GP/CGJ n. 7/2019:

5.2 Nao serd aceita a inscricdo que nao contenha todos os
documentos elencados no item 5.1.

5.3. A Comissao de Habilitacdo Cadastral fornecerd protocolo de
inscricao e da entrega dos documentos definidos neste Edital (informando o nimero
do processo administrativo - Sei - a ser gerado) e devera conferir os documentos,
Ihes atribuindo fé publica para os fins a que se destinam.

5.4. A inscricao espontanea para compor a lista que culminard no
sorteio da Subcomissao Técnica, atendendo ao Chamamento previsto neste Edital,


http://busca.tjsc.jus.br/buscatextual/integra.do?cdSistema=1&cdDocumento=174032&cdCategoria=1&q=&frase=&excluir=&qualquer=&prox1=&prox2=&proxc=

importa ao interessado na irrestrita aceitacao das condicdes nele estabelecidas,
inclusive quanto a recursos. A nao observancia destas condicbes ensejara no
sumario IMPEDIMENTO do inscrito para compor a referida lista.

5.5. Nao cabe aos inscritos, apés composicao da lista oficial, alegacao
de desconhecimento de seus itens ou reclamacao quanto ao seu conteldo, razao
pela qual devem, antes de efetivar sua inscricao, ler atentamente o Edital e seus
anexos para certificar-se de que estard em conformidade com o previsto.

5.6. Cada inscrito poderd apresentar suas justificativas e solicitar
formalmente a sua retirada da lista oficial, garantida a nao publicacao no rol, se
protocolada até 02 (dois) dias Uteis anteriores ao término do prazo para inscricao.
Todavia, para que nao haja prejuizo dos cronogramas do certame, apds o sorteio, se
0 interessado constar da composicao oficial, todo e qualquer impedimento devera
ser informado imediatamente a Comissao de Habilitacdao Cadastral e dever3,
obrigatoriamente, ser acompanhado de documentos comprobatdérios do
impedimento.

5.7 A falsa declaracao relativa ao vinculo funcional ou contratual
direto ou indireto com o Poder Judicidrio de Santa Catarina, cumprindo o disposto
nos §§ 12 e 92 do artigo 10 da Lei n. 12.232/2010, mediante o preenchimento da
Ficha de Inscricao, podera ensejar ao inscrito as sancoes previstas no artigo 12 da
mesma lei.

6 - IMPUGNACAO DOS INSCRITOS

6.1. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada
ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar o indeferimento de inscricao ou
deferimento a pessoa integrante da relacao a que se refere o subitem 7.2, mediante
fundamentos juridicos plausiveis.

6.1.1. As impugnacdes serao conhecidas se dirigidas diretamente a
Diretora de Material e Patriménio e enviadas eletronicamente até o ultimo dia Util do
prazo para impugnacao para o endereco credenciamento@tjsc.jus.br, devendo o
arquivo estar obrigatoriamente no formato PDF (Portable Document Format), com
tamanho maximo de 10 (dez) megabytes, sem prejuizo da observancia dos demais

requisitos previstos nos arts. 11 e 12 da Resolucao Conjunta GP/CGJ n. 7/2019 .

6.2. Acolhida a impugnacao, o impugnado tera o direito de abster-se
de atuar na Subcomissao Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da
decisao da autoridade competente.

6.3. A abstencao do impugnado ou o acolhimento da impugnacao,
mediante decisao fundamentada da Diretora de Material e Patriménio, implicara, se
necessario, a elaboracao e a publicacao de nova lista sem o nome impugnado ou
contendo o nome de profissional que teve sua inscricao indeferida, respeitado o
disposto no artigo 10 da Lei n. 12.232/2010.

6.3.1. Serd necessario elaborar e publicar nova relagcao se o numero
de membros mantidos depois da impugnacao restar inferior ao minimo exigido no
subitem 7.1 deste Edital.

6.3.2 - Somente sera admitida nova impugnacao a profissional que
vier a completar a relagao anteriormente publicada.


http://busca.tjsc.jus.br/buscatextual/integra.do?cdSistema=1&cdDocumento=174032&cdCategoria=1&q=&frase=&excluir=&qualquer=&prox1=&prox2=&proxc=

7 - ESCOLHA DOS MEMBROS DA SUBCOMISSAO POR SORTEIO

7.1. A Subcomissao Técnica a ser constituida para o julgamento
técnico (e seus recursos) da Concorréncia n. 118/2022 sera composta por 3 (trés)
membros.

7.2. Havendo quantidade insuficiente de inscritos, a Administracao
devera reabrir o chamamento, visando obter o nimero minimo de 9 (nove) inscritos
de modo a cumprir o estabelecido no artigo 10, § 22, da Lei n. 12.232/2010.

7.2.1 Havendo quantidade insuficiente de profissionais sem vinculo
direto ou indireto com o Poder Judicidrio de Santa Catarina inscritos, a Administracao
deverd reabrir o chamamento, visando obter no minimo 1 (um) inscrito de modo a
cumprir o estabelecido no artigo 10, §§ 12 e 29, da Lei n. 12.232/2010.

7.3. A relacao dos profissionais inscritos e a data da sessdo publica a
ser realizada para o sorteio dos nomes gque irdo compor a Subcomissao Técnica
serdo publicadas no Diario da Justica eletrénico com pelo menos 10 (dez) dias de
antecedéncia em relacao a data que vier a ser fixada para a realizacao da sessao de
sorteio, em observancia ao disposto no § 42 do artigo 10 da Lei n. 12.232/2010.

7.3.1. A relacao dos profissionais inscritos sera separada em duas
tabelas: uma contendo os servidores publicos do quadro de pessoal do Poder
Judiciario de Santa Catarina; e outra, contendo os profissionais sem vinculo direto ou
indireto com o Poder Judiciario de Santa Catarina.

7.4. A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por
meio de dois sorteios, em sessao publica, entre o total de nomes de uma relacao
gque terd, no minimo, 9 (nove) profissionais inscritos através do presente
Chamamento Publico, conforme estabelecido no artigo 10, § 39 da Lei n.
12.232/2010.

7.4.1. O primeiro sorteio se dara dentre a listagem dos servidores
publicos do quadro de pessoal do Poder Judiciario de Santa Catarina, a fim de sortear
2 (dois) dos membros da Subcomissao Técnica.

7.4.2 Em caso de nao haver servidores publicos inscritos ou da
quantidade ser insuficiente, passa-se automaticamente para o sorteio dentre os
profissionais sem vinculo direto ou indireto com o Poder Judiciario de Santa Catarina.

7.4.3. Apbés o primeiro sorteio, se houver, sera realizado o sorteio
dentre os profissionais sem vinculo direto ou indireto com o Poder Judiciario de
Santa Catarina, a fim de sortear os membros restantes da Subcomissao Técnica, a
ser formada por 3 membros.

7.5. Havendo quantidade suficiente de inscritos, a Administracao
sorteara quantidade superior ao limite minimo exigido para composicao da
Subcomissao Técnica referida, visando possibilitar um cadastro de reserva
sequenciado pela ordem sorteada, que tera a finalidade de substituicdo dos
membros titulares, se necessario, nos casos de impedimento.

7.6. A Administracdao garantird que as sessOes puUblicas relativas a
Concorréncia n. 118/2022 sejam agendadas previamente, para que nao haja
prejuizo de participacao dos interessados, e a subcomissao devera atuar até o final
do processo licitatorio.

7.7. A Administracao emitira, ainda, declaracao de participacao do
membro na Subcomissdao Técnica, relacionando a sua atuacao no referido certame,
bem como apresentara formalmente o pedido de liberacao de servidor publico, a fim
de possibilitar as devidas justificativas de sua auséncia laboral.

7.8. A sessao publica para realizacao do sorteio dos nomes que irao



compor a Subcomissao Técnica sera transmitida no YouTube, no canal TJSC
Licitacdes ao vivo.

7.9. O resultado do sorteio serd publicado no Diario da Justica
eletrdnico.

8 - HABILITACAO PARA CONTRATACAO FUTURA DOS
SORTEADOS

8.1. Os documentos a serem exigidos para fins de habilitacao serao
solicitados dos sorteados pela CPHC, por mensagem eletrdnica.

8.2. Como condicao prévia ao exame da documentacao de habilitacao
do profissional sorteado, a CPHC verificara eventual descumprimento das condicdes
de participacao, especialmente quanto a existéncia de sancdo que impeca a sua
futura contratacao, mediante a consulta aos seguintes cadastros:

a) Inscricao no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) ;
b) Cadastro de Fornecedores do PJSC;
c) SICAF;

d) Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Atos de Improbidade
Administrativa, mantido pelo Conselho Nacional de Justica; e

e) Lista de Inidéneos, mantida pelo Tribunal de Contas da Uniao (TCU).

8.3 Nao é condicao obrigatdéria para habilitacao estar cadastrado no
PJSC ou no SICAF.

8.4 Os sorteados deverao encaminhar, no prazo fixado pela Comissao
de Habilitacao Cadastral, a seguinte documentacao complementar:

I. declaracdao de que nao é cbnjuge, companheiro/a ou possui
parentesco em linha reta, colateral ou por afinidade, até o
terceiro grau, inclusive, com membros ou juizes vinculados, ou
servidor investido em cargo de direcao e de assessoramento
deste Poder Judiciario, nos termos do inciso V, do art. 22 da
Resolucao CNJ n. 7/2005, alterada pela Resolucao CNJ n.
229/2016, devendo utilizar o modelo anexo a este edital;

II. declaracao de cumprimento da Lei Geral de Protecao de Dados
Pessoais - Lei n. 13.709/2018, devendo utilizar o modelo anexo a
este edital; e

lll. declaracao de que possui ciéncia e submete-se aos termos do
Programa de Integridade e do Cédigo de Conduta das
Contratacdes do Poder Judiciario do Estado de Santa Catarina,
implementados pela Resolucao GP n. 30/2021, devendo utilizar o
modelo anexo a este edital.

8.5 Considera-se documentacao complementar que deve ser
apresentada pelos sorteados para fins de habilitacao quando nao constante do
SICAF e do cadastro do PJSC, em conformidade com o Processo SEI 0013849-
34.2022.8.24.0710:

I. prova de regularidade perante a Fazenda Federal; e


https://www.youtube.com/channel/UCP7Fhvhl-ME1L5QkWOwmtTQ
https://www.cnj.jus.br/improbidade_adm/consultar_requerido.php
https://portal.tcu.gov.br/responsabilizacao-publica/licitantes-inidoneos/
http://busca.tjsc.jus.br/buscatextual/integra.do?cdSistema=1&cdDocumento=178959&cdCategoria=1&q=&frase=&excluir=&qualquer=&prox1=&prox2=&proxc=

II. prova de regularidade perante a Fazenda Municipal do domicilio
do interessado.

8.6 A Comissao de Habilitacao Cadastral podera consultar sitios
oficiais de érgaos e entidades emissores de certiddes para verificar as condicbes de
habilitacao dos interessados.

8.7 A nao reqgularizacao da documentacao no prazo de 5 (cinco) dias
apés notificacdo da Comissao de Habilitacdo Cadastral implicard decadéncia do
direito a contratacdo, sem prejuizo das sancdes previstas neste edital, e facultara a
Comissao de Habilitacao Cadastral convocar dentre os demais sorteados, na ordem
do sorteio.

9 - ANEXOS

9.1 - Compdem esse edital os anexos:
9.1.1 - Anexo | - Ficha de inscricao;

9.1.2 - Anexo Il - Declaracodes; e

9.1.3 - Edital da Concorréncia n. 118/2022.

Floriandpolis, data da assinatura eletronica do edital.

DIRETORA DE MATERIAL E PATRIMONIO

ANEXO | - FICHA DE INSCRICAO
(SUPRE O ESTABELECIDO NO SUBITEM 5.1, 1 DO EDITAL)

CHAMAMENTO PUBLICO N. 03/2022

NOME dO ProfiSSIONAl: . e e e

g Lo [T T el TP
Cidade: .o, UF: .o CEP: o,
1 o PP
Telefone...... PP E-mail: oo

Dados bancarios:



1. Solicito minha inscricao para participar do sorteio para compor a Subcomissao
Técnica responsavel pela andlise e julgamento das propostas técnicas que serao
apresentadas na licitacao que estd sendo promovida pelo Poder Judicidrio de Santa
Catarina, na modalidade Concorréncia n. 118/2022, do tipo técnica e preco, para
contratacao de servicos de publicidade, por intermédio de agéncia de propaganda,
nos termos do artigo 10 da Lei n. 12.232/2010.

2. Declaro, para os fins a que se destina e para o efetivo atendimento do que
dispdem os §§ 12 e 92 do artigo 10 da Lei n. 12.232/2010, que
............................................................................. (mantenho/nao mantenho) vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o Poder Judicidrio de Santa Catarina.

Observacao: anexar os documentos definidos no subitem 5.1 do Edital de
Chamamento Publico n? 03/2022.

(indicacao do nome e assinatura)

ANEXO Il - DECLARAGCOES
A - DECLARAGCAO NEGATIVA DE RELAGCAO FAMILIAR OU PARENTESCO

(nome da pessoa
fisica/juridica) , inscrita no CNPJ/CPF sob o
n. , por intermédio de seu representante legal o(a)
Sr(a). , portador(a) do CPF n.

, considerando o disposto na Resolucao CNJ n. 7/2005, alterada
pela Resolucao CNJ n. 229/2016, DECLARA, para todos os efeitos legais que:

1. que nao é cOnjuge, companheiro/a ou possui parentesco em linha
reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau, inclusive, com membros ou
juizes vinculados, ou servidor investido em cargo de direcdo e de assessoramento
deste Poder Judiciario, nos termos do inciso V, do art. 22 da Resolucao CNJ n. 7/2005,
alterada pela Resolucao CNJ n. 229/2016,

2. sao verdadeiras as informacodes prestadas no presente documento,
sob pena de responsabilidade civil, administrativa e penal.

B - DECLARAGCAO DE CUMPRIMENTO DA LEI GERAL DE PROTEGCAO DE
DADOS PESSOAIS - LEI N. 13.709/2018



1. E vedada as partes a utilizacdo de todo e qualquer dado pessoal
repassado em decorréncia da execucao contratual para finalidade distinta daquela
do objeto da contratacao, sob pena de responsabilizacao administrativa, civil e
criminal.

2. As partes se comprometem a manter sigilo e confidencialidade de
todas as informacdes - em especial os dados pessoais e os dados pessoas sensiveis
- repassadas em decorréncia da execucdao contratual, em consonancia com o
disposto na Lei n. 13.709/2018, sendo vedado o repasse das informacdes a outras
empresas ou pessoas, salvo aquelas decorrentes de obrigacdes legais ou para
viabilizar o cumprimento do edital/instrumento contratual.

3. As partes responderao administrativa e judicialmente, em caso de
causarem danos patrimoniais, morais, individual ou coletivo, aos titulares de dados
pessoais, repassados em decorréncia da execucao contratual, por inobservancia a
LGPD.

4. Em atendimento ao disposto na Lei n. 13.709/2018 - Lei Geral de
Protecao de Dados Pessoais (LGPD), o PJSC, para a execucao do servico objeto deste
edital, terd acesso aos dados pessoais do INTERESSADO, tais como: nimero do CPF
e do RG, enderecos eletrénico e residencial e copia do documento de identificacao.

5. O INTERESSADO declara que tem ciéncia da existéncia da Lei Geral
de Protecao de Dados Pessoais (LGPD) e se compromete a adequar todos os
procedimentos internos ao disposto na legislacao, com intuito de protecao dos
dados pessoais repassados pelo CONTRATANTE.

6. O INTERESSADO fica obrigada a comunicar ao PJSC,em até 24
(vinte e quatro) horas, qualquer incidente de acessos nao autorizados aos dados
pessoais, situacdes acidentais ou ilicitas de destruicao, perda, alteracao,
comunicacao ou qualquer forma de tratamento inadequado ou ilicito que possa vir a
impactar e/ou afetar o CONTRATANTE, bem como adotar as providéncias dispostas
no art. 48 da LGPD.

C - DECLARACAO DE CIENCIA E SUBMISSAO AOS TERMOS DO
PROGRAMA DE INTEGRIDADE E DO CODIGO DE CONDUTA DAS
CONTRATACOES DO PODER JUDICIARIO DO ESTADO DE SANTA
CATARINA, IMPLEMENTADOS PELA RESOLUCAO GP N. 30/2021

1. O INTERESSADO declara que tem ciéncia e se submete aos
termos do Programa de Integridade e do Cédigo de Conduta das Contratacdes do
Poder Judiciario do Estado de Santa Catarina, implementados pela Resolucao GP n.
30/2021.

2. O INTERESSADO compromete-se em nao praticar atos de fraude
ou corrupcao e, ainda, declara que tem ciéncia de que o descumprimento de
qualquer das condutas podera ser causa de rescisao unilateral do contrato, com
cobranca de perdas e danos, inclusive danos potenciais e das multas pactuadas,
sem prejuizo de responsabilizacao civil e criminal.

3 . O INTERESSADO se abstera de praticar atos ilicitos, se
comprometera a observar os principios da legalidade, moralidade, probidade,
lealdade, confidencialidade, transparéncia e eficiéncia, e respeitara os valores
previstos no Cédigo de Conduta das Contratacdes do Poder Judiciario do Estado de
Santa Catarina.


https://sei.tjsc.jus.br/sei/Resolu%25C3%25A7%25C3%25A3o%20GP%20n.%2030/2021
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ESTADO DE SANTA CATARINA

PODER JUDICIARIO

CONCORRENCIA N. 118/2022

O PODER JUDICIARIO DE SANTA CATARINA, inscrito no CNP} sob o
n. 83.845.701/0001-59, por intermédio da Diretoria de Material e Patrimbnio, comunica aos
interessados que realizard licitacdo, na modalidade CONCORRENCIA, do tipo TECNICA E PRECO,
destinada ao recebimento de propostas para a CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE,
POR INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, em conformidade com a Lei n. 14.133/2021 e
com a Lei n. 12.232/2010, que regulamenta o art. 37, XXI, da Constituicao Federal de 1988, com
os arts. 42 a 46 da Lei Complementar n. 123/2006 e com a IN DGA n. 1/2021.

1 - DO OBJETO

1.1. As despesas decorrentes da presente licitacao correrao por conta do Projeto
Orcamentario n. 14.131, do Elemento de Despesa n. 3.3.90.39.00, da Subacao n. 14121, da
Classificacdao Funcional Programatica n. 02.131.0930.0956, do orcamento do Sistema de
Depdsitos Judiciais (SIDEJUD), para o exercicio de 2023.

1.1.1. A dotacao orcamentdria necessaria para cobrir as despesas decorrentes da
presente licitagdo para o(s) exercicio(s) seguinte(s) constara da proposta de Lei Orcamentaria
Anual do Orgao 03000 - Tribunal de Justica do Estado - de cada exercicio financeiro.

1.2. O objeto deste edital é a contratacao de servicos de publicidade, por
intermédio de agéncia de propaganda.

1.2.1. Integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

1.2.1.1. ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacao
nos quais serao difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas;

1.2.1.2. a producdo e a execucao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

1.2.1.3. a criacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitdria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das
mensagens e das acoes publicitarias.

1.3. A agéncia atuara por conta e ordem do Poder Judiciario de Santa Catarina, em
conformidade com o art. 3° da Lei n. 4.680/1965, na contratacao de fornecedores de bens e
servicos especializados, para a execucado das atividades complementares, e de veiculos e demais
meios de divulgacao, para a transmissao de mensagens publicitarias.

1.4. O custo estimado dos servicos é de R$ 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais)
por ano.

1.5. Esclarecimentos as licitantes serdao prestadosdmp.cpl@tjsc.jus.br pela
Comissao de Contratacao.

1.6. Os pedidos de esclarecimentos referentes a este edital deverao ser enviados
até as 19h do segundo dia Gtil imediatamente anterior a data fixada para abertura da sessdo
publica, via internet, para o endereco de e-mail dmp.cpl@tjsc.jus.br.

1.7. Os esclarecimentos serao disponibilizados ao solicitante e aos interessados no
sitio do PJSC (https://tjsc.thema.inf.br/transparencia/portal/#/consultaLicitacao) — cuja consulta é


mailto:dmp.cpl@tjsc.jus.br
mailto:dmp.cpl@tjsc.jus.br

possivel ao inserir o exercicio (ano) e o nimero da licitacao.

1.8. As entidades empresariais deverdo consultar o sitio do PJSC
(https://tjsc.thema.inf.br/transparencia/portal/#/consultalicitacao) — cuja consulta é possivel ao
inserir o exercicio (ano) e o numero da licitacdo - para obter informacdes sobre as etapas da fase
externa desta licitacdo (Link: Licitacdes, Contratos e Patrimonio - LicitacOes - Editais de Licitacdes
- Licitacdes Lancadas ou Licitacdes Abertas), facultado a este 6rgao o envio de informacdes por
outro meio.

1.9. Nao poderao participar desta licitacao os interessados:

1.9.1. impedidos de contratar no ambito da Administracdao PuUblica direta e indireta
do Estado de Santa Catarina, nos termos do art. 156, lll, § 42, da Lei n. 14.133/2021;

1.9.2. suspensos de participar de licitacbes e impedidos de contratar com o
Tribunal de Justica do Estado de Santa Catarina, nos termos do art. 87, lll, da Lei n. 8.666/1993;

1.9.3. impedidos de licitar e contratar com o Estado de Santa Catarina, nos termos
do art. 72 da Lei n. 10.520/2002;

1.9.4. declarados inidéneos para licitar ou contratar com a Administracao Publica,
na forma do art. 87, IV, da Lei n. 8.666/1993;

1.9.5. declarados inidéneos para licitar ou contratar com a Administracao Publica,
na forma do art. 156, IV, § 52, da Lei n. 14.133/2021;

1.9.6. estrangeiros gue nao tenham representacao legal no Brasil com poderes
expressos para receber citacao e responder administrativa e judicialmente;

1.9.7. enquadrados nas vedacdes previstas no art. 14 da Lei n. 14.133/2021;

1.9.8. entidades empresariais cujo sécio, ou, no caso de sociedades andénimas, cujo
diretor seja cOnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até
terceiro grau, inclusive, com magistrados ocupantes de cargos de direcao ou no exercicio de
funcdes administrativas, assim como com servidores ocupantes de cargos de direcao, chefia e
assessoramento vinculados direta ou indiretamente as unidades situadas na linha hierarquica da
area encarregada da licitacao deste Poder Judiciario, conforme vedacao estabelecida no inciso VI
do art. 29 da Resolucao CNJ n. 7/2005, alterada pela Resolugao CNJ n. 229/2016;

1.9.9. entidades empresariais que estejam sob faléncia, concurso de credores, em
processo de dissolucao total ou liquidacao; e

1.9.10. pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacao do
edital, tenha sido condenada judicialmente, com transito em julgado, por exploracao de trabalho
infantil, por submissao de trabalhadores a condicdes andlogas as de escravo ou por contratacao
de adolescentes nos casos vedados pela legislacao trabalhista.

1.10. Para verificacao acerca do impedimento de licitar e contratar com o Estado de
Santa Catarina, da suspensao de participacao de licitacdes e do impedimento de contratar com o
PJSC, bem como sobre licitante declarada inidénea para licitar ou contratar com a Administracao
Publica, serdo consultados, entre outras fontes, os seguintes cadastros:

1.10.1. Inscricdo no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) ou no Cadastro Nacional da
Pessoa Juridica (CNPJ);

1.10.2. Cadastro de Fornecedores do PJSC;
1.10.3. Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores - SICAF,;

1.10.4. Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), mantido pela

Controladoria-Geral da Uniao;

1.10.5. Cadastro Nacional de Empresas Punidas (CNEP), mantido pela
Controladoria-Geral da Uniao;

1.10.6. Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Ato de Improbidade
Administrativa e Inelegibilidade, mantido pelo Conselho Nacional de Justica; e

1.10.7. Lista de Inidéneos, mantida pelo Tribunal de Contas da Unido (TCU).

1.11. A consulta aos cadastros acima serd realizada em nome da licitante e de seu
sécio majoritario, por forca do art. 12 da Lei n. 8.429/1992.

1.12. A Comissao de Contratacao juntard as fontes consultadas a ata da sessao
publica.


http://www.portaldatransparencia.gov.br/sancoes/ceis
http://www.portaldatransparencia.gov.br/sancoes/cnep
https://www.cnj.jus.br/improbidade_adm/consultar_requerido.php
https://portal.tcu.gov.br/responsabilizacao-publica/licitantes-inidoneos/

1.13. O disposto no subitem 1.9.7 se aplica aos membros da Comissao de
Contratacao.

2 - DA ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS ENVELOPES

2.1 - As propostas técnicas e de precos e os documentos de habilitacao deverdo ser
apresentados a Comissao de Contratacao em envelopes distintos e separados, na forma a seguir
discriminada, sendo que o Envelope n. 1 serd apresentado sem fechamento (aberto), e os demais
serao fechados e rubricados no fecho.

2.1.1 - A proposta técnica devera ser acondicionada em trés envelopes distintos:

2.1.1.1 - Envelope n. 1: Plano de Comunicacao Publicitdria - Via Nao Identificada
(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e
Ndo Midia).

2.1.1.1.1 - O envelope serd padronizado e fornecido previamente pelo Poder
Judiciario de Santa Catarina, sem nenhum tipo de identificacdo, ndao se admitindo a apresentacao
de outro tipo de envelope pelos licitantes;

2.1.1.1.2 - O Envelope n. 1 contera: o Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao
Identificada, nao podendo ter nenhuma identificacdo na parte externa, bem como em seu
conteldo, para preservar, até a abertura do Envelope n. 2, o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacao Publicitéria;

2.1.1.1.3 - O Plano de Comunicacdo Publicitdria - Via Nao ldentificada deverda ser
redigido em lingua portuguesa - salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente - com
clareza, sem emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma, para preservar o sigilo
guanto a sua autoria:

2.1.1.1.3.1 - em papel A4, branco, orientacao retrato;

2.1.1.1.3.2 - com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, inferior e
superior, a partir da borda;

2.1.1.1.3.5 - nova pégina para cada novo segmento (Raciocinio Basico, Estratégia
de Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia);

2.1.1.1.3.6 - com texto na cor preta;

2.1.1.1.3.7 - com letra mailscula apenas no inicio de frase, no inicio de nomes
préprios, na descricao dos segmentos (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria,
Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia) e em siglas;

2.1.1.1.3.8 - em caderno Unico, sendo que a Ultima pagina deverd conter somente
a tabela prevista no subitem 4.2.3.1.2.;

2.1.1.1.3.9 - ndo podera ter informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento gque identifique sua autoria, sob pena de desclassificacdo da licitante;

2.1.1.1.4 - Nao serd recebido o Envelope n. 1 que tenha sido danificado no
manuseio/transporte ou deformado pelas pecas e demais documentos nele acondicionados.

2.1.1.1.5 - O Envelope n. 1 devera ser retirado pela interessada de 9.9.2022 a
16.9.2022, das 12 as 19 horas, junto a Comissdo Permanente de Licitacdo, no seguinte endereco:
Rua Presidente Coutinho, n. 232, 52 andar, Sala 501, Centro, Florianépolis/SC.

2.1.1.2 - Envelope n. 2: Plano de Comunicagcdao Publicitdria - Via Identificada,
(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e
Nao Midia) contendo no anverso os seguintes dizeres:

Concorréncia n. 118/2022

Envelope n. 2 Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria - Via
Identificada (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa
e Estratégia de Midia e Nao Midia)

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Telefone e e-mail
2.1.1.2.1 - O Envelope n. 2 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido



de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que invioldvel quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura;

2.1.1.2.2 - O Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Identificada, terd o mesmo
teor da via nao identificada, porém contendo identificacdo da licitante e data, além da assinatura
e/ou rubrica em todas as folhas.

2.1.1.3 - Envelope n. 3: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solucdes de Problemas de Comunicacao, contendo no anverso os seguintes dizeres:

Concorréncia n. 118/2022

Envelope n. 3 Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e
Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Telefone e e-mail

2.1.1.3.1 - O Envelope n. 3 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura;

2.1.1.3.2 - Os documentos deverao conter identificacdo da licitante e data, além da
assinatura e/ou rubrica em todas as folhas.

2.1.1.3.3 - O Envelope n. 3 e os documentos nele acondicionados nao poderao ter
informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada, e que permita identificar a autoria deste antes
da abertura do Envelope n. 2, sob pena de desclassificacao da licitante.

2.1.1.4 - Envelope n. 4: A Proposta de Precos deverd ser acondicionada neste
Envelope, contendo no anverso os seguintes dizeres:

Concorréncia n. 118/2022

Envelope n. 4 Proposta de Precos
Nome empresarial e CNP)J da licitante
Telefone e e-mail

2.1.1.4.1 - O Envelope n. 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura;

2.1.1.4.2 - As Propostas de Precos deverao ser apresentadas em papel que
identifique a licitante, numeradas sequencialmente, redigidas em lingua portuguesa, com
clareza, sem emendas ou rasuras, datadas, assinadas e/ou rubricadas.

2.1.1.5 - Envelope n. 5: Os Documentos de Habilitacao deverao ser acondicionados
neste Envelope, contendo no anverso os seguintes dizeres:

Concorréncia n. 118/2022

Envelope n. 5 Documentos de Habilitacao
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Telefone e e-mail

2.1.1.5.1 - O Envelope n. 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura;

2.1.1.5.2 - O Envelope n. 5 deverd ser entregue em data futura, depois da
classificacao final das licitantes, em sessao publica que sera previamente marcada e anunciada
pela Comissao de Contratacao (Incisos Xl e Xll do art. 11 da Lei 12.232/2010);

2.1.1.5.3 - Os Documentos de Habilitacao poderao ser apresentados em original,
por qualquer processo de cépia autenticada por cartério competente ou por servidor da
Administracao ou publicacdo em érgao da imprensa oficial;

2.2 - caso os envelopes nao tenham chegado a Comissdao de Contratacdao até o
horario aprazado, nao se tomara conhecimento da proposta.

2.3 - nado sera aceita, em qualquer hipétese, a participacao de licitante retardataria,



assim considerada aquela que apresentar os envelopes apdés o hordrio estabelecido para entrega,
comprovado por meio do protocolo da Diretoria de Material e Patrimoénio.

2.4 - caso a licitante chegue dentro do horario e essa diretoria nao puder
protocolizar os envelopes imediatamente, aguela receberd uma senha, por ordem de chegada,
gue validara a entrega dos envelopes em momento subsequente.

3 - DO CREDENCIAMENTO DO REPRESENTANTE

3.1 - Serd admitido apenas 1 (um) representante para cada licitante, com
credencial especifica apresentada separadamente dentro ou fora do Envelope n. 5 -
HABILITACAO.

3.2 - Em caso de comparecimento de representante legal da licitante, este deverd
apresentar documento, original ou cépia autenticada, que comprove tal condicao.

3.3 - Caso seja designado procurador, este devera estar devidamente habilitado
por meio de procuracao ou termo de credenciamento, podendo ser utilizado o modelo anexo.

3.3.1 - A procuracao ou termo de credenciamento devera conter a indicacao do
signatario, com firma reconhecida, acompanhada de instrumento que comprove os poderes do
outorgante.

3.3.2 - No ato de credenciamento, o representante da licitante devera se identificar
mediante a apresentacdo de sua cédula de identidade ou documento equivalente, para
conferéncia dos dados com aqueles informados no documento de credenciamento.

3.4 - Cada credenciado poderé representar apenas uma licitante.

3.5 - A auséncia de representacao ou a apresentacdo incorreta do credenciamento
nao inabilitara a licitante, mas obstara o representante de responder pela licitante no transcurso
do certame.

3.6 - A licitante poderd, em qualquer fase da licitacdo (sessao), credenciar um
representante ou substabelecer a outro em substituicdo aquele que a representava.

3.7 - As licitantes deverao envidar esforcos para que se facam presentes nas
sessdes e para que seus representantes tenham poderes decisdérios, com vistas a celeridade do
processo.

4 - DAS PROPOSTAS TECNICAS

4.1. A Proposta Técnica sera apresentada no Envelope n. 1 - Plano de Comunicacao
Publicitaria - Via Nao Identificada, constituida de Plano de Comunicacdo para campanha
publicitaria simulada-, e no Envelope n. 3, constituido da capacidade de atendimento, repertério e
relatos de solucdes de problemas de comunicacao.

4.1.1 A Proposta Técnica devera ter sua documentacdo numerada em ordem
sequencial, em algarismos arabicos.

4.2. Envelope n. 1

4.2.1 Plano de Comunicacao Publicitaria (Envelope n. 1) - campanha simulada: a
agéncia deverd apresentar um plano de comunicacao, observando o tema e outras informacdes
constantes no Briefing (Anexo ).

4.2.1.1. Nao serd permitido sumario no Envelope n. 1 - Plano de Comunicacao
Publicitaria - Via Nao Identificada (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria,
Idéia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia).

4.2.2 A campanha simulada devera ser apresentada de acordo com 0s seguintes
guesitos técnicos:

4.2.2.1. Raciocinio basico: apresentacao de texto em, no maximo, trés paginas de
papel tamanho A4, em que a licitante expord seu entendimento do problema de comunicacao



definido no Briefing (Anexo I).

4.2.2.2. Estratégia de comunicacdo publicitaria: apresentacdao de texto em, no
maximo, trés paginas de papel tamanho A4, no qual a licitante deverd explorar o conceito e o
tema que, de acordo com seu raciocinio basico, devem fundamentar o problema de comunicacao
apresentado no Briefing (Anexo I), formulando a defesa dessa opcao.

4.2.2.3. ldeia criativa: apresentacdo em, no maximo, seis paginas de papel
tamanho A4, de sintese da estratégia de comunicacdo publicitaria expressa sob a forma de uma
reducao de mensagem, acompanhada de exemplos de pecas que a corporifiqguem objetivamente,
descritas sob a forma de roteiros e textos, limitadas a seis pecas, sendo quatro por tipo de midia
e dois por tipo de ndo midia. Faz parte da ideia criativa o slogan e as pecas que a corporificam.

4.2.2.3.1. Ndo sera admitida, para este quesito, a apresentacao de layout.

4.2.2.4. Estratégia de midia e ndo midia: exposicdo na forma de texto em, no
maximo, trés paginas de papel tamanho A4, no qual a licitante devera, com base em informacoes
extraidas do Briefing e tendo como parametro a verba referencial estimada para a campanha
(Anexo 1), demonstrar:

4.2.2.4.1. conhecimento e andlise dos meios de comunicacao e hdabitos dos
diversos segmentos de publico a serem atingidos pela campanha;

4.2.2.4.2 os planos de distribuicdo de todas as pecas previstas na campanha,
contendo a estratégia e tatica de midia e ndo midia que justifiguem as opcdes escolhidas.

4.2.2.4.2.1. consideram-se como nao midia meios que nao implicam a compra de
espaco e/ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdao de mensagem publicitaria, ou
seja, nao midia é toda peca que nao exige desembolso de veiculacao.

4.2.2.4.2.1.1 Na tabela Anexo Unico, os custos de n&o midia devem ser
considerados pelas quantidades das impressdes e nao de criagao.

4.2.3. Instrucdes relativas ao plano de comunicacao publicitdria - simulacdo de
campanha

4.2.3.1. A licitante deverd atentar para os seguintes aspectos:

4.2.3.1.1. sequir com fidelidade as pracas e periodo de veiculacdao apontadas no
briefing quando tratar-se de midia;

4.2.3.1.2. para o calculo da distribuicao dos custos de producao e veiculacao da
campanha simulada, a licitante utilizard como referéncia a verba de R$ 5.000.000,00 (cinco
milhdes de reais) - Anexo |, apresentando-os conforme dispde a tabela abaixo (Anexo Unico da
Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria-Via Nao ldentificada).

Proposta Técnica
Anexo Unico
Plano de Comunicacdo Publicitaria

MEIO PECAS CUSTOS VALOR
Midia/Veiculac¢internos Terceiros | Honorarios| TOTAL (R$)

Televisao
Radio
Jornal
Internet
Midia
Nao
midia
Outros

Total dos custos de producao
Total dos custos de veiculacao (incluido o desconto de agéncia)
TOTAL GERAL




4.2.3.1.3 a tabela nao poderd ser alterada quanto a sua estrutura e nomenclatura
de seus itens, e devera ser preenchida apenas com ndmeros;

4.2.3.1.4 A tabela, ultima pagina da proposta, devera ser impressa na parte
superior da folha, que ndo podera ser numerada, com espacamento de 2 cm nas margens direita
e esquerda, a partir da borda;

4.2.3.1.5 na formulacao do quesito campanha simulada, as concorrentes deverao
obrigatoriamente utilizar-se dos valores da Tabela Referencial de Precos vigente do SINAPRO/SC;

4.2.3.1.6. na simulacao de midia, a licitante deve considerar os valores reais das
tabelas vigentes na data de publicacao do edital, de precos dos veiculos de comunicacao;

4.2.3.1.7. ndo serao admitidos descontos ou eventuais beneficios decorrentes de
programas de incentivos oferecidos por veiculos de comunicacao;

4.2.3.1.8. a campanha publicitaria simulada vencedora podera ser produzida e
veiculada, com ou sem modificacdes, na vigéncia do Contrato;

4.2.3.1.9. sera desclassificada a proposta que apresentar valor superior a verba
referencial do lote.

4.3. Envelope n. 3

4.3.1. Comprovacao da capacidade de atendimento:
4.3.1.1. A comprovacao da Capacidade de Atendimento devera se dar por meio de:

4.3.1.1.1. quantificacao e qualificacao dos profissionais da licitante, demonstrado
com curriculo sintético, que informe o nome, formacao, tempo de funcao, experiéncia, bem como
a area de atuacao em que serao disponibilizados para a execucao dos servicos, tais como: estudo
e planejamento, criacao, producao, midia e atendimento, bem como indicacao do tipo de vinculo
mantido com a licitante;

4.3.1.1.2. sistematica de atendimento, detalhando as obrigacbes a serem
cumpridas pelo setor de atendimento da licitante, na execucao do Contrato, abrangendo os
prazos necessarios, em condicdes normais de trabalho, para a criacdo de campanha e a
elaboracao de plano de midia;

4.3.1.1.3. relacdo dos clientes atuais da agéncia, por ordem cronoldgica, indicando
o ramo de atividade e a data do inicio do atendimento.

4.3.1.2. Nao ha limitacdo do nimero de paginas para apresentacdao da capacidade
de atendimento.

4.3.2. Repertério:

4.3.2.1. O repertério traduz-se com a apresentacdo do conjunto de trabalhos
efetivamente produzidos e veiculados pela licitante, constituido de 1 (uma) campanha publicitaria
completa, com todas as suas pecas incluindo, obrigatoriamente, meios digitais, atendido o
seguinte:

4.3.2.1.1. os trabalhos apresentados devem ser acompanhados, obrigatoriamente,
de ficha técnica, com identificacao da licitante, informando titulo, data ou periodo de veiculacao,
o problema de comunicacao que se prop06s a resolver e a indicacdo de, pelo menos, um veiculo
ou meio de comunicacao que o exibiu;

4.3.2.1.2 além das pecas digitais da campanha, a licitante deverd apresentar,
também, o resultado aferido pelo monitoramento de desempenho e quais 0s canais e
ferramentas utilizados;

4.3.2.1.3. videos, spots e/ou jingles deverao ser apresentados em pen drive;
4.3.2.1.4. material grafico devera ser apresentado em folha A4.
4.3.2.2. Nao ha limitagao do nimero de paginas para apresentacdo do repertdrio.

4.3.3. Relatos de solucdes de problemas de comunicacao:

4.3.3.1. Deverao ser apresentados 2 (dois) relatos de solucdes de problemas de
comunicacao, sendo que pelo menos um deles deve abordar a comunicacao digital.



4.3.3.1.1. Cada relato deve contar até 2 (duas)paginas, em formato A4 e
encadernados juntos aos cases, expressamente referendados pelos respectivos anunciantes.

4.3.3.1.2. Além das duas paginas, é permitida a inclusao de até cinco pecas de
gualquer tipo (uma em cada péagina), cada uma acompanhada de ficha com indicacao sucinta do
problema que se propods resolver.

4.4. Julgamento das propostas técnicas

4.4.1. Seréa desclassificada a Proposta Técnica que se engquadrar em qualquer uma
das seguintes situacoes:

4.4.1.1 nao satisfizer as exigéncias fixadas neste Edital e seus anexos;

4.4.1.2 ndo obtiver a pontuacdo minima geral, igual a 168 pontos, ou seja, 80%
(oitenta por cento) do total de pontos possiveis.

4.4.2. Como critérios de julgamento serao considerados pela Subcomissdo Técnica
as seguintes caracteristicas pertinentes aos quesitos técnicos a que se referem:

4.4.2.1. Raciocinio basico a acuidade da compreensao em relacao:

4.4.2.1.1. as caracteristicas da funcdo do Poder Judiciario, relevantes para a
comunicacao;

4.4.2.1.2. a natureza, extensao e qualidade das relacdes do Poder Judiciario com o
seu publico referencial;

4.4.2.1.3. o papel do Poder Judicidrio no atual contexto sécio-politico-econémico do
Estado; e

4.4.2.1.4. ao problema - geral e especifico - de comunicacao proposto no briefing.
4.4.2.2 Estratégia de Comunicacao a demonstracao de:

4.4.2.2.1. adequacao do conceito proposto ao Poder Judiciario, considerando a sua
funcao e a sua natureza, bem como as suas qualificacdes e problemas, considerando o Briefing
(Anexo 1);

4.4.2.2.2. rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto que viabilizem
a comunicacao do Poder Judicidrio com seu publico, levando em consideracdo a sua funcao e o
tema anunciado no Briefing; e

4.4.2.2.3. consisténcia e a pertinéncia da argumentacdo formulada pela licitante
em defesa de sua proposicao.

4.4.2.3. Ideia Criativa deverao ser observadas:
4.4.2.3.1. criatividade e assertividade da ideia central;
4.4.2.3.2. adequacao ao problema proposto;

4.4.2.3.3. desdobramentos comunicativos que oferece, conforme demonstrado nos
modelos de pecas apresentados;

4.4.2.3.4. compatibilizacao da linguagem das pecas aos meios propostos; e
4.4.2.3.5. exequibilidade das pecas publicitarias.
4.4.2.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia sera aferida por meio de:

4.4.2.4.1. conhecimento e andlise dos meios de comunicacdo e habitos dos
diversos segmentos de publico prioritarios;

4.4.2.4.2. capacidade analitica determinada pela analise desses habitos;
4.4.2.4.3. consisténcia do plano simulado de distribuicdo de verba publicitaria; e

4.4.2.4.4. economicidade na aplicacao da verba de midia, evidenciada no plano de
distribuicao de pecas, segundo critérios técnicos de midia.

4.4.2.5. Capacidade de Atendimento serao considerados:

4.4.2.5.1. tempo de experiéncia dos profissionais relacionados tanto na funcao
como em areas pertinentes ao seu trabalho;



4.4.2.5.2. adequacao das qualificacbes e quantificacdes desses profissionais a
estratégia de comunicacao publicitaria proposta, sendo levada em conta a quantificacao dos
quadros correspondentes;

4.4.2.5.3. qualificacdo dos profissionais a serem disponibilizados para o
atendimento do Poder Judiciario;

4.4.2.5.4. a operacionalidade do relacionamento entre o Poder Judicidrio e a
agéncia de propaganda, traduzida através de esquema apresentado na proposta pela licitante;

4.4.2.5.5. seguranca técnica e operacional constatada através dos procedimentos
especificados;

4.4.2.5.6. as instalacobes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a
execucao do Contrato; e

4.4.2.5.7. a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacao,
das pesquisas que serao colocadas pela licitante a disposicao do Poder Judiciario, sem 6nus
adicional, durante a vigéncia do Contrato.

4.4.2.6. Com referéncia ao Repertério, serdo avaliados:

4.4.2.6.1. a ideia criativa e sua correlacao ao problema a ser resolvido;

4.4.2.6.2. sua pertinéncia a solucao do problema;

4.4.2.6.3. a clareza de exposicao das informacdes prestadas; e

4.4.2.6.4. a qualidade de execucao e acabamento das pecas.

4.4.2.7. Os Relatos de Solucdes de Problemas submeter-se-ao a avaliacdo:
4.4.2.7.1. da concatenacao légica da exposicao;

4.4.2.7.2. da evidéncia de planejamento publicitario;

4.4.2.7.3. da consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucao;

4.4.2.7.4. da relevancia dos resultados apresentados.

4.5 Pontuacao das propostas técnicas

4.5.1. A Subcomissdao Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento)
da pontuacao maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes
atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos neste instrumento convocatério.

4.5.2. Persistindo a diferenca de pontuacao prevista apés a reavaliacao do quesito,
0s membros da Subcomissao Técnica, autores das pontuacoes consideradas destoantes, deverao
registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito reavaliado,
gue serd assinada por todos os membros da Subcomissdo e passard a compor o processo de
licitacao.

4.5.3. Se houver desclassificacao de alguma proposta técnica por descumprimento
de disposicdes deste instrumento convocatério, ainda assim, serd atribuida pontuacdo a seus
guesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e
rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdao Técnica, até que expirem os prazos para
interposicao de recursos relativos a essa fase da licitacdo, exceto em casos em que o
descumprimento resulte na identificacao do licitante antes da abertura do invélucro da via
identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria.

4.5.4. A pontuacdo final das Propostas Técnicas corresponderd ao somatério da
pontuacdo atribuida a cada item, individualmente, pelos membros da Subcomissdo Técnica, a
seguir indicados:

QUESITO TECNICO | Percentual Pontuacao
maxima
Raciocinio Béasico 15% 10,5

Estratégia de o
Comunicacao 20% 14




Ideia Criativa 25% 17,5
Estratégia de Midia e o
N3o Midia 20% 14
Capacidade de o
Atendimento 10% 7
Repertério 5% 3,5
Relatos de Solucdes 50,
de Problemas ° 3,5

4.5.5. Serd desclassificada a proposta que nao alcancar pontuacao igual ou superior
a 80% (oitenta por cento) do total possivel de pontos (pontuacao maxima que pode ser obtida -
210 pontos), equivalente ao somatério da pontuacdo atribuida, individualmente, pelos membros
da Subcomissao Técnica.

4.5.6. A atribuicao de nota inferior a 50% dos pontos possiveis em um ou mais
guesitos técnicos, por membro da Subcomissdo Técnica, deverd ser justificada individualmente
por escrito.

4.5.7. Na hipoétese de ocorrer numero de pontos fracionados, serao considerados
até o méximo de duas casas apds a virgula, sem aplicacdao de arredondamento de qualquer
espécie.

4.5.8. Sera classificada em primeiro lugar a licitante que alcancar a maior
pontuacdo, considerado o somatério dos pontos atribuidos, e assim, sucessivamente, em ordem
decrescente de pontos.

4.5.9. Na hipétese de empate, a classificacao das licitantes nas propostas técnicas
serd decidida por meio de melhor nota obtida na seguinte ordem crescente de quesitos técnicos:

4.5.9.1. Ideia Criativa;

4.5.9.2. Estratégia de Comunicacao;

4.5.9.3. Estratégia de Midia e Ndo Midia;

4.5.9.4. Raciocinio Basico;

4.5.9.5. Capacidade de Atendimento;

4.5.9.7. Relatos de Solucdes de Problemas.

4.5.10. Persistindo o empate, serd decidido por meio de sorteio.

5 - DAS PROPOSTAS DE PRECOS

5.1. A proposta de pregos apresentada pela licitante no Envelope n. 4 devera ser
constituida, além dos percentuais previstos no Anexo Il - “Proposta de Precos”, de:

5.1.1. declaracao de que se compromete a transferir para o CONTRATANTE toda e
qualquer vantagem obtida nas negociacbes de precos e/ou condicdes de pagamento junto a
veiculos e fornecedores, conforme disposto no art. 15, paragrafo Unico, da Lei n. 12.232/2010;

5.1.2. declaracao de que se compromete a estabelecer negociacao dos precos, com
vistas a obtencao da maxima vantagem, a ser transferida para o CONTRATANTE, com referéncia
a:

5.1.2.1 caché de atores e modelos, na reutilizacao de pecas publicitérias;

5.1.2.2. custos de servicos especiais, relativos a atividades complementares a
execucao dos servicos;

5.1.2.3 valor origindrio de direitos autorais de obras consagradas, incorporadas a
pecas, a ser pago na reutilizacao das pecas;

5.2. A validade da Proposta ndo podera ser inferior a 180 (cento e oitenta) dias,
contados da data limite estabelecida para sua apresentacao.

5.3. Somente serao abertas as propostas de precos das licitantes classificadas na
fase de julgamento das Propostas Técnicas.

5.4. Abertas as Propostas de Precos de todas as licitantes, serd examinada
preliminarmente a satisfacao dos pressupostos fixados neste Edital e da legislacao vigente.



5.5. Sera desclassificada a Proposta de Precos em relacdo a qual for constatado:
5.5.1. o ndo atendimento das condicOes estabelecidas neste Edital e seus anexos;
5.5.2. a fixacao de condicionantes para a entrega dos servicos contratados;

5.5.3. a oferta de precos inexequiveis ou antiecondmicos;

5.5.4 a oferta de percentual de desconto inferior a 25% sobre a tabela referencial
n. 41 do SINAPRO/SC para os custos internos (VII. CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO, item
4.1);

) 5.5.5. a fixagao de percentual superior a 15% (quinze por cento) de honorarios (VII.
CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO, item 4.2);

5.5.6. a fixacao de percentual superior a 10% (dez por cento) de honorarios
especiais (VII. CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO, item 4.3);

5.5.7. 0 nao atingimento da pontuacao 45 na Proposta de Precos;
5.5.8. 0 ndo atendimento das formalidades previstas no item 5.1.

5.6. No julgamento da Proposta de Precos, a Comissdao de Contratacdo atribuird o
maximo de 90 pontos, conforme tabela abaixo:

5.6.1. Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de
precos do SINAPRO/SC:

Desconto Pontos
25% 3
30% 6
35% 9
40% 12
45% 15
50% 18
55% 21
60% 24
65% 27
70% 30

5.6.2. Percentual de honorarios:

Honorarios| Pontos
15% 0
14% 3
13% 6
12% 9
11% 12
10% 15
9% 18
8% 21
7% 24
6% 27
5% 30

5.6.3. Percentual de honorarios especiais:

Honorarios| Pontos

10% 0
9% 6
8% 12
7% 18
6% 24
5% 30

5.6.4. Os descontos oferecidos pelas licitantes nao poderao ter percentuais diferentes
daqueles que constam na tabela.

6 - DA HABILITACAO



6.1. Os documentos de habilitacdo serao apresentados apenas pelas licitantes
classificadas no julgamento final das propostas, nos termos dos art. 62, inciso |, e art. 11, § 49,
inciso XI, da Lei n. 12.232/2010.

6.2. Sera dispensada a apresentacao dos documentos para a qualificacao
econdmico-financeira e para a regularidade fiscal e trabalhista da licitante que possuir tais
documentos no SICAF ou no Cadastro de Fornecedores do PJSC, desde que a documentacao
esteja com prazo de validade regular na data do julgamento da habilitacao.

6.3. O SICAF ou o Cadastro de Fornecedores do PJSC serao utilizados para afericao
da habilitacao juridica, da regularidade fiscal e trabalhista, bem como da qualificacdo econdémico-
financeira por meio de consulta on-line.

6.4. Na hipétese de ndo apresentacao da certiddo negativa de faléncia ou
concordata ou de recuperacao judicial ou extrajudicial, bem como no caso de o aludido
documento nao estar cadastrado no SICAF, a comissao de licitacdo poderd gera-lo pela internet,
imprimindo-o e juntando-o a documentacao trazida pela licitante.

6.5. “Quando houver mais de uma reproducao na mesma face da folha, a cada uma
correspondera uma autenticacao” (art. 838 do Cdédigo de Normas da Corregedoria-Geral da
Justica do PJSC).

6.6. Os documentos originais poderao estar dentro ou fora do envelope.

6.7. Quando o certificado/certiddao for emitido por sistema eletronico, sua aceitacao
ficard condicionada a verificacdao da autenticidade pela internet ou perante o 6rgao emissor.

6.7.1. No caso de impossibilidade de acesso a internet para verificacao da
autenticidade das certiddes, a sessao poderd ser suspensa ou encerrada apds o credenciamento
e a abertura dos envelopes com os documentos para habilitacao, e, no caso de suspensao, as
licitantes serao intimadas acerca da data e horério de seu prosseguimento.

6.8. Os documentos apresentados deverao estar em nome da licitante responséavel
pelo contrato com o numero de inscricdao no CNPJ e endereco respectivo.

6.8.1. Se a licitante responsavel pelo contrato for a matriz, todos os documentos
deverao estar em nome dela.

6.8.2. Se a licitante responsavel pelo contrato for filial, todos os documentos
deverdao estar em nome desta, salvo a certiddao negativa de efeitos de faléncia, recuperacao
judicial ou recuperacao extrajudicial expedida pelo distribuidor de sua sede.

6.8.3. Os documentos que constarem expressamente que sao validos para todos os
estabelecimentos, matriz e filiais, serao aceitos pela comissao independentemente da inscricao
do CNPJ da licitante para efeito de julgamento.

6.9. E imprescindivel que na data de abertura do Envelope n. 5 - Documentos de
Habilitacdo os documentos estejam dentro do prazo de validade.

6.10. Os documentos que omitirem a validade serao considerados como validos
pelo periodo de 180 (cento e oitenta) dias, a contar da data de sua emissao, em conformidade
com os emitidos pela Fazenda Federal, pelo principio da analogia, ressalvados os documentos
com prazos indeterminados previstos na Lei n. 14.133/2021 e legislacao pertinente.

6.11. A habilitacdo juridica devera ser:

6.11.1. empresario: requerimento de registro de empresario em vigor e Ultima
alteracao, se houver, devidamente registrado (s) na junta comercial do Estado, apresentado (s)
na forma do Cddigo Civil;

6.11.2. sociedades limitadas e empresarios individuais de responsabilidade
limitada: ato constitutivo em vigor e Ultima alteracao, se houver, devidamente registrado (s) na
junta comercial do Estado, apresentado (s) na forma da do Cddigo Civil;

6.11.3. sociedades simples: comprovacao da inscricao do ato constitutivo da
sociedade no registro civil das pessoas juridicas, por meio de certiddo de personalidade juridica,
na forma do Cddigo Civil;

6.11.4. sociedades an6nimas: ato constitutivo em vigor, acompanhado de
documentos de eleicdo de seus administradores, na forma do Cédigo Civil e da Lei n. 6.404/1976;
e

6.11.5. decreto de autorizacao, em se tratando de licitante ou sociedade



estrangeira em funcionamento no pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento
expedido pelo érgao competente, quando a atividade assim o exigir.

6.11.6. Na apresentacao do registro empresarial, estatuto, contrato social ou
inscricao do ato constitutivo em vigor e da dltima alteracao, se houver, deverd constar, além da
denominacao social, a identificacao do ramo de atividade da licitante, que devera ser compativel
com o objeto licitado.

6.11.7. Caso o ato constitutivo possua alteracdes, o endereco analisado, para fins
de cumprimento da Lei Estadual n. 17.983/2020, sera aquele que constar da ultima alteracao.

6.11.8. No que couber, os documentos de habilitacao juridica do empresario e da
sociedade empresaria limitada poderdo ser substituidos por certiddo simplificada emitida pela
junta comercial do Estado da sede da licitante, devidamente atualizada, apresentada na forma do
Cadigo Civil.

6.11.9. Caso o0s documentos solicitados sejam apresentados no ato do
credenciamento do representante da licitante, fica dispensada a apresentacao destes no
envelope n. 1 - HABILITACAO.

6.11.10. A documentacao solicitada poderd ser substituida pelo SICAF ou pelo
Cadastro de Fornecedores do PJSC desde que os documentos estejam dentro do prazo de
validade e o objeto social da licitante seja compativel com o objeto licitado.

6.12. Para a qualificacao econdmico-financeira, requer-se:

6.12.1. certidao negativa de efeitos de faléncia expedida pelo distribuidor da sede
da licitante;

6.12.2. balanco patrimonial com as demonstracées contabeis do Ultimo exercicio
social devidamente registrado na junta comercial do Estado da sede da licitante, ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, devendo comprovar:

6.12.2.1. patriménio liquido de no minimo 10% (dez por cento) do valor total
estimado para a contratacao;

6.12.2.2. indice de liquidez corrente (ILC) superior a 1,00, calculado pela féormula:

ILC = AC/
PC

6.12.2.3. indice de liquidez geral (ILG) superior a 1,00, calculado pela férmula:

ILG = AC + ARLP / PC +
PELP

* As legendas das férmulas indicam: AC - Ativo Circulante; PC - Passivo Circulante;
ARLP - Ativo Realizavel a Longo Prazo; e PELP - Passivo Exigivel a Longo Prazo.

6.12.1. Sera considerado como na forma da lei o balanco patrimonial assim
apresentado de acordo com as seguintes condicdes:

6.12.1.1. para sociedades anénimas, publicado na imprensa oficial ou em jornal de
grande circulacao na sede da licitante; e

6.12.1.2. para as demais empresas, que seja copia do livro diario (com o balanco
inserido) devidamente registrado na junta comercial do Estado da sede (matriz ou filial).

6.12.2. Para empresas optantes ou obrigadas a escrituracdo contdabil digital (ECD)
por meio do Sistema Publico de Escrituracao Digital (SPED), a apresentacao do balanco deverd
ocorrer em meio eletrénico, com o cédigo de verificacdo (HASH), na forma prevista na Instrucao
Normativa RFB n. 1.420/2013 e suas alteracdes.

6.12.3. Para a forma de escrituracao em papel, o balanco patrimonial devera estar
carimbado e assinado pelo(s) responsavel(is) legal(is) da empresa e pelo(s) contabilista(s),
identificado(s) com o nimero do Cadastro de Fornecedores.

6.12.4. Serd inabilitada a licitante que apresentar o indice de liquidez corrente e/ou
o geral menor ou igual a 1,00 a partir da aplicacdao das féormulas descritas anteriormente.

6.12.5. Ndo serdao admitidos arredondamentos para obtencao dos indices.

6.13. Juntamente com os demais documentos de habilitacdao, a licitante devera
apresentar as seguintes declaracdes, podendo para tanto utilizar o Modelo 1 anexo a este edital:



6.13.1. para o cumprimento do disposto no inciso XXXIIl do art. 72 da Constituicao
Federal de 1988, requer-se declaracao de que a licitante nao utiliza mao de obra de pessoas
menores de 18 (dezoito) anos de idade durante o periodo noturno ou em condicdes de
periculosidade e insalubridade, ou de qualquer trabalho de menores de 16 (dezesseis) anos, salvo
na condicao de aprendiz, neste caso a partir de 14 (quatorze) anos, conforme prescreve o inciso
XXXIIl do art. 72 da Constituicao Federal;

6.13.2. para a comprovacao do previsto no art. 22, VI, da Resolugao CNJ n. 7/2005,
alterada pela Resolucao CNJ n. 229/2016, requer-se declaracao negativa de relacao familiar ou
parentesco;

6.13.3. declaracao de cumprimento da Lei Geral de Protecao de Dados Pessoais -
Lei n. 13.709/2018.

6.13.4. declaracao de que possui ciéncia e submete-se aos termos do Programa de
Integridade e do Cddigo de Conduta das Contratacdes do Poder Judicidrio do Estado de Santa
Catarina, implementados pela Resolugao GP n. 30/2021;

6.13.5. declaracao de que suas propostas econdmicas compreendem a
integralidade dos custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicao
Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas convencdes coletivas de trabalho e nos
termos de ajustamento de conduta vigentes na data de entrega das propostas, devendo utilizar o
modelo anexo a este edital;

6.13.6. declaracdo de que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa
com deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas,
devendo utilizar o modelo anexo a este edital.

6.14. Para a regularidade fiscal e trabalhista, requer-se:
6.14.1. prova de regularidade perante a Fazenda Federal,;
6.14.2. prova de regularidade perante a Fazenda Estadual;

6.14.3. prova de regularidade perante a Fazenda Municipal do domicilio ou sede da
licitante;

6.14.4. prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico
(FGTS), fornecido pela Caixa Econ6mica Federal, de acordo com a Lei n. 8.036/1990; e

6.14.5. prova de regularidade relativa a Justica do Trabalho mediante a
apresentacao de Certiddao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), nos termos da Lei n.
12.440/2011.

6.15. Para a qualificacao técnica, requer-se:

6.15.1. Atestado expedido por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que
ateste a qualidade dos servicos de publicidade executados pela licitante, comprovando o
investimento de, no minimo, R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos mil reais), no objeto do
contrato no periodo de doze meses;

6.15.1.1. para a comprovacao do investimento exigido sera admitido o somatdrio
de atestados;

6.15.1.2. para a comprovacao do investimento minimo serd admitida a
apresentacao de diferentes atestados de servicos executados de forma concomitante no periodo
de 12 (doze) meses, nao havendo obrigatoriedade de os 12 (doze) meses serem ininterruptos;

6.15.1.3 somente serdo aceitos atestados expedidos apés a conclusdo do contrato
ou se decorrido pelo menos 1 (um) ano do inicio de sua execucdo; e

6.15.1.4 caso solicitado pela Comissdao, o licitante deverd apresentar as
informacdes necessarias a comprovacao da legitimidade dos atestados, disponibilizando, entre

outros documentos, cépia do contrato que deu suporte a contratacao, endereco atual do
CONTRATANTE e local em que foram prestados os servicos.

6.15.2. Apresentacdao de certificado de qualificacdo técnica de funcionamento,
expedido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao - CENP, ou por entidade equivalente
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condicbes técnicas de agéncias de
propaganda.

6.16. Declaracao da licitante, devidamente assinada, de que (podendo, para isso,
utilizar o MODELO Il anexo):



6.16.1. concorda na integra com os termos do edital e com todos os documentos
que o compdem;

6.16.2. recebeu e examinou todos os documentos e especificacdes técnicas
disponibilizados pelo PJSC, possui conhecimento do grau de dificuldade e complexidade dos
servicos, assim como, se contratada for, nao podera alegar desconhecimento, com vistas a
alterar sua proposta durante a execucao do contrato, sob as penas da lei; e

6.16.3. dispde do aparelhamento e pessoal técnico adequados e necessarios para a
execucao dos servicos e atesta o bom estado de conservacao dos equipamentos.

7 - DO PROCESSAMENTO DA LICITACAO

7.1. Serdo realizadas tantas sessOes publicas quantas forem necessarias,
observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislacao em vigor.

7.2. Serao lavradas atas circunstanciadas de todas as sessbes, as quais serao
assinadas pelos membros da Comissdao de Contratacao ou da Subcomissao Técnica, conforme o
caso, e pelos representantes das licitantes presentes.

7.3. A participacao de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a
prévia entrega de documento héabil, conforme estabelecido no item 3 “Credenciamento”.

7.3.1. A Comissdao de Contratacdo e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso,
poderao sanear omissdes formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitacao apresentados
pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia
e possam ser solvidas no prazo a ser fixado pela Comissao de Contratacao.

7.3.1.1. Havendo a necessidade de envio de documentos para a confirmacao
daqueles exigidos neste edital e ja apresentados, ou, ainda, de envio de documentos nao
juntados, mas que comprovem que, na data da abertura do envelope n. 5 “documentos de
habilitacdo”, a licitante atendia as condicdes de habilitacdo, a licitante serd convocada a
encaminhé-los, no prazo fixado pela Comissao de Contratacao, sob pena de inabilitacdo, prazo
durante o qual a sessao nao sera suspensa.

7.3.2. Antes do aviso oficial do resultado da concorréncia, ndo serao fornecidas
guaisquer informacdes referentes a adjudicacdo e a homologacao do objeto ou a analise,
avaliacao ou comparacgao entre as propostas.

7.3.3. A Comissao de Contratacdo poderd alterar as datas ou as pautas das
sessdes, ou mesmo suspendé-las, em funcao do desenvolvimento dos trabalhos.

7.4. A primeira sessao publica serda realizada as 14 horas do dia 19.9.2022, na Sala
de LicitacOes da Divisao de Licitacdes e Compras Diretas, da Diretoria de Material e Patrimoénio,
localizada na Rua Presidente Coutinho, n. 232, 52 andar, Sala 501, Centro, Florianépolis/SC, e tera
basicamente a seguinte pauta:

a) identificacdao dos representantes das licitantes, por meio do documento exigido
no item 3;

b) recebimento dos Envelopes n. 1, 2, 3 e 4;

c) conferir se o Envelope n. 1 apresenta em sua parte externa alguma mencao,
sinal, etiqueta ou assemelhado, que identifique a licitante, ocorréncia que impedird a
participacao na licitacao;

d) abrir os Envelopes n. 1 e n. 3.

7.4.1. Os integrantes da Subcomissdo Técnica nao poderao participar da sessao de
recebimento e abertura dos envelopes com as Propostas Técnica e de Precos, conforme § 12 do
art. 11 da Lei n. 12.232/10.

7.4.2. Os Envelopes padronizados n. 1 sé serao recebidos pela Comissdao de
Contratacao se forem apresentados fechados e se nao apresentarem marca, sinal, etiqueta ou
gualquer outro elemento capaz de identificar a licitante ou, ainda, se nao estiverem danificados
ou deformados;

7.4.3. A Comissao de Contratacao nao lancard nenhum cédigo, sinal ou marca no
Envelopes n. 1 nem nos documentos que o compodem;



7.4.4. O processamento e o julgamento da licitacdo obedecerdao ao seguinte
procedimento:

a) abertura do Envelope n. 1, com a via nao identificada do Plano de Comunicacao
Publicitaria, e do Envelope n. 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de
Solucodes de Problemas de Comunicacao;

b) encaminhamento do Envelope n. 1 a Subcomissao Técnica para analise e
julgamento;

c) anadlise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, dos Planos de
Comunicacao Publicitaria, elaboracao da ata de julgamento e encaminhamento a Comissao de
Contratacao, juntamente com as propostas, a planilha com as pontuacdes e a justificativa escrita
das razdes que as fundamentaram em cada caso;

d) encaminhamento do Envelope n. 3 a Subcomissdao Técnica para analise e
julgamento;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, da Capacidade
de Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacao,
elaboracao da ata de julgamento e encaminhamento a Comissao de Contratacao, juntamente
com as propostas, a planilha com as pontuacbes e a justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso.

7.5. Sera realizada a segunda sessao publica para apuracao do resultado geral das
Propostas Técnicas, com os seguintes procedimentos:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas
na lista de presenca;

b) abertura dos Envelopes com a via identificada (Envelope n.2 2) do plano de
comunicacao publicitaria;

C) cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do Plano de Comunicacao
Publicitaria, para identificacao de sua autoria;

d) elaboracao de planilha geral com as pontuacbes atribuidas a cada um dos
guesitos de cada proposta técnica;

e) proclamacdao do resultado do julgamento geral das propostas técnicas,
registrando-se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificacao.

7.5.1. Sera publicado o resultado do julgamento das Propostas Técnicas com a
indicacao dos licitantes desclassificados e dos classificados, em ordem decrescente de
pontuacao, abrindo-se o prazo para interposicao de recurso.

7.6. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serao marcados data, hora e local da terceira sessao
publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas
na lista de presenca;

b) abrir o Envelope n. 4, cujos documentos serao rubricados pelos membros da
Comissao de Contratacao e pelos representantes das licitantes presentes;

c) examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital
para a elaboracdo das Propostas de Precos e julga-las;

d) identificar as propostas de menor preco e dar conhecimento do resultado aos
representantes das licitantes presentes;

7.6.1. Serd publicado o resultado do julgamento da Proposta de Preco com a
indicacao da ordem de classificacao organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para
interposicao de recurso.

7.7. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serao marcados data, hora e local da quarta sessao
publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes, classificadas no
julgamento final, e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) receber e abrir o Envelope n. 5, cujos Documentos de Habilitacdo serao



rubricados pelos membros da Comissao de Contratacao e pelos representantes das licitantes
presentes;

c) examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital
guanto a habilitacdo, realizar eventuais diligéncias e habilitar as empresas classificadas no
julgamento final que tiverem dado cumprimento as mesmas.

7.7.1. Sera publicado o resultado da habilitacdo com a indicacao dos licitantes
habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo para interposicao de recurso.

7.7.2. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao de Contratacdao encaminhara ao
Diretor-Geral Administrativo, que apds apreciacao do Processo Licitatério, adjudicard o objeto e,
assim, homologara ou nao esta concorréncia a vencedora.

7.8. Os Envelopes das licitantes inabilitadas ou desclassificadas ficardo a disposicao
das interessadas por 7 (sete) dias, contados do encerramento da licitacao. Decorrido esse prazo
sem que sejam retirados, a Diretoria de Material e Patrimoénio providenciard sua destruicao.

7.9. Todas as sessdes publicas serdo transmitidas no YouTube, no canal TJSC
Licitacdes ao vivo.

8 - DA COMPOSICAO DA SUBCOMISSAO TECNICA

8.1 A Subcomissao Técnica serd composta nos termos da Lei Federal n. 12.232/10 e
a ela cabera o julgamento dos conteudos dos Envelopes n 2 1 e n? 3, conforme determinacao do
art. 10, §§ 19, 29, 49, 59, 62, 72, 82 e 99, da supra citada Lei.

8.2 Os componentes da Subcomissdao Técnica serdao escolhidos mediante edital de
Credenciamento, dentre os profissionais que cumpram os requisitos editalicios, e fardo jus a
remuneracao delimitada naquele instrumento ou em normativos desta Administracao.

9 - DOS ESCLARECIMENTOS E IMPUGNAGOES

9.1. Até 3 (trés) dias uteis antes da data fixada para a abertura da sessao publica,
gualquer pessoa, fisica ou juridica, poderd impugnar o ato convocatdério desta concorréncia, por
irregularidade na aplicacao de lei ou para solicitar esclarecimento sobre os seus termos,
mediante peticao, a ser enviada exclusivamente para o endereco dmp.cpl@tjsc.jus.br.

9.2. A Diretoria de Material e Patriménio, auxiliada do setor técnico competente,
decidirad sobre a impugnacao do certame.

9.3. Acolhida a impugnacao do certame, sera designada nova data para sua
realizacdao, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdao nao afetar a formulacao das
propostas.

9.4. As impugnacdes serao conhecidas se dirigidas diretamente ao/a Diretor(a) de
Material e Patrimonio e enviadas eletronicamente pela licitante até as 23:59 horas do Ultimo dia
util do prazo para impugnacao para o endereco dmp.cpl@tjsc.jus.br, devendo o arquivo estar
obrigatoriamente no formato PDF (Portable Document Format), com tamanho maximo de 10 (dez)
megabytes, sem prejuizo da observancia dos demais requisitos previstos nos arts. 11 e 12 da
Resolucao Conjunta GP/CGJ n. 7/2019 .

9.5. Os pedidos de esclarecimento deverdo ser enviados até o terceiro dia util que
anteceder a data fixada para a abertura da sessao publica exclusivamente via internet, para o
endereco dmp.cpl@tjsc.jus.br.

9.6. As respostas as impugnacdes e aos esclarecimentos solicitados serdo
disponibilizadas no sistema eletrénico em até 3 (trés) dias Uteis, contados do recebimento do
pedido, limitado ao ultimo dia util anterior a data da abertura do certame.

10 - DOS RECURSOS


https://www.youtube.com/channel/UCP7Fhvhl-ME1L5QkWOwmtTQ

10.1. Cabera recurso em face de:

| - julgamento das propostas;

Il - ato de habilitacao ou inabilitacao de licitante;
lll - anulacao ou revogacao da licitacao;

10.2. Nos recursos de julgamento das propostas e de ato de habilitacao ou
inabilitacao de licitante serdo observadas as seguintes disposicoes:

| - a intencao de recorrer deverd ser manifestada imediatamente, sob pena de
preclusao, e o prazo para apresentacdo das razdes recursais de 3 (trés) dias Uteis sera iniciado
na data de intimacao ou de lavratura da ata de habilitacdo ou inabilitacdo ou, na hipétese de
adocao da inversao de fases prevista no § 1° do art. 17 da Lei n. 14.133/2021, da ata de
julgamento; e

Il - @ apreciacao se dard em fase Unica.

10.3. Declarado o vencedor, a Comissao de Contratacdo abrird prazo para qualquer
licitante, de forma motivada, manifestar sua intencao de recurso.

10.4. A falta de manifestacao no prazo estabelecido autoriza a Administracao a
adjudicar o objeto a licitante vencedora.

10.5. Nao sera admitida intencdao de recurso de carater protelatério, fundada em
mera insatisfacao da licitante, ou baseada em fatos genéricos.

10.6. A Comissdo de Contratacdo examinard a intencdo de recurso, aceitando-a ou,
motivadamente, rejeitando-a.

10.7. A licitante que tiver sua intengcdo de recurso aceita devera registrar as razes
do recurso no prazo de até 3 (trés) dias Uteis, ficando as demais licitantes, desde logo, intimadas
a apresentar contrarrazdes, em igual prazo, que comecara a correr a partir do término do prazo
do recorrente.

10.8. Para justificar sua intencao de recorrer e fundamentar suas razdes ou
contrarrazoes de recurso, a licitante interessada podera solicitar vista dos autos.

10.9. As intencdes de recurso nao admitidas e os recursos rejeitados pela Comissao
de Contratacao serao a ela dirigidos, que, se nao reconsiderar o ato ou a decisao no prazo de 3
(trés) dias Uteis, encaminhard o recurso com a sua motivacao a autoridade superior, a qual
deverd proferir sua decisao no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, contado do recebimento dos
autos.

10.10. O acolhimento do recurso implicard a invalidacao apenas dos atos nao
suscetiveis de aproveitamento.

11 - DAS SANCOES

11. Comete infracao administrativa, nos termos da lei, a licitante que, com dolo ou
culpa:

11.1. deixar de entregar a documentacao exigida para o certame:

pena - impedimento do direito de licitar e contratar com o Estado de Santa Catarina
pelo prazo de 15 (quinze) a 120 (cento e vinte) dias;

11.2. ensejar o retardamento da execucao do certame:

pena - impedimento do direito de licitar e contratar com o Estado de Santa Catarina
pelo prazo de 15 (quinze) a 120 (cento e vinte) dias;

11.3. nao mantiver a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente
devidamente justificado:

pena - impedimento do direito de licitar e contratar com o Estado de Santa Catarina
pelo prazo de 15 (quinze) a 120 (cento e vinte) dias;

11.4. nao celebrar o contrato ou a ata de registro de precos no prazo estabelecido
no edital ou nao retirar/assinar/nao dar recebimento ao respectivo instrumento contratual:

pena - impedimento do direito de licitar e contratar com o Estado de Santa Catarina



pelo prazo de 15 (quinze) a 120 (cento e vinte) dias e multa correspondente a 5% (cinco por
cento) do valor do item de contratacao;

11.5 comportar-se de modo inidéneo:

pena - declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com todos os entes
federativos da Administracdo Publica Direta e Indireta pelo prazo minimo de 3 (trés) anos e
maximo de 6 (seis) anos.

11.6. Além das penalidades acima, as licitantes ficarao sujeitas ao cancelamento de
sua inscricdo no cadastro do PJSC e, no que couber, as demais penalidades referidas no Titulo IV
da Lein. 14.133/2021.

11.7. Para os fins deste edital, para aplicacao de qualguer das penalidades
previstas, considera-se:

11.7.1. deixar de entregar a documentacao exigida para o certame:

11.7.1.1. nao entregar qualquer documento que tenha sido exigido no edital ou
solicitado pela Comissao de Contratacao e pela Subcomissao Técnica durante o certame; ou

11.7.1.1. entregar em desacordo qualquer documento que tenha sido exigido no
edital ou solicitado pela Comissdao de Contratacao e pela Subcomissdo Técnica durante o
certame;

11.7.2. retardar a execucao do certame:

11.7.2.1. apresentar proposta ou amostra em desacordo com as especificacdes do
edital;

11.7.2.2. nao comprovar os requisitos de habilitacao; ou

11.7.2.3. praticar qualquer acao, ou se omitir, de modo que prejudique o bom
andamento do certame;

11.7.3. nao mantiver a proposta:

11.7.3.1. nao enviar a proposta;

11.7.3.2. recusar-se a enviar o detalhamento da proposta quando exigivel;
11.7.3.3. pedir para ser desclassificado quando encerrada a etapa competitiva; ou
11.7.3.4. deixar de apresentar amostra;

11.7.4. comportar-se de maneira inidonea:

11.7.4.1. praticar ato que vise a frustrar os objetivos do procedimento licitatério;
11.7.4.2. cometer fraude de qualquer natureza;

11.7.4.3. agir em conluio ou em desconformidade com a lei;

11.7.4.4. induzir deliberadamente a erro no julgamento;

11.7.4.5. apresentar amostra falsificada ou deteriorada;

11.7.4.6. realizar atos como os descritos no art. 156, IV, § 52 da Lei n. 14.133/2021;

11.7.4.7. prestar informacdes falsas ou apresentar documento com informacdes
inveridicas; ou

11.7.4.8. praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei n? 12.846, de 12 de agosto de
2013.

11.7.5. Nao sera apurada a conduta pertinente a desclassificacao ocorrida antes da
fase de lances, salvo se houver indicios de ma-fé.

11.7.6. Quando a acdo ou omissao da licitante ou da adjudicatdria ensejar o
enquadramento da conduta em tipos distintos, prevalecerad aquele que comina a sancao mais
gravosa.

11.7.7. Quando, em um mesmo procedimento licitatério, a licitante cometer mais
de uma conduta passivel de punicdo em itens de contratacdo diversos, serd aplicada a pena da
conduta mais gravosa, podendo ser majorada até seu patamar maximo, observado o principio da
proporcionalidade.

11.7.8. Poderd ser afastada a majoracao de que trata o item anterior caso as
condutas perpetradas possuam nexo causal entre si.



11.7.9. A aplicacao de quaisquer das penalidades previstas neste edital serd
realizada mediante instauracdao de procedimento administrativo que assegurara o contraditério e
a ampla defesa.

11.7.10. Detectada préatica de conduta que, em tese, configure infracao
administrativa, a Comissao de Contratacao sugerira ao Diretor-Geral Administrativo que inicie
procedimento de apuracao em processo apartado, indicando os fatos que ensejam a apuracao, o
enquadramento dos fatos as normas pertinentes a infracdo e a identificacdo da licitante.

11.7.11. Caso tenha sido verificada concomitante conduta que configure ato lesivo
a Administracao Publica previsto na Lei n. 12.846, de 1° de agosto de 2013, o rito de apuracao
serd aquele previsto na referida lei.

11.7.12. O processo de responsabilizacdo serd conduzido por comissao ad hoc
composta por 2 (dois) ou mais servidores efetivos, que avaliara fatos e circunstancias conhecidos
e intimard a licitante, para que, no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da publicacao do
Didrio de Justica Eletronico, apresente defesa escrita e especifique as provas que pretenda
produzir.

11.7.13. O oficio de intimacdo serd encaminhado também ao endereco eletrénico
informado nas propostas dos licitantes ou no SICAF.

11.7.14. Exaurida a fase instrutéria, a comissao poderd oportunizar a apresentacao
de alegacoes finais no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, nos termos da legislacao aplicavel.

11.7.15. A Comissdo elaborara relatério final conclusivo no qual mencionard os
fatos imputados, os dispositivos legais e regulamentares infringidos, as penas a que esta sujeito
o infrator, as pecas principais dos autos, analisara as manifestacdes da defesa e indicara as
provas em que se baseou para formar sua conviccao, fazendo referéncia as folhas do processo
onde se encontram.

11.7.16. A autoridade competente, na aplicacao das sancles, levara em
consideracao a gravidade da conduta do infrator, o carater educativo da pena e o dano causado
a Administracao, observados os principios da proporcionalidade e da razoabilidade.

11.7.17. Sem modificacao dos fatos narrados na autorizacao de abertura do
processo de apuracao de responsabilidade, o érgao julgador podera atribuir definicao juridica
diversa, ainda que, em consequéncia, sujeite o acusado a sancao de declaracao de inidoneidade
para licitar ou contratar.

11.7.18. A licitante ficard isenta das penalidades caso reconhecida forca maior ou
caso fortuito devidamente reconhecido pela Administracao do PJSC, bem como comprovado que a
conduta praticada seja decorrente de vicios ou omissdes para 0s quais nao tenha contribuido.

11.7.19. Na hipétese de aplicacao de penalidade de multa, sera emitida notificacao
de cobranca a licitante, que devera fazer o recolhimento do valor aos cofres publicos no prazo de
5 (cinco) dias Uteis, contados do recebimento da notificacao, sob pena de cobranca judicial.

11.7.20. As penalidades serao obrigatoriamente registradas no SICAF apés o
transito em julgado administrativo.

11.7.21. Considera-se que a decisdo teve o transito em julgado administrativo:

11.7.20.1. no dia util subsequente ao término do prazo para a interposicao de
recurso, sem a interposicao deste;

11.7.20.2. no dia util subsequente a ciéncia da decisao em sede de recurso.
12 - DA CONTRATACAO

12.1. Depois de homologado o resultado desta concorréncia, a licitante vencedora
serd convocada para, dentro do prazo de 5 (cinco) dias Uteis, sob pena de decair o direito a
contratacdo, sem prejuizo das sancdes previstas neste edital, assinar o instrumento contratual.

12.2. O(s)/A(s) representantes legais deverao realizar cadastro no sei! (Sistema
Eletronico de Informacdes), no sitio do PJSC (https://sei.tjsc.jus.br/sei), para assinatura eletrénica
do contrato.

12.3. Os encargos das partes e as normas relativas a recebimento, liquidacao,
pagamento, garantia contratual, sancdes contratuais, alteracao e rescisao contratual constam do



projeto basico encartado neste edital.

12.4. A exigéncia de garantia e/ou validade dos produtos e servicos obedecerao as
previsdes do projeto basico.

12.5. Por ocasido da assinatura do instrumento contratual, serd verificado no SICAF
e em outros meios se o adjudicatdrio mantém as condicdes de habilitacao.

13 - DAS DISPOSICOES GERAIS

13.1, Nenhuma indenizacdao serd devida as licitantes por apresentarem
documentacao e/ou elaborarem proposta relativa a presente licitacao.

13.2. A presente licitacao somente podera ser revogada por razdes de interesse
publico decorrentes de fato superveniente devidamente comprovado, ou anulada, no todo ou em
parte, por ilegalidade, de oficio ou por provocacao de terceiros, mediante parecer escrito e
devidamente fundamentado.

13.3. Recomenda-se as licitantes que tenham interesse em participar da sessao
publica que comparecam ao local de sua realizacdo com antecedéncia de 15 (quinze) minutos do
horério previsto para a abertura da sessao.

13.4. O PJSC reserva-se o direito de filmar e/ou gravar as sessdes e utilizar esse
meio como prova.

13.5. Na contagem dos prazos estabelecidos neste edital, serd excluido o dia do
inicio e incluido o do vencimento, e serao considerados os dias consecutivos, exceto quando for
explicitamente disposto em sentido contrério.

13.6. SO se iniciam e vencem os prazos referidos no subitem anterior em dias de
expediente neste PJSC.

13.6.1. Serao prorrogados até o primeiro dia util subsequente os prazos que
vencerem durante o recesso forense.

13.7. Quaisquer questdes decorrentes da execucao do contrato que possam ser
suscitadas entre o CONTRATANTE e a CONTRATADA serao resolvidas de acordo com a legislacao
vigente.

13.8. Fica eleito o Foro da Comarca da Capital para dirimir quaisquer duvidas ou
questdes provenientes da execucao do contrato.

13.9. Os documentos nao apresentados na lingua patria deverao estar traduzidos
por tradutor juramentado.

13.10. Fica facultada a comissdo a consulta a sitios eletrénicos oficiais, ao SICAF e
ao Cadastro de Fornecedores do Poder Judiciario de Santa Catarina e a outras fontes em que
estiverem disponiveis informacdes para suprir a auséncia dos documentos de habilitacdo e/ou
credenciamento nao juntados pela licitante.

13.10.1. Realizada a consulta, sera(dao) impresso(s) o(s) documento(s), que
devera(ao) ser rubricado(s) por pelo menos um membro da comissao e juntados aos autos do
processo licitatorio.

13.10.2. As declaracdes exigidas neste edital poderao ser supridas mediante
manifestacao expressa do licitante durante a realizacao das sessdes publicas de abertura dos
envelopes de habilitacao e proposta.

13.11. Os documentos necessarios ao credenciamento e a habilitacdo poderao ser
apresentados em original, por qualquer processo de cépia autenticada por cartério competente
ou por servidor da administracdao, ou em publicacdo em érgao da imprensa oficial.

13.12. Os prospectos e documentos emitidos por sistema eletrénico serdo aceitos
se verificada sua autenticidade no sitio do 6rgao emissor ou diretamente nele no caso de
impossibilidade de acesso a internet.

13.13. E facultada a Comissdo de Contratacdo, Subcomissdo Técnica ou autoridade
superior, em qualquer fase da licitacao, a promocdo de diligéncia destinada a esclarecer ou a
complementar a instrucao do processo.



Graziela Meyer Juliani
Diretora de Material e Patrimonio

TERMO DE CREDENCIAMENTO

Credenciamos 0(a@) Sr(@) .oicvcviiiiiiiiiiii s , portador(a) da cédula de
identidade n. ......ccoeviiiieennnn. e inscrito no CPF sob 0 N. ..o, , a participar da
licitacao instaurada pelo Poder Judiciario do Estado de Santa Catarina na modalidade
Concorréncia n. 118/2022, na qualidade de representante legal, outorgando-lhe poderes para
pronunciar-se em nome da empresa ........c.ccceeeeennnnn. , tais como interpor recursos, renunciar ao
direito de interpor recursos e praticar atos inerentes ao certame.

(indicacao do nome, cargo, assinatura do responsavel pela proposta e carimbo/timbre da
empresa)

MODELO 1

A - DECLARACAO DE HABILITACAO

(SUPRE, NO QUE COUBER, O ESTABELECIDO NOS SUBITENS 6.13, 1, E 6.16 DO
EDITAL)

................................................................................ (nome da empresa), com
Y =To [T o - T (endereco), inscrita no CNPJ sob 0 N. ..coceveivvvinnnnnns , vem por
intermédio de seu representante legal infra-assinado DECLARAR que:

1 - concorda na integra com os termos do edital e com todos os documentos que o
compdem,;

2 - recebeu e examinou todos os documentos e especificacdes técnicas
disponibilizados pelo PJSC, possui conhecimento do grau de dificuldade e complexidade dos
servicos, assim como, se contratada for, ndo poderd alegar desconhecimento, com vistas a
alterar sua proposta durante a execucao do contrato, sob as penas da lei;

3 - dispbée do aparelhamento e pessoal técnico adequados e necessarios para a
execucao dos servicos e atesta o bom estado de conservacao dos equipamentos; e

4 - nao utiliza mao de obra de pessoas menores de 18 (dezoito) anos de idade
durante o periodo noturno ou em condicdes de periculosidade e insalubridade, ou de qualquer
trabalho de menores de 16 (dezesseis) anos, salvo na condicao de aprendiz, neste caso a partir
de 14 (quatorze) anos, conforme prescreve o inciso XXXIIl do art. 72 da Constituicao Federal,

(indicacao do nome, cargo, assinatura do responsavel pela proposta e carimbo/timbre da
empresa)

B - DECLARAGCAO NEGATIVA DE RELAGCAO FAMILIAR OU PARENTESCO (SUBITEM
6.13, 11)



(nome da pessoa fisica/juridica) , inscrita
no CNPJ/CPF sob o n. , por intermédio de seu representante legal o(a)
Sr(a). , portador(a) do CPF n. ,
considerando o disposto na Resolucao CNJ n. 7/2005, alterada pela Resolucao CNJ n. 229/2016,
DECLARA, para todos os efeitos legais que:

1. ndo possui sécio/a(s) ou, no caso de sociedade anbénima, diretor(es/as) que
seja(m):

a) coénjuge(s), companheiro/a(s) ou tenha(m) parentesco em linha reta, colateral ou
por afinidade, até o terceiro grau, inclusive, com magistrados/as ocupantes de cargos de direcao
ou no exercicio de funcdes administrativas, ou que tenham ocupado os mencionados
cargos/funcdes, nos 6 (seis) meses anteriores a data de abertura da sessdo publica do
procedimento licitatério, nos termos do inciso VI e do §32, do art. 2° da Resolucao CNJ n. 7/2005,
alterada pela Resolucao CNJ n. 229/2016;

b) conjuge(s), companheiro/a(s) ou tenha(m) parentesco em linha reta, colateral ou
por afinidade, até o terceiro grau, inclusive, com servidores/as ocupantes de cargos de direcao,
chefia e assessoramento vinculados direta ou indiretamente as unidades situadas na linha
hierarquica da drea encarregada da licitacdo deste Poder Judicidrio, ou que tenham ocupado os
mencionados cargos, nos 6 (seis) meses anteriores a data de abertura da sessdo publica do
procedimento licitatério, nos termos do inciso VI e do §32, do art. 22 da Resolucao CNJ n. 7/2005,
alterada pela Resolucao CNJ n. 229/2016;

2. estd ciente da vedacao:

a) da subcontratacao, quando autorizada pelo CONTRATANTE, de pessoa fisica ou
juridica se aquela ou os/as dirigentes desta mantiverem vinculo de natureza técnica, comercial,
econO6mica, financeira, trabalhista ou civil com magistrado/a ocupante de cargo de direcao ou no
exercicio de funcdes administrativas, ou com servidor/a ocupante de cargo de direcao, chefia ou
assessoramento vinculado direta ou indiretamente a unidade situada na linha hierdrquica da area
encarregada da licitacao, ou se deles/as forem companheiro/a ou parente em linha reta, colateral
ou por afinidade até o terceiro grau inclusive; e

b) da manutencao, aditamento ou prorrogacdao de contrato de prestacao de
servicos, caso a CONTRATADA venha a contratar empregados/as que sejam cdnjuges,
companheiros/as ou parentes em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau,
inclusive, de ocupantes de cargos de direcao e de assessoramento, de membros ou juizes/as
vinculados ao CONTRATANTE.

3. sao verdadeiras as informacoes prestadas no presente documento, sob pena de
responsabilidade civil, administrativa e penal.

C - DECLARAGCAO DE CUMPRIMENTO DA LEI GERAL DE PROTECAO DE DADOS
PESSOAIS - LEI N. 13.709/2018 (SUBITEM 6.13, Ill)

1. E vedada as partes a utilizacdo de todo e qualquer dado pessoal repassado em
decorréncia da execucao contratual para finalidade distinta daquela do objeto da contratacao,
sob pena de responsabilizacao administrativa, civil e criminal.

2. As partes se comprometem a manter sigilo e confidencialidade de todas as
informacdes - em especial os dados pessoais e os dados pessoais sensiveis - repassadas em
decorréncia da execucao contratual, em consonancia com o disposto na Lei n. 13.709/2018,
sendo vedado o repasse das informacbdes a outras empresas ou pessoas, salvo aquelas
decorrentes de obrigacdes legais ou para viabilizar o cumprimento do edital/instrumento
contratual.

3. As partes responderao administrativa e judicialmente caso causarem danos
patrimoniais, morais, individual ou coletivo, aos titulares de dados pessoais, repassados em
decorréncia da execucao contratual, por inobservancia a LGPD.

4. Em atendimento ao disposto na Lei n. 13.709/2018 - Lei Geral de Protecao de
Dados Pessoais (LGPD), o CONTRATANTE, para a execucdo do servico objeto deste edital, terd
acesso aos dados pessoais dos/as representantes da LICITANTE/CONTRATADA, tais como: nimero



do CPF e do RG, enderecos eletronico e residencial, cépia do documento de identificacao.

5. A LICITANTE/CONTRATADA declara que tem ciéncia da existéncia da Lei Geral de
Protecao de Dados Pessoais (LGPD) e se compromete a adequar todos os procedimentos internos
ao disposto na legislacao, com intuito de protecao dos dados pessoais repassados pelo
CONTRATANTE.

6. A LICITANTE/CONTRATADA fica obrigada a comunicar ao CONTRATANTE, em até
24 (vinte e quatro) horas, qualquer incidente de acessos nao autorizados aos dados pessoais,
situacbes acidentais ou ilicitas de destruicao, perda, alteracao, comunicacao ou qualquer forma
de tratamento inadequado ou ilicito que possa vir causar risco ou dano relevante aos Titulares de
Dados Pessoais, apresentando as informacdes descritas nos incisos do § 12 do art. 48 da LGPD,
cabendo ao CONTRATANTE as demais obrigacdes de comunicacao previstas no referido artigo.

7. O canal de comunicacao em caso de incidentes de seguranca sera o Comité
Gestor de Protecao de Dados Pessoais.

D - DECLARACAO DE CIENCIA E SUBMISSAO AOS TERMOS DO PROGRAMA DE
INTEGRIDADE E DO CODIGO DE CONDUTA DAS CONTRATACOES DO PODER
JUDICIARIO DO ESTADO DE SANTA CATARINA, IMPLEMENTADOS PELA
RESOLUCAO GP N. 30/2021 (SUBITEM 6.13, IV)

1. A LICITANTE/CONTRATADA declara que tem ciéncia e se submete aos termos do
Programa de Integridade e do Cédigo de Conduta das Contratacdes do Poder Judicidrio do Estado
de Santa Catarina, implementados pela Resolucao GP n. 30/2021.

2. A LICITANTE/CONTRATADA compromete-se em nao praticar atos de fraude ou
corrupcao e, ainda, declara que tem ciéncia de que o descumprimento de qualquer das condutas
poderd ser causa de rescisao unilateral do contrato, com cobranca de perdas e danos, inclusive
danos potenciais e das multas pactuadas, sem prejuizo de responsabilizacao civil e criminal.

3. A LICITANTE/CONTRATADA se absterd de praticar atos ilicitos, se comprometera
a observar os principios da legalidade, moralidade, probidade, lealdade, confidencialidade,
transparéncia e eficiéncia, e respeitard os valores previstos no Cdédigo de Conduta das
Contratacdes do Poder Judiciario do Estado de Santa Catarina.

E - DECLARAGCAO DE INTEGRALIDADE DOS CUSTOS (SUBITEM 6.13, V)

A LICITANTE/CONTRATADA declara que suas propostas econémicas compreendem
a integralidade dos custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na
Constituicao Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas convencdes coletivas de
trabalho e nos termos de ajustamento de conduta vigentes na data de entrega das propostas.

F - DECLARACAO DE RESERVA DE CARGOS (SUBITEM 6.13, V)

A LICITANTE/CONTRATADA declara que cumprird, caso aplicavel, as exigéncias de
reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da Previdéncia Social, previstas
em lei e em outras normas.

ANEXO |
BRIEFING



1. Para dar suporte a elaboracdo e ao julgamento das propostas técnicas para a
concorréncia de servicos de publicidade e propaganda, foi preparado um documento pelos
responsaveis da elaboracdo do Briefing. Decidiu-se optar por um modelo com linguagem préxima
ao cotidiano, com o objetivo de garantir a realizacao de campanhas informativas, educativas ou
de orientacao social.

Historicamente, o Poder Judicidrio brasileiro sempre teve dificuldades em se
comunicar com a sociedade. De alguns anos para cda, os tribunais de todo o pais passaram a
investir na estruturacao e fortalecimentos de setores de comunicacdo, com o objetivo de
melhorar a interlocucao com os cidadaos por meio da imprensa.

As assessorias de imprensa surgem nesse contexto, para tentar facilitar o acesso
de magistrados e servidores aos mais diversos meios de comunicacao. O contato com a imprensa
serviu para que pudessem expor suas ideias, divulgar suas decisbes e projetos, de maneira a
informar o grande publico sobre o trabalho desenvolvido pela Justica brasileira.

Numa sociedade em constante evolucao, sobretudo com o advento das redes
sociais, faz-se necessario aprimorar as formas de comunicacdo, com o objetivo de construir e
consolidar a imagem positiva do Poder Judiciario junto a sociedade. Neste sentido, o Tribunal de
Justica de Santa Catarina (TJSC) entendeu por bem investir em acdes de marketing, propaganda e
publicidade, como forma de mostrar de forma mais atraente e eficaz o trabalho efetuado pela
Justica estadual catarinense.

Assim, a atual administracdo objetiva construir pecas publicitarias que tenham
como mote principal a valorizacao do trabalho realizado por magistrados e servidores do Poder
Judicidrio de Santa Catarina (PJSC). O desafio maior é como fazer isso. Entre as ideias e
possibilidades estd a de mostrar o qudo relevante é o papel da Justica na vida das pessoas. Qual
a importancia de uma decisao judicial para a minha vida? O trabalho do Judicidrio se resume a
prolacao de decisdes judiciais? Quais os programas desenvolvidos pela Justica catarinense em
favor da sociedade ou que tenham como foco a cidadania? Quem sao e o que fazem juizes e
servidores do PJSC? Eles sao produtivos? Esses sao alguns questionamentos que podem ser
explorados pelas empresas participantes da concorréncia para contratacdo de uma agéncia de
publicidade que fara campanhas publicitarias para a Justica de SC.

2. Espera-se solucdes de comunicacao para as situacdes apresentadas. A
campanha simulada serd desenvolvida para efeito exclusivo de julgamento da licitacdo, do tipo
“técnica e preco”, nao gerando para o Poder Judicidrio a obrigacdao de executa-la no futuro.

3. Produtos: O Poder Judicidrio de Santa Catarina tem como missao promover a
solucao de conflitos com efetividade, buscando por sua atuacao manter relagdes institucionais
positivas e ser reconhecida cada vez mais como uma organizacdao confidvel, funcional e
inovadora.

4. Area de atuacdo: A &rea de atuacdo do Poder Judiciério é o territério do Estado
de Santa Catarina. A formulacdo da proposta técnica (Plano de Comunicacdo Publicitaria -
campanha simulada) deve usar como parametro o territério do Estado de Santa Catarina.

5. Objetivos da comunicacao institucional: comunicar a sociedade os resultados da
atuacao dos magistrados e servidores na solucao de conflitos; estimular a participacao da
Sociedade nos programas do Judiciario, mobilizando-a para atuar em favor de causas de interesse
comum. Assim, a comunicacao institucional na Justica é desdobrada em trés segmentos:

a) Informativa: destinada a manter a populacao informada sobre o dia-a-dia do
Judiciario. A tramitacdo processual, as decisdes de interesse publico, as campanhas institucionais
(adocao, por exemplo), informacdes de utilidade publica.

b) Educativa: com a finalidade de criar ou modificar habitos da populacao (acdes de
desjudicializacao e prevencao de litigios como a Semana da Conciliacao; Maio Laranja, voltado ao
combate a exploracao sexual infantil).

c) De orientacao social: campanhas destinadas, por exemplo, a inclusao social e
resgate da cidadania.



6. Conteldo da comunicacao: Os conteldos basicos da comunicacao institucional
no Judicidrio sao os resultados originarios das acdes da Justica catarinense. Mesmo quando o
objeto da comunicacao for outro, como por exemplo, as campanhas de mobilizacao, devem ficar
evidentes os beneficios para a Sociedade, resultantes dessa acao.

7. Verba: A proposta técnica (Plano de Comunicacdo Publicitaria - campanha
simulada), financeiramente, devera ser desenvolvida observado o limite da verba (referencial)
especificada no respectivo briefing. Todos os custos de criacdao, producao, veiculacao e
remuneracao legal da agéncia, deverao estar contidos na verba destinada para a campanha.

8. Assinando as campanhas: Assinatura do CONTRATANTE e a Identificacao oficial
do Poder Judiciério.

9. Periodo de veiculacao da campanha simulada: O tempo estipulado refere-se ao
periodo maximo de veiculacdo, nao sendo necessario, portanto, o seu uso total.

Tema: A Justica na vida das pessoas

Descricao do tema: A Justica de Santa Catarina atua na resolucao de conflitos, que
vao desde a garantia de indenizacdo em favor de um consumidor lesado até a obrigacao de
atendimento médico a um paciente na fila de espera da salude. Por meio de decisdes e sentencas
judiciais diarias, os servidores e magistrados da Justica catarinense trabalham para garantir a
cada catarinense o que é seu por direito, contribuindo para uma sociedade mais justa.

Objetivo de comunicacao: Valorizar a atuacao dos magistrados e servidores

Meios de veiculacao: internet, televisao, radio e jornal

Abrangéncia e periodo de veiculacao: 30 dias, em Santa Catarina

Investimento da campanha (producdo e midia): R$ 5.000.000,00.

ANEXO 11
PROPOSTA DE PRECOS




1. A licitante declara que:
1.1 Adotaremos a seguinte politica de precos:

1.1.1. custos internos: o custo dos servicos internos, assim entendidos
sao executados pelo pessoal e/ou recursos da prépria CONTRATADA, serd calculado ¢
no limite dos precos dos servicos previstos na Tabela Referencial de Precos n 41 e
SINAPRO/SC, considerando o desconto ofertado pela CONTRATADA de % (
cento);

1.1.2. honorérios: os servicos especializados e suprimentos externos
gastos orcados junto a fornecedores, selecionados pela agéncia e aceitos pelo .
cabendo ao CONTRATANTE pagar a CONTRATADA honorarios de % (
sobre os servicos e suprimentos externos contratados;

1.1.3. honorarios especiais: quando a responsabilidade da CONTRATADA
exclusivamente, a contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento, sob
respectivo, o CONTRATANTE pagard a CONTRATADA honorarios de % (
cento) sobre o valor da contratacao ou pagamento do servico ou suprimento;

1.1.4. se compromete a transferir para o CONTRATANTE toda e qualque
obtida nas negociacdes de precos e/ou condicdes de pagamento junto a veiculos e fo
conforme disposto no art. 15, paragrafo Unico, da Lei n.2 12.232/10;

1.2. se compromete a estabelecer negociacao dos precos, com vistas
da maxima vantagem, a ser transferida para o CONTRATANTE, com referéncia a:

1.2.1 caché de atores e modelos, na reutilizacao de pecas publicitérias;

1.2.2. custos de servicos especiais, relativos a atividades complel
execucgao dos servicos;

1.2.3 valor originario de direitos autorais de obras consagradas, incc
pecas, a ser pago na reutilizacao das pecas;

Validade da Proposta: A presente Proposta de Precos terd validade min
(cento e oitenta) dias, renovaveis.

A Proposta de Precos é apresentada em conformidade com o E
Concorréncia.

, de de 20__.

Documento assinado eletronicamente por Graziela Cristina Zanon Meyer Juliani, DIRETORA,
em 22/07/2022, as 17:18, conforme art. 19, Ill, "b", da Lei 11.419/2006.
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ESTADO DE SANTA CATARINA
PODER JUDICIARIO

MINUTA DE CONTRATO

Processo n.: 0003074-57.2022.8.24.0710

CONTRATO N. 000/20XX

Contrato de prestacao de servicos que entre si celebram cESTADO DE SANTA CATARINA,
por intermédio do PODER JUDICIARIO, e a entidade empresarial XXXXXXXXXX LTDA .,
adotando-se o regime da Lei n. 14.133/2021

O ESTADO DE SANTA CATARINA , pessoa juridica de direito publico interno, por intermédio do
PODER JUDICIARIO, estabelecido na Rua Dr. Alvaro Millen da Silveira, 208, Centro, Florianépolis/SC, inscrito no
CNPJ sob o n. 83.845.701/0001-59, doravante denominado CONTRATANTE, neste ato representado por seu
Diretor-Geral Administrativo, Senhor ALEXSANDRO POSTALI, e a entidade empresarial XXXXXXXXXX LTDA.,
estabelecida na Avenida Xxxxx XxxxxX, XXXX, Xxxxxxx, Xxxxxx/SC, CEP xxxx, inscrita no CNPJ sob o n.
00.000.000/0000-00, doravante denominada CONTRATADA, neste ato representada por seu Sécio-Gerente,
Senhor XXXXX XXXXXXXX, resolvem celebrar este contrato, em decorréncia do Processo n. 0003074-
57.2022.8.24.0710, referente a Concorréncia n. 118/2022, homologado(a)/ratificado(a) em Xx.X.202x, mediante
as cldusulas a segquir.

DOS DOCUMENTOS

Clausula primeira. Fazem parte deste contrato, independentemente de transcricdo, todos os
elementos que compdem o processo de licitacdo antes nominado, inclusive a proposta apresentada pela
CONTRATADA.

DO OBJETO

Clausula segunda. Contratacao de servicos de publicidade, por intermédio de agéncia de
propaganda.

§ 12 Integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servigos especializados
pertinentes:

| - ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracao
de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacao nos quais serao difundidas as pecas e
acOes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

Il - a producdo e a execugdo técnica das pecas e projetos publicitdrios criados; e

Il - a criagcdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das acdes publicitarias.

§ 22 Fica vedada a inclusao de outras atividades nao descritas no § 12, em especial as de assessoria
de imprensa, comunicacado e relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos
de qualquer natureza.

§ 32 A CONTRATADA fica obrigada a aceitar, nas mesmas condicdes contratuais, os acréscimos ou
supressoes que se fizerem no objeto contratual, até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do
contrato, em conformidade com o estabelecido no art. 125 da Lei n. 14.133/2021.

DA EXECUCAO DOS SERVICOS

Clausula terceira. Os servicos serdo executados de acordo com as condicdes contidas no
Processo n. 0003074-57.2022.8.24.0710 e na proposta apresentada pela CONTRATADA, que originou este



contrato, em conformidade com o disposto no § 22 do art. 89 da Lei n. 14.133/2021.

§ 12 A CONTRATADA deve entrar em contato com o Nucleo de Comunicacao Institucional apés a
assinatura deste contrato para que, juntas, decidam as providéncias que deverdo ser tomadas, no sentido de
evitar transtornos durante a execucao dos servicos, objeto deste contrato.

§ 22 Os servicos sob a responsabilidade da CONTRATADA s&o aqueles que correspondem aos que
efetivamente forem executados em decorréncia deste contrato. As execucdes que apresentarem defeitos
deverao ser refeitas, sem custos adicionais ao CONTRATANTE.

§ 32 A falta de funcionarios e/ou equipamentos e ferramentas ndo podera ser alegada como motivo
para a nao execucdo dos servicos e nao eximird a CONTRATADA das penalidades a que estard sujeita pelo ndo
cumprimento das condicdes estabelecidas.

§ 42 A execucao deverd ser rigorosamente de acordo com as especificacdes e demais elementos
técnicos relacionados nesse instrumento, sendo que quaisquer alteracbes somente poderdo ser realizadas se
apresentadas, por escrito, e aprovadas pelo CONTRATANTE.

§ 52 A CONTRATADA sé serd eximida de sua responsabilidade por qualquer evento considerado
como danoso e/ou prejudicial a regular execugao dos servicos, se, apds analise do CONTRATANTE, restar
concluido que se trata de fato imprevisivel, dificultoso a normal execucao do contrato, ou previsivel, porém de
consequéncias incalculdveis, ou ainda, de caso fortuito e forca maior, cabendo exclusivamente a CONTRATADA o
encargo de reunir toda documentacdo necessaria a comprovacdo da ocorréncia dos fatos mencionados, a ser
apreciada pelo CONTRATANTE.

DA FISCALIZACAO

Clausula quarta. As disposicdes relativas a fiscalizacdo contratual estdao previstas no projeto
basico anexo.

DAS OBRIGACOES E RESPONSABILIDADES DAS PARTES

Clausula quinta. As obrigacdes e responsabilidades das partes estdo previstas no projeto basico
anexo.

DO CREDITO

Clausula sexta. As despesas decorrentes deste contrato correrdao a contado Projeto Orcamentario
n. 14.131, do Elemento de Despesa n. 3.3.90.39.00, da Subacdao n. 14121, da Classificacao Funcional
Programatica n. 02.131.0930.0956, do orcamento do Sistema de Depdsitos Judiciais (SIDEJUD), para o exercicio
de 2023..

Paragrafo Unico. A dotacao orcamentdria necesséaria para cobrir as despesas decorrentes da
presente licitagcdo para o(s) exercicio(s) seguinte(s) constard da proposta de Lei Orcamentaria Anual do Orgdo
03000 - Tribunal de Justica do Estado - de cada exercicio financeiro.

DO PAGAMENTO
Clausula sétima. As disposicoes relativas ao pagamento estdo previstas no projeto basico anexo.
DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

Clausula oitava. As disposicoes relativas as sancdes estdo previstas no projeto basico anexo,
acrescidas das seguintes disposicoes:

| - a penalidade de impedimento de licitar e contratar com o Estado de Santa Catarina sera
aplicada, pelo prazo méximo de 3 (trés) anos, descredenciamento do Cadastro de Fornecedores do PJSC, sem
prejuizo da multa de 10% (dez por cento) sob o saldo remanescente do contrato, nos seguintes casos:

a) dar causa a inexecucdo parcial do contrato que cause grave dano a Administracdo, ao
funcionamento dos servicos publicos ou ao interesse coletivo;

b) dar causa a inexecucdo total do contrato;

C) nao celebrar o contrato ou nao entregar a documentagao exigida para a contratacdao, quando
convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

d) ensejar o retardamento da execucgao ou da entrega do objeto sem motivo justificado;
€) nao substituir ou refazer, no prazo estipulado, os servicos recusados pelo CONTRATANTE; e/ou
f) descumprir os prazos e condicdes previstas neste contrato.



Il - a penalidade de declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao
Publica sera aplicada, pelo prazo minimo de 3 (trés) anos e maximo de 6 (seis) anos, nos termos do artigo 156, IV,
da Lei n. 14.133/2021, nos seguintes casos:

a) apresentar declaracao ou documentacgdo falsa exigida para o certame ou prestar declaracgao falsa
durante a licitacao ou a execucao do contrato;

b) fraudar a licitagao ou praticar ato fraudulento na execugao do contrato;
c) comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
d) praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacdo;

e) praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei n. 12.846/2013.

Il - é admitida a reabilitacao do contratado perante o PJSC, no caso de declaracao de inidoneidade
para licitar ou contratar com a Administracao Publica, exigindo, cumulativamente, os seguintes requisitos:

a) reparacdo integral do dano causado a Administracao Publica;
b) pagamento da multa;

c) transcurso do prazo minimo de 1 (um) ano da aplicacao da penalidade, no caso de impedimento
de licitar e contratar, ou de 3 (trés) anos da aplicacao da penalidade, no caso de declaracdo de inidoneidade;

d) cumprimento das condi¢cdes de reabilitagcdao definidas no ato punitivo;
e) andlise juridica prévia, com posicionamento conclusivo quanto ao cumprimento dos requisitos.

IV - as sancdes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaracao de inidoneidade
poderao ser aplicadas cumulativamente com a sangao de multa.

V - na aplicagao das penalidades acima serdao admitidos os recursos previstos em lei, observando-
se o contraditério e a ampla defesa.

VI - ocorrendo caso fortuito ou forga maior, regularmente comprovado e aceito pelo CONTRATANTE,
a CONTRATADA ficara isenta das penalidades.

VIl - além das penalidades acima citadas, a CONTRATADA ficara sujeita ao cancelamento de sua
inscricao no Cadastro de Fornecedores do CONTRATANTE.

DA INEXECUCAO E DA EXTINCAO DO CONTRATO

Clausula nona. A inexecucdo total ou parcial do contrato ensejard a sua extincdo com as
consequéncias contratuais e as previstas em lei, com fulcro no Titulo Ill, Capitulo VIl da Lei n. 14.133/2021, nos
seguintes modos:

| - determinada por ato unilateral e escrito da Administracao, exceto no caso de descumprimento
decorrente de sua prépria conduta;

Il - consensual, por acordo entre as partes, por conciliacdo, por mediacdo ou por comité de
resolucao de disputas, desde que haja interesse da Administragao;

Il - determinada por decisdo arbitral, em decorréncia de cldusula compromissdéria ou compromisso
arbitral, ou por decisao judicial.

§ 19 Constituirdo motivos para extingao do contrato, a qual devera ser formalmente motivada nos
autos do processo, assegurados o contraditério e a ampla defesa, as seguintes situacdes:

| - ndo cumprimento ou cumprimento irregular de normas editalicias ou de cldusulas contratuais, de
especificagoes, de projetos ou de prazos;

Il - desatendimento das determinagdes regulares emitidas pela autoridade designada para
acompanhar e fiscalizar sua execucao ou por autoridade superior;

Ill - alteracao social ou modificacdao da finalidade ou da estrutura da empresa que restrinja sua
capacidade de concluir o contrato;

IV - decretacdo de faléncia ou de insolvéncia civil, dissolucao da sociedade ou falecimento do
contratado;

V - caso fortuito ou forca maior, regularmente comprovados, impeditivos da execucao do contrato;

VI - atraso na obtencdo da licenca ambiental, ou impossibilidade de obté-la, ou alteracdo
substancial do anteprojeto que dela resultar, ainda que obtida no prazo previsto;

VIl - atraso na liberacdo das dareas sujeitas a desapropriacdo, a desocupacdo ou a servidao
administrativa, ou impossibilidade de liberacdo dessas éareas;

VIIl - razdes de interesse publico, justificadas pela autoridade maxima do 6rgao ou da entidade
contratante;

IX - ndo cumprimento das obrigacdes relativas a reserva de cargos prevista em lei, bem como em
outras normas especificas, para pessoa com deficiéncia, para reabilitado da Previdéncia Social ou para aprendiz.

§ 22 O descumprimento, por parte da CONTRATADA, de suas obrigacdes legais e/ou contratuais
assegurara ao CONTRATANTE o direito de extinguir o contrato a qualquer tempo, independentemente de aviso,



interpelacao judicial e/ou extrajudicial.

§ 32 A extincao por ato unilateral do CONTRATANTE sujeitard a CONTRATADA a multa resciséria de
até 10% (dez por cento) sobre o valor do saldo do contrato existente na data da extincao, independentemente de
outras penalidades.

§ 42 Caso o valor do prejuizo do CONTRATANTE advindo da extincdo contratual por culpa da
CONTRATADA exceder o valor da Cldusula Penal prevista no paragrafo anterior, esta valerd como minimo de
indenizacao, na forma do disposto no art. 416, paragrafo Unico, do Cédigo Civil.

§ 52 A extingao determinada por ato unilateral da Administracao e a extingao consensual deverao
ser precedidas de autorizacao escrita e fundamentada da autoridade competente e reduzidas a termo no
respectivo processo.

DOS ENCARGOS

Clausula décima. As despesas decorrentes de encargos trabalhistas, previdencidrios, fiscais e
comerciais, resultantes da execucao deste contrato ficardao a cargo da CONTRATADA, bem como a correta
aplicacao da legislacdo atinente a seguranca, a higiene e a medicina do trabalho.

DA ALTERAGCAO DO CONTRATO

Clausula décima primeira. A alteracdao de quaisquer das disposicbes estabelecidas neste
contrato, somente se reputard vélida se tomada nos termos da lei e expressamente em aditivo, que a este
contrato se aderira.

DA LEGISLACAO APLICAVEL E DOS CASOS OMISSOS

Clausula décima segunda. Este contrato rege-se pelas disposicdes expressas na Lei n.
14.133/2021, na Lei n. 12.232/2010, na Lei n. 4.680/1965 e por seu Regulamento aprovado pelo Decreto n.
57.690/1966, e, no que couber, pelas Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, tuteladas pelo CENP, no Cédigo de
Etica dos Profissionais da Propaganda e pelos preceitos de direito publico, sendo aplicados, supletivamente, os
principios da teoria geral dos contratos e as disposicdes de direito privado.

Pardgrafo Unico. Os casos omissos serdo resolvidos a luz das referidas leis, recorrendo-se a
analogia, aos costumes e aos principios gerais do direito.

DOS PRAZOS

Clausula décima terceira. Este contrato terd os seguintes prazos:

| - de vigéncia: a contar da data da assinatura do contrato até o adimplemento total das
obrigacdes; e

Il - de execucao dos servicos: um ano a partir da emissao da primeira Ordem de Servico, podendo
ser prorrogado mediante acordo entre as partes, nos termos dos arts. 106 e 107 da Lei n. 14.133/2021;

Pardgrafo Unico. Os demais prazos relacionados a prestacao dos servicos estdo previstos no projeto
basico anexo.

DA PUBLICACAO

Clausula décima quarta. O CONTRATANTE providenciara a publicacao deste contrato no Didrio da
Justica Eletrénico, na pagina do Poder Judicidrio de Santa Catarina (wwww.tjsc.jus.br) e no portal compras.gov.br
nos termos do art. 174 da Lei n. 14.133/2021, considerando a nao implantacao do Portal Nacional de
Contratacbes Publicas (PNCP), para fins de garantia a ampla publicidade.

DO FORO

Clausula décima quinta. Fica eleito o Foro da Comarca da Capital, com renuncia expressa a
qualquer outro, por mais privilegiado que seja, para nele serem dirimidas duvidas e questdes oriundas deste
contrato.

E, por estarem acordes, as partes assinam este contrato em duas vias de igual forma e teor.



ANEXO IIl - PROJETO BASICO

ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

UNIDADE DEMANDANTE:

GABINETE DA PRESIDENCIA - NUCLEO DE COMUNICAGAO INSTITUCIONAL

I. DESCRIGAO DA NECESSIDADE PUBLICA:

A Resolucdo CNJ n. 85/2009 estabeleceu a necessidade dos érgaos componentes do Poder Judiciario
nacional em promover acées de comunicacado social, considerando, para tanto, a crescente exigéncia da sociedade
por uma comunicacdo de maior qualidade, eficiéncia e transparéncia, capaz de facilitar o conhecimento e acesso
dos cidadaos aos servicos do Poder Judiciario.

Isso exige a definicdo de estratégias de procedimentos e dos investimentos necessérios para
cobrir os dois grandes vetores de atuacao do Judicidrio, consistentes na comunicagdo interna e na divulgacao
externa, sobretudo neste, porquanto se trata de objetivo estratégico disponibilizar, com transparéncia,
informacdes sobre o papel, as acles e as iniciativas do Poder Judicidrio, o andamento processual, os atos
judiciais e administrativos, os dados orcamentdrios e de desempenho operacional, utilizando-se para essa
finalidade de linguagem clara e acessivel.

Neste contexto é que se insere a necessidade de dar-se transparéncia na divulgacdo das
atividades do Poder Judicidrio e aos atos institucionais, considerando ser a publicidade um dos principios
fundamentais da Administracao Publica, e que compreende a transparéncia, a acessibilidade, a integralidade e a
integridade das informagdes referentes a gestdao administrativa e financeira, de modo que nao somente os
magistrados e servidores, mas especialmente o publico em geral, tenha conhecimento do seu papel na

concretizacao da Justica.

Com isso em mente é que verifica a necessidade publica de se prover uma solucao capaz de:

a) Dar maior transparéncia a divulgacao das atividades e dos atos institucionais do Poder Judiciario de Santa Catarina;
b) Dar amplo conhecimento a sociedade das politicas publicas, programas e acles do Poder Judicidrio de Santa
Catarina;

c) Divulgar de forma sistematica, em linguagem acessivel e didatica, os direitos do cidadao e dos servicos colocados a
sua disposicao pelo Poder Judicidrio de Santa Catarina;

d) Disseminar informacdes corretas sobre assuntos de interesse publico para os diferentes segmentos sociais e que
envolvam as a¢Oes do Poder Judicidrio de Santa Catarina;

e) Conscientizar a sociedade sobre a missdo do Judiciario;

f) Fortalecer a imagem institucional e participagao mais ativa da comunidade em geral;

g) Disponibilizar informacdes pertinentes as atividades judiciarias;

h) Estimular a participacao da sociedade no debate;

i) Promover o Poder Judiciadrio de Santa Catarina junto a sociedade, de modo a conscientiza-la especialmente sobre a

missdo exercida pela Magistratura estadual, otimizando a visdo critica dos cidaddos a respeito da importancia da
Justica como instrumento da garantia dos seus direitos e da paz social;

j) Ampliar os canais de comunicacao para promover acdes em rede, congregando os Poderes Judiciadrio, Executivo e
Legislativo, assim como o Ministério PUblico, a Defensoria Publica, o Tribunal de Contas e a Ordem dos Advogados do
Brasil (conforme Plano de Gestdo 2022-2024);

k) Intensificar e revisar o modelo de comunicagéo social e divulgacdo das decisdes para o publico externo (conforme
Plano de Gestdo 2022-2024).

Observa-se com clareza a crescente participacdo da sociedade nas atividades desempenhadas
pelo Poder Judiciario, motivo porque a publicidade institucional vai ao encontro do fortalecimento institucional e
participacdo mais ativa da comunidade em geral, em tempo real e com grande alcance, disponibilizando
informacdes pertinentes as atividades judiciarias.

Assim, fica evidente a importancia de que a Administracao disponha de meios para promover
adequadamente a publicidade institucional, em alinhamento com as disposicdes da Resolugao CNJ n. 85/2009.

Vale ressaltar que se cuida de contratacao inédita no ambito desta Administracdo, embora outras
acdes de comunicacao externa estejam em andamento.

Finalmente, informa-se que a demanda constitui prioridade da Administragao, devendo ser
solucionada o mais prontamente possivel.

Il. PREVISAO NO PLANO DE CONTRATAGCOES ANUAL:

NCI 001

1ll. REQUISITOS DA CONTRATAGAO:




111.1.1 Requisitos funcionais

l11.1.1.1 Compreender o estudo, planejamento, conceituagao, concepgao, criagao, execucao
interna, intermediacao e supervisao da execucao externa e a distribuicdo de publicidade e propaganda aos
veiculos e demais meios de divulgacao;

[l1.1.1.2 Abranger o planejamento e a execucdao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o publico-alvo da publicidade institucional;

I11.L1.1.3 Acesso aos meios de comunicacdo nos quais serao difundidas as pecas e acles
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

[11.1.1.4 Capacidade de realizar a producdo e a execucao técnica de pecas e projetos publicitarios
criados, bem como a criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das acdes publicitarias;

I11.1.2 Requisitos de sustentabilidade, em conformidade com o Guia de Contratacodes
Sustentaveis do Poder Judiciario de Santa Catarina;

l11.1.2.1 As mensagens da publicidade de atos, programas, servicos e campanhas da Administracao
Direta, Indireta e Fundacional do Estado de Santa Catarina, veiculadas na televisdao, devem ter tradugao
simultanea para LIBRAS e ser apresentadas em legendas para as pessoas com deficiéncia auditiva (art. 14 da Lei
Estadual n. 17.292/2017).

111.3 Quais normas devem ser atendidas para que a solucao alcance seus objetivos?
* Lei Federal 12.232/2010;

Lei n. 4.680/1965;

» Decreto Federal 57.690/1966, parcialmente modificado pelo Decreto Federal 4.563/2002;

» Cdédigo de Auto-Regulamentacdo Publicitaria, de 1978;

* Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, Ultima edicdo, editadas pelo Conselho Executivo das
Normas-Padrao (CENP).

IV. ESTIMATIVAS DE QUANTIDADE:

Destaca-se que se cuida de contratacdo inédita no ambito desta Administracdo, portanto ndo se
disp6e de um histérico de consumo dos servicos, capaz de direcionar um quantitativo estimado.

Além disso, o servico conta com caracteristicas peculiares que dificultam a definicdo de
quantitativos: 19) a remuneracdo dos prestadores de servicos é baseada em percentual de honorarios e
descontos; 2°2) certas especificacdes de cada campanha de publicidade institucional, como duragao e meios de
insercao (rédio ou televisdo), fazem com que os precos tenham significativa oscilacao.

Essas as disposicdes da Lei n. 4.680/1965, que dispde sobre a profissdo de publicitirio e
agenciador de publicidade:

Das Comissdes e Descontos devidos aos Agenciadores e as Agéncias de Propaganda

Art 11. A comissao, que constitui a remuneracdo dos Agenciadores de Propaganda, bem como o desconto devido as
Agéncias de Propaganda serao fixados pelos veiculos de divulgacdo sébre os precos estabelecidos em tabela.
Paragrafo Unico. Ndo serd concedida nenhuma comissao ou desconto sébre a propaganda encaminhada diretamente
aos veiculos de divulgacdo por qualquer pessoa fisica ou juridica que ndo se enquadre na classificagdo de Agenciador
de Propaganda ou Agéncias de Propaganda, como definidos na presente Lei.

Art 12. Nao serd permitido aos veiculos de divulgacdo descontarem da remuneracao dos Agenciadores de Propaganda,
no todo ou em parte, os débitos ndo saldados por anunciantes, desde que sua propaganda tenha sido formal e
préviamente aceita pela direcao comercial do veiculo da divulgacao.

Art 13. Os veiculos de divulgacao poderdo manter a seu servico Representantes (Contatos) junto a anunciantes e
Agéncias de Propaganda, mediante remuneracdo fixa.

Paragrafo Unico. A funcao de Representantes (Contato) poderd ser exercida por Agenciador de Propaganda, sem
prejuizo de pagamento de comissdes, se assim convier as partes.

Art 14. Ficam assegurados aos Agenciadores de Propaganda, registrados em qualquer veiculo de divulgacdo, todos os
beneficios de carater social e previdenciario outorgados pelas Leis do Trabalho.

O edital de Concorréncia Publica n. 0068/2019 lancado pelo Poder Executivo de Santa Catarina
ilustra essas circunstancias em ambito estadual:

10.1. Na execucdo dos servicos contratados, a agéncia serd remunerada em conformidade com as disposicées da Lei




Federal n® 4.680/65, e de seu Regulamento aprovado pelo Decreto n.2 57.690/66, alterado pelo Decreto Federal n2
4.563/02, Lei Federal n? 12.232/10 e demais normas legais e regulamentares vigentes, ficando desde ja estabelecido e
ajustado o seguinte:

a) custos internos - o custo dos servicos internos, assim entendidos aqueles que sao executados pelo pessoal e/ou
recursos da prépria agéncia, sera Icul m no _limit r rvi revistos na Tabel

Referencial de Precos n? 41 emitida pelo SINAPRO/SC, para o exercicio, considerando o desconto ofertado pela agéncia
na letra “a” do item 11.1, deste Edital;

b) honorarios - os servicos especializados e suprimentos externos terdo seus gastos orcados junto a fornecedores
selecionados pela agéncia e aceitos pelo Anunciante._A Contratante pagara a agéncia “honordrios” de 15% (quinze por

cento) sobre os servicos e suprimentos externos contratados com quaisquer fornecedores;

c ) honorarios especiais - quando a responsabilidade da agéncia limitar-se, exclusivamente, acontratacdo ou
pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor respectivo, a Contratante pagard a agéncia “honorarios” de no
minimo 5% (cinco por cento) e no maximo 10% (dez por cento), considerando o percentual proposto pela agéncia na
alinea “b” do item 11.1, deste Edital;

d) veiculacdo - nt énci rri ndent 20% (vint r nt r t veiculacdo
observado o “Sistema Progressivo de Servicos/Beneficios” instituido pelas Normas Padrao da Atividade Publicitaria
(Anexo B), de acordo com os parametros estipulados na tabela a seguir:

Parcela do “Desconto de

Investimento Bruto Anual em Midia Agéncia” para Reverter ao
Anunciante
Até RS 2.500.000,00 nihil

De RS 2.500.000,01 a RS 7.500.000,00 2% do investimento bruto
De RS 7.500.000,01 a RS 25.000.000,00 3% do investimento bruto
De RS 25.000.000,01 em diante 5% do investimento bruto

O Acérdao n. 3.233/2010-Plendrio do Tribunal de Contas da Unido firmou a incompatibilidade de se

juntar orcamento detalhado em planilhas com a composicao dos seus custos unitarios, diante da especificidade

do objeto:

IV - Projeto Basico e Orcamento

65. Consoante o Acérddao 2062/2006-TCU-Plenario, a Administracdao Publica deve passar a elaborar, na fase de
licitagcdo, projetos béasicos e orcamentos, com a composi¢cao dos custos unitarios, para “todas as agdes publicitarias a
serem executadas no ambito do contrato”. A providéncia estd apoiada nos incisos | e Il do § 22 do art. 72 da Lei n?
8.666/93.

66. Ao abordar a citada segao da lei, o respeitado administrativista Marcal Justen Filho inicia com a seguinte anotagdo
(in Comentarios a Lei de Licitacdes e Contratos Administrativos, Dialética, Sdo Paulo, 2009, 132 edicao, pagina 131):

“Um dos principais problemas da Lei n? 8.666 consiste em adotar um tratamento uniforme para toda espécie de
servicos. A Secao Il disciplina, de modo conjunto, as obras e os servicos, tomando por modelo as contratacées na
adrea de engenharia. Isso provoca algumas dificuldades, eis que a esmagadora maioria dos servigos contratados pela
Administragao Publica ndo se configuram como de engenharia.

E imperioso destacar que as regras previstas na Secéo Il refletem principios gerais aplicdveis genericamente a outras
espécies de contratacdes, que ndo apenas as obras e servicos de engenharia. De todo o modo, cabe adaptar as regras
consagradas nessa Secao de modo compativel com a natureza da contratacao de que se tratar.”

67. E 0 autor vai além (pagina 137):

“A exigéncia genérica da existéncia de projetos béasico e executivo como requisito da instauragdo da licitacdo, prevista
no art. 72, tem de ser interpretada em termos. Essa redacao retrata as concepcdes fortemente relacionadas com o
campo da engenharia. E claro que ‘projetos basico e executivo’ sdo figuras relacionadas exclusivamente com obras e
servicos de engenharia. Logo, ndo ha cabimento de exigir ‘projeto basico e executivo’ em outras espécies de servico.
Assim, por exemplo, essa figura nao existird em uma licitagdo para servigos de vigilancia.”

68. Devo esclarecer que esse pensamento aberto ndo é inteiramente aceito pela jurisprudéncia deste Tribunal, mas
aqui o introduzi porque, vindo do alto magistério de Marcal Justen Filho, adverte-nos de que nao devemos ser tao
rigorosos ao enxergar o assunto.

69. Uma coisa, contudo, é certa: os conceitos de projeto bdsico e orcamento de custos unitarios, que constam do
inciso IX do art. 62 da Lei n? 8.666/93, sao préprios de obras e, assim, tém de ser ajustados na sua aplicacdo a servicos
alheios a engenharia.

70. Mas mesmo com o maximo de adaptacao, é de se perguntar como que na licitacdo serd possivel prever todas as
acOes publicitarias que irdo se desenvolver dentro de um contrato, para tragar-lhes o projeto bésico e conhecer os
custos de cada material e servico que compordo a produgao.

71. O contrato de publicidade ndo tem similar, e um dos motivos disto estd na imprevisibilidade do que sera
necessario fazer. Ao mesmo tempo, abrange um servico a ser executado de forma continua, o que pode estender a
sua duracao para até 60 ou 72 meses. Como saber quais acles publicitdrias serdo requeridas daqui a trés anos, por
exemplo?

72. Outros servicos continuos ndo apresentam idéntico problema, porque, além de constantes, sdao repetitivos. Na
contratacdo de servicos de limpeza, o mesmo trabalho se renova diariamente, nas mesmas quantidades. Até para os
servicos de manutencdo, nao é dificil programar o quanto sera preciso de visitas e verificaces. Nesses casos, a mao-
de-obra é fator preponderante e por isto os custos unitarios sdo de simples avaliagao.

73. J& o servico de publicidade é sempre diversificado. Cada peca terd a sua producdo e yeiculagéo realizadas de
acordo com a necessidade de comunicacao, a concepcdo da mensagem e o plano de midia. E de se refletir, portanto,
naquilo que o Tribunal estd pedindo no Acérddo 2062/2006-TCU-Plenério. Por certo que ndo ha a menor viabilidade.

74. Para justificar juridicamente que os projetos bdsicos e os orcamentos detalhados, para todas as acdes, sdo
prescindiveis na licitacdo para a contratacdo de servigos de publicidade, a Advocacia-Geral da Unido langca mao do
argumento de que tais contratos tém natureza privada, de modo que a Lei n? 8.666/93, como prescrito no seu art. 62,
§ 39, inciso |, ndo lhes regula integralmente. Longa discussdo partiu dai, com a Unidade Técnica e o Ministério Publico
junto ao TCU sustentando que os contratos de publicidade sdo do tipo administrativo.

75. Parece-me induvidoso que com relacdao aos servicos de publicidade o poder publico contrata nas mesmas
condicbes de uma entidade privada, submetendo-se as mesmas normas, sem supremacia. Pela lei, ndo hd como




desconsiderar o trabalho da agéncia, o sistema de remuneragao por desconto e a sujeicdo as tabelas dos veiculos.
Tudo exatamente como acontece com o contratante particular.

76. Também, assim como em um contrato de seguro, que é marcado por normas privadas, o poder publico
contratante ndo tem o direito de impor regras de formacao do preco - sob pena de deturpar o calculo do risco, em que
se baseia o valor do prémio -, no contrato de publicidade falta a Administracao a faculdade legal de alterar a férmula
de remuneracao das agéncias, pelo desconto - porque sendo se correria o perigo de se aviltar o trabalho de criacao.

77. Ainda assim, prefiro ndo me estender nesse debate de estar o contrato de publicidade mais para privado ou mais
para administrativo, porque, no meu pensar, qualquer que fosse a decisdo, ndo ajudaria no reexame da necessidade
ou nao de projeto basico e orcamento detalhado para todas as acdes publicitarias.

78. Do meu ponto de vista, o tema faz retornar a questdo do regime de administracdo contratada, o qual, como
assinalei, esta instalado na Lei n2 4.680/65, cuja estrita observancia foi demandada pelo Acérddo 2062/2006-TCU-
Plenério.

79. Tal regime assenta-se na delegacao de poderes para que a contratada promova negdécios junto a terceiros, em
nome do contratante, exercendo funcdes de gerente e intermediador. Quer dizer, a contratada ndo sé tem a
permissdo, mas a prépria incumbéncia de efetuar subcontratacdes, mediante prévia anuéncia do contratante.

80. Repare-se, entdo, que existe uma nitida separacao entre o contrato e os subcontratos, a bem dizer, entre a
contratacdo da agéncia de propaganda e a subcontratacdo, por esta, dos fornecedores e dos veiculos. Quem contrata
a agéncia é a Administracao Publica. Mas quem contrata os fornecedores e os veiculos ndo é a Administragao Publica,
e sim a agéncia, ainda que em nome e por conta daquela.

81. Em traducdo, o projeto basico e o orgamento a que alude o art. 72 da Lei n? 8.666/93 constituem elementos
prévios e especificos da licitacdo para contratacdo da agéncia de propaganda, nada tendo que ver com as
subcontratacdes que esta fizer, para a execugao do contrato.

82. No momento da licitacdo, o que importa é tracar como sera o trabalho da agéncia e qual serad a estimativa da sua
remuneracao, o que depende diretamente, por ébvio, do conhecimento prévio dos gastos gerais de producao e
veiculacdo. Porém, o projeto bdsico e o orcamento para contratacdo da agéncia nao se confundem com o plano de
producao e veiculacao e respectivos orcamentos, que nem poderiam ser sabidos por ocasiao da licitagao, visto que
fazem parte, precisamente, do préprio trabalho para o qual a agéncia foi contratada: idealizacdo, planejamento,
realizacao e distribuicdo das pecas publicitarias.

83. O que o Tribunal estd requerendo por meio do Acérdao 2062/2006-TCU-Plenério, portanto, € mais ou menos como
que, em certa licitagdo para contratacdo do projeto basico de uma obra, a Administracdo ja saiba nesse instante todos
os detalhes da obra e seus custos unitarios. Entdo para que contratar o projeto, se a Administracao tem pleno dominio
do que irad construir?

84. Coisa parecida acontece na contratacdo da agéncia de propaganda. Se a Administracdo tivesse a idéia da
mensagem, o planejamento da producao e a programacao de midia, talvez ndo precisasse da agéncia para fazer todo
esse trabalho. Mas ndo tem, porque assim como nao dispbe, dentro da sua organizacdo, de uma empreiteira prépria
que lhe edifique as obras do seu interesse, também ndo possui uma estrutura para a realizacdo de servicos
publicitarios. E mesmo que possuisse, estaria sujeita ao pagamento de tabela cheia, sem desconto, junto aos veiculos
de comunicacgao.

85. Ldgico que o planejamento e a orcamentacdo sdo recursos indispensaveis para a boa execugao de qualquer tarefa,
principalmente quando ela encerra o gasto de dinheiro publico. Sé que a agéncia é que fara o trabalho que permitird a
elaboracdo do projeto e do orcamento das pecas publicitdrias, a medida que as necessidades de comunicacdo se
apresentem. Antes disso é impossivel prever as acbes e os custos.

86. De outro angulo, o deslocamento da fase de elaboragao dos projetos e dos orcamentos das pegas para o momento
da sua produgdo, a um sé tempo que satisfaz os principios inerentes ao processamento da despesa publica, ndo causa
prejuizo nenhum a licitacdo para a escolha da agéncia de propaganda.

87. Com efeito, no caso de qualquer outro objeto em licitacdo, a exemplo de uma obra, a existéncia do projeto basico
e do orcamento é indispensavel para a formulacao das propostas, pois, se nem mesmo a Administracdo tivesse nocao
do que quer contratar, muito menos teriam os licitantes. Para que possam fazer as suas ofertas, os licitantes precisam
ser informados dos pormenores construtivos e todos devem ter igual acesso aos dados da obra licitada, para
resguardar a isonomia.

88. Aqui, mais uma vez, a licitacdo para contratacdo de servicos de publicidade mostra-se singular, na medida em
que, nao apenas lhe é inata a inimaginabilidade dos conteldos das pecas, mas também nela os licitantes podem
tranqiilamente montar suas propostas sem conhecé-los, porquanto os precos sdo cotados em percentuais incidentes
sobre o custo.

89. Por ai se vé que o regime de administragao contratada entabulado na Lei n® 4.680/65, a despeito de toda a
censura de que é alvo - e ndo sem razao -, fecha perfeitamente com a contratacdo de servicos de publicidade, que é
tao especial. Se fosse eliminada a possibilidade de cobranca por meio de percentuais, e os licitantes tivessem que
formular as suas propostas em termos de quantias para producdo e veiculagdo, a Unica forma de licitar tais servigos,
diante da sua imprevisibilidade a médio e longo prazos, seria campanha por campanha publicitdria, o que faria
impraticavel a comunicacao governamental.

90. Quero insistir em duas coisas, para que figuem bem claras. A primeira é que o projeto basico e o orcamento para
cada peca publicitdria, almejados pelo Acérddo 2062/2006-TCU-Plendrio, séo componentes com toda certeza
imprescindiveis para a realizacdo da despesa publica. Somente ndo acho que tenham que estar prontos para os fins da
licitacdo. Antes da producdo da peca, o briefing é instrumento suficiente para o delineamento e a orcamentacao do
trabalho.

91. Outra coisa é que nao faco a defesa do regime de administracdo contratada. Porém, ndo ha como disfarcar que
esse € o sistema pelo qual a Lei n? 4.680/65, abracada pelo Acérdao 2062/2006-TCU-Plendrio, define como seja a
remuneracao das agéncias de propaganda. Pondero que fica para a Administracdo maior responsabilidade de conferir
a adequacdo dos custos submetidos a prévia autorizacdo pelas agéncias, para o que o robustecimento do banco de
dados determinado pela deliberagao recorrida revela-se fundamental.

92. Conclusivamente, por considerar invidvel o cumprimento do que prescrevem os subitens 9.1.3.1 e 9.1.3.3 do
Acdrdao 2062/2006-TCU-Plenério, na contratacao de agéncias de publicidade, sugiro torna-los insubsistentes.

Dessa maneira, nas contratacdes dessa natureza assume importancia a definicdo da dotacao

orcamentdria e financeira disponivel e desejavel para o érgao publico, tendo em mente os custos elevados de
veiculacao de campanhas de publicidade institucional.




V. SOLUGCOES DISPONIVEIS NO MERCADO E ESTIMATIVAS DO VALOR DA CONTRATAGAO:

Solucao 01 - Celebracdao de acordo de cooperacao técnica com a Associacao Catarinense
de Emissoras de Radio e Televisao - ACAERT -, associado a edital de credenciamento das emissoras

O Poder Executivo de Santa Catarina e a Assembleia Legislativa de Santa Catarina celebraram
acordos de cooperacdo técnica com a Associacdo Catarinense de Emissoras de Radio e Televisdo - ACAERT -,
ambos com vistas a operacionalizar a veiculacao de mensagens de utilidade publica, de carater educativo e/ou
informativo, sem conteldo publicitario, nos veiculos representados pela Associacao.

A ACAERT atua como interveniente entre os érgdos publicos e as emissoras de radio e televisao,
auxiliando na veiculacao das mensagens e em outros aspectos documentais, de fiscalizacao e de pagamento,
sem perceber remuneracao dos 6rgaos publicos (ndo ha transferéncia de recursos).

No acordo é operacionalizada a veiculacdo de spots de radio e de televisdo com duracdo de 30 a 60
segundos, e que sao enviados para as emissoras pela ACAERT.

O pagamento sao realizados diretamente para as emissoras de radio e televisdo, e isso é
sistematizado por um edital de credenciamento, onde cada uma delas apresenta a documentacao necessaria
para participar no edital. A excecdo é a possibilidade de os pagamentos serem feitos para a ACAERT por meio de
procuracao dos credenciados com poderes especificos para receber e dar quitacdo.

A ACAERT também auxilia no controle, verificacdo e acompanhamento da divulgacdo das insercdes
enviadas aos veiculos, encaminhando relatério do material, discriminando detalhes da publicacdo, como nome do
veiculo, data e horario da veiculacdo, quantitativo das veiculacbes, entre outros que sejam pertinentes. Essas
informacdes subsidiam o recebimento provisério e o definitivo, viabilizando o pagamento das emissoras.

A legalidade desse modelo foi firmada pelo Tribunal de Contas de Santa Catarina:

Prejulgado 1392

A compensacao de créditos entre sociedade de economia mista concessionaria de servicos publicos e empresa privada,
constituidos em razao da reciproca prestacao de servicos, um decorrente de tarifa pela utilizacdo de servicos publicos e
outro por servigos prestados a concessiondria, é admissivel por via administrativa, desde que previsto em contrato
oriundo de licitacdo, ou processo de credenciamento, se cabivel.

Para compensacdo desses créditos a relagdo negocial, obrigatoriamente, deve ser estabelecida entre as partes
credoras e devedoras reciprocas, onde héa interesses antagonicos e de cardter eminentemente privado, razdo por que
ndo se admite a relagdo entre as partes por meio de convénio, ainda que realizado com entidade associativa
representativa do segmento empresarial da empresa privada, sob pena de burla aos principios constitucionais da
isonomia, da legalidade, da moralidade e da prévia licitacdo, e de outros principios a serem observados pela
Administragdo Publica, como a impessoalidade, a economicidade e da probidade administrativa.

No contrato a ser feito é admissivel a dispensa justificada de licitacdo nos termos dos enunciados do art. 24 da Lei
Federal n2 8.666/93, podendo ser um Unico instrumento na hipdtese de contratacdo com o universo das emissoras de
rédio e televiséo do Estado.

Admissivel, também, a participacdo da ACAERT (Associacdo Catarinense das Emissoras de Radio e Televisdo) como
interveniente dos contratos com as emissoras de radio.

Prejulgado 1537

1. Para a transmissao radiofénica de sessdes legislativas, além da contratacdo por meio de licitacdo, de emissoras de
rddio comerciais, a Camara de Vereadores pode realizar sistema de credenciamento de todas as emissoras de radio
interessadas.

2. E licita a contratacdo mediante credenciamento, quando aberto a todos os interessados, desde que os requisitos,
cldusulas e condicdes sejam preestabelecidos e uniformes, inclusive quanto a forma de remuneracao fixada pela
Camara, vinculacdo ao termo que inexigiu a licitacdo, responsabilidade das partes, vigéncia e validade, casos de
rescisdo e penalidades e foro judicial, devendo haver publicagdo resumida da contratagao.

3. O objeto de divulgacdo contratado deve ser distribuido de forma equanime e imparcial dentre as emissoras
radiofénicas pré-qualificadas.

Prejulgado 1788

1. Para a divulgagao de atos administrativos, avisos e outros procedimento que venham ao encontro do interesse da
coletividade por meio de transmissao radiofénica, os Poderes Executivo e Legislativo da municipalidade, além da
contratacdo por meio de licitacdo, de emissoras de radio comerciais, podem realizar sistema de credenciamento de
todas as emissoras interessadas.

2. E plausivel a contratacéo através de credenciamento quando aberto a todos os interessados, desde que os requisitos,
cldusulas e condicdes sejam preestabelecidos e uniformes, inclusive quanto a forma de remuneracao fixada pela
Administracao, vinculacdo ao termo que autorizar o credenciamento, responsabilidade das partes, vigéncia e validade,
casos de rescisdo e penalidades, bem como o foro judicial, devendo haver publicacdo resumida da contratacao.

3. O objeto de divulgagcdo contratado deve ser distribuido com eqiidade e imparcialidade entre as emissoras de radio
pré-qualificadas.

Em acréscimo, a ACAERT participa na pesquisa de mercado junto com a Administracdo, com vistas
a contribuir na definicdo dos precos a serem pagos no edital de credenciamento, mormente considerando a
expertise nessa area e o amplo acesso as informacdes prestadas pelos seus associados.

Tendo em vista que o instrumento de contratacdo das emissoras € viabilizado por um edital de
credenciamento, os precos sao prefixados, trazendo maior previsibilidade quanto aos dispéndios associados as
mensagens de utilidade publica.




Segundo informacbes repassadas pelos Poderes Executivo e Legislativo, a tabela de precos de
veiculacdo é em média 50% mais econémica para a Administracdao, em comparacao com as tabelas publicitarias
praticadas individualmente pelas emissoras do mercado (tabela SINAPRO), pois ndao ha custo de intermediacao
(honorarios) pelas agéncias publicitarias.

Compulsando o edital de chamamento publico n. 129/2020 da Secretaria de Estado da
Administracdo/SC, obtém-se os precos de referéncia:

| VALORES MAXIMOS DE REFERENCIA POR EMISSORA |

VALORES EMISSORAS DE RADIO COMERCIAL BASE DE 307
NUMERO DE EMISSORAS VALOR MiNIMO VALOR MAXIMO
260 RS 28,44 RS 78,21

VALORES EMISSORAS DE TV COMERCIAL BASE DE 30"

NUMERO DE EMISSORAS FAIXA HORARIA VALOR MiNIMO VALOR MAXIMO
11 06H AS 09H RS 58,72 RS 3.914,38
11 12H AS 14H RS 179,54 RS 11.969,58
11 19H A5 21H RS 246,99 RS 16.466,26

Foi realizada uma simulacao com base nesses valores para veiculacao em radio, considerando uma
disponibilidade orcamentaria e financeira de cinco milhdes de reais:

Spots de 1 minuto

= 17 inser¢des por més em cada uma das 241 emissoras de radio do Estado

= 4 insercdes por semana em cada uma das 241 emissoras de radio do Estado
= 209 inser¢des por ano em cada uma das 241 emissoras de radio do Estado
= 50,3 mil insercbes somadas nas 241 emissoras de radio do Estado

O material a ser divulgado nosspots de radio e televisdo devem ser totalmente produzidos pelo
préprio érgao publico, seja por meio de execugdo direta, seja por meio de execucao indireta, ndo tendo natureza
de conteddo publicitario, mas de carater educativo e/ou informativo. Portanto, ha considerar os custos com
eventual contratacao de pessoa juridica para elaboracao desse material, que no ambito do Contrato n. 2/2021
era:

M QUANTIDADE VALOR DE VALOR TOTAL

ITEM || DESCRICAO ESTIMADA UNITARIO (R$)* ESTIMADO (R$)*
Produgao de videos jornalisticos, institucionais, documentérios e educativos

1 com até 30 segundos de durag&o 40 441,92 17.676,80

2 Produga}o de videos JOI’na|IStICO§, institucionais, documentarios e educativos 40 662,88 26.515,20
com até 60 segundos de duragao

3 Produga{o de videos Jornallst|c05, institucionais, documentérios e educativos 30 662,88 19.886,40
com até 90 segundos de duragdo

a Produga{o delV|deos Jornallst|~cos, institucionais, documentérios e educativos 20 386,68 7.733,60
com até 5 minutos de duragdo

5 Produga,o de \/_ldeos Jornallst|c~os, institucionais, documentérios e educativos 12 552,40 6.628.80
com até 10 minutos de duracao

6 Produga}o de v'ldeos Jornallstlc?s, institucionais, documentérios e educativos 7 1.325,76 9.280,32
com até 30 minutos de duragdo

7 Producéo de videos de animagao com até 30 segundos de duragdo 40 497,16 19.886,40
Producéo de videos de animagao com até 60 segundos de duragdo 40 552,40 22.096,00

9 Producgédo de videos de animagdo com até 90 segundos de duragao 30 773,36 23.200,80

10 Producéo de videos de animagdo com até 5 minutos de duragao 20 1.546,72 30.934,40

11 Producéo de videos de animagao com até 10 minutos de duragéo 12 1.657,20 19.886,40

12 Produgéo de videos de animagao com até 30 minutos de duragdo 7 1.657,20 11.600,40

TOTAL (R$) 215.325,52

Feitas essas consideracdes, as mesmas dificuldades de definicdo de quantitativos mencionadas no
item IV "ESTIMATIVAS DE QUANTIDADE" sdo validas para a solucdo em anélise.

Solucao 02 - Contratacdao de agéncia de publicidade

A contratacdo de agéncia de publicidade visa a obtencao dos seguintes servicos:
a) estudo, planejamento, conceituagdo, concepgao, criagdo, execugao interna, intermediacéo e supervisao da execugdo
externa e a distribuicao de publicidade e propaganda aos veiculos e demais meios de divulgacao;

b) planejamento e execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagcao e de geracao de conhecimento sobre
o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre os resultados
das campanhas realizadas;

c) producdo e execucgao técnica das pecas e projetos publicitérios criados;
d) criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitdria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das acdes publicitarias.

As possibilidades de contratacdo de servicos estdao bem delineadas na Lei n. 12.232/2010, que
dispde sobre as normas gerais para licitacdo e contratacdo pela administracdo publica de servicos de publicidade
prestados por intermédio de agéncias de propaganda:

Art. 22 Para fins desta Lei, considera-se servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente que
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tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacado e a supervisao da execucao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgagao, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar
0 publico em geral.

§ 12 Nas contratagOes de servicos de publicidade, poderao ser incluidos como atividades complementares os servigos
especializados pertinentes:

| - ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento
sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acdes publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 30 desta Lei;

Il - @ producao e a execucao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

Ill - a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitédria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das acdes publicitarias.

§ 29 Os contratos de servicos de publicidade terdo por objeto somente as atividades previstas no caput e no § 12 deste
artigo, vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicacao e
relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza, as quais
serdao contratadas por meio de procedimentos licitatérios préprios, respeitado o disposto na legislacdo em vigor.

[...]

Art. 32 As pesquisas e avaliagdes previstas no inciso | do § 12 do art. 22 desta Lei terdo a finalidade especifica de aferir o
desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculagdo e de possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas
publicitarias realizadas em decorréncia da execugao do contrato.

Paragrafo Unico. E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagdes de matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia
tematica com a acao publicitéria ou com o objeto do contrato de prestacado de servicos de publicidade.

Dentre as possibilidades de servicos que podem ser contratados, vale trazer a titulo exemplificativo:

1) apoio, auxilio e instrumentalizagdo das atividades de publicidade, envolvendo producéo, elaboracdo, edicao,
diagramacao e impressdo de publicagdes institucionais;

2) producdo de campanha televisiva, portal, midias sociais do judicidrio catarinense e radio, sobre os projetos
desenvolvidos pelo Poder Judiciario;

3) videos institucionais sobre os projetos desenvolvidos pelo Poder Judiciario;

4) anuncios publicitarios e finebres nos jornais impressos de circulacdo; e

5) servico de midia indoor;

6) monitoramento e impulsionamento de midias sociais.

A remuneracao das agéncias é composta basicamente: a) "custos internos" sdo aqueles que
executados pelo pessoal e/ou recursos da prépria agéncia, e sdo pagos com base no valor constante da tabela
emitida pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina (Sinapro/SC); 2) “honordrios” sao
percentuais calculados sobre os servicos e suprimentos externos contratados com quaisquer fornecedores; 3)
"honordarios especiais" sdo quando a responsabilidade da agéncia limita-se exclusivamente a contratacdo ou
pagamento do servico ou suprimento; 4) "veiculacao" representa um percentual de até 20% (passivel de reducao)
que é acrescido aos custos de insercdo nas emissoras de radio e de televisao.

Verificou-se os dispéndios dos seguintes érgaos (com base no edital de Concorréncia Publica n.
0068/2019):

1) Gov. Estado total R$ 77,6 milhdes
3) Casan R$ 3,7 milhdes

3) Santur R$ 7 milhdes

4) Celesc R$ 6 milhdes

5) SCGas R$ 950 mil

6) Fesporte R$ 680 mil

7) Badesc R$ 500 mil

8) Ciasc R$ 500 mil

Segundo apuracao feita junto ao Poder Legislativo, uma campanha publicitaria de médio porte, com
divulgacao em TV, radio e jornais, pode consumir aproximadamente R$ 3,5 milhdes no periodo de um més de
veiculacao.
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VI. JUSTIFICATIVA PARA PARCELAMENTO:

O parcelamento da solucao nao é aplicavel, pois trata-se de objeto de prestacao de servigos de
publicidade, cuja natureza envolve a execucao da totalidade da prestagao, conforme necessidade avaliada pelo
Gabinete da Presidéncia - NuUcleo de Comunicacao Institucional, nos termos do art. 32 da Lei n2. 4.680/1965 e art.
14 da Lei n. 12.232/2010.

VII. RESULTADOS PRETENDIDOS:

a) Dar maior transparéncia a divulgacao das atividades e dos atos institucionais do Poder Judiciario
de Santa Catarina;

b) Dar amplo conhecimento a sociedade das politicas publicas, programas e acbes do Poder
Judicidrio de Santa Catarina;

c) Divulgar de forma sisteméatica, em linguagem acessivel e didatica, os direitos do cidaddo e dos
servicos colocados a sua disposicao pelo Poder Judiciario de Santa Catarina;

d) Disseminar informacdes corretas sobre assuntos de interesse publico para os diferentes
segmentos sociais e que envolvam as agdes do Poder Judicidrio de Santa Catarina;

e) Conscientizar a sociedade sobre a missdo do Judicidrio;

f) Fortalecer a imagem institucional e participagao mais ativa da comunidade em geral;
g) Disponibilizar informacdes pertinentes as atividades judiciarias;

h) Estimular a participagao da sociedade no debate;

i) Promover o Poder Judiciario de Santa Catarina junto a sociedade, de modo a conscientiza-la
especialmente sobre a missdo exercida pela Magistratura estadual, otimizando a visao critica dos cidadaos a
respeito da importancia da Justica como instrumento da garantia dos seus direitos e da paz social;

j) Ampliar os canais de comunicagao para promover acdes em rede, congregando os Poderes
Judicidrio, Executivo e Legislativo, assim como o Ministério PUblico, a Defensoria Publica, o Tribunal de Contas e
a Ordem dos Advogados do Brasil (conforme Plano de Gestao 2022-2024);

k) Intensificar e revisar o modelo de comunicacdo social e divulgacao das decisées para o publico
externo (conforme Plano de Gestdo 2022-2024).

VIIl. PROVIDENCIAS PARA CELEBRAGCAO DO CONTRATO:

Nado se configura necesséria a elaboracdo de cronograma para adequacao de ambientes visando o
inicio da prestacdo dos servicos, pois a contratada os prestard em seu estabelecimento.

A contratacdo nao apresenta peculiaridades que justifiguem a necessidade de capacitacao
especifica, recomendando-se, todavia, que sejam servidores com conhecimentos na area de comunicacao.

Cabe destacar que esta Administracdo ja conta com estrutura administrativa para dar suporte a
publicidade institucional, por meio do Nucleo de Comunicacado Institucional, ligado ao Gabinete da Presidéncia.

IX. CONTRATAGCOES CORRELATAS:




Ndo havera contratacdes correlatas, uma vez que a prestacdo dos servicos como um todo serd
executada pela agéncia de publicidade futuramente contratada.

X. IMPACTOS AMBIENTAIS e PRATICAS DE SUSTENTABILIDADE:

X.1 Quanto aos critérios e praticas de sustentabilidade, preencher uma das seguintes
alternativas

(X) Esta licitacao possui item com critério de sustentabilidade indicado como requisito sustentavel;
(
(

) Apesar de haver critérios de sustentabilidade, optou-se por nao adotéa-los
) Nao ha critérios de sustentabilidade.

X.1.1 Qual a justificativa da ndao adocao de critérios de sustentabilidade ou de ndao
haver critérios de sustentabilidade?

Inicialmente, vale destacar a obrigatoriedade de as mensagens publicitdrias estarem de acordo
com o art. 14 da Lei Estadual n. 17.292/2017: "as mensagens da publicidade de atos, programas, servicos e
campanhas da Administracao Direta, Indireta e Fundacional do Estado de Santa Catarina, veiculadas na
televisdo, devem ter traducdo simultdnea para LIBRAS e ser apresentadas em legendas para as pessoas com
deficiéncia auditiva".

No demais aspectos, a pretensao é de publicidade institucional em emissoras de radio e televisdo,
nao sendo possivel mensurar os elementos poluentes na execucdo nesse momento. Cada demanda desta
Administracdao podera assumir contornos somente visualizaveis no instante da definicao da campanha
publicitaria.

Porquanto a estimativa de dispéndios por exercicio com a contratacdo é de R$ 5.000.000,00,
portanto superior aos R$ 4.800.000,00 para enquadramento como empresa de pequeno porte, na linha do art.
39, Il, da Lei Complementar n. 123/2006, ndo se aplicam os beneficios dos arts. 42 a 49 desse normativo,
consoante inteleccao do art. 42 da Lei n. 14.133/2021:

Art. 42 Aplicam-se as licitacOes e contratos disciplinados por esta Lei as disposicoes constantes dos arts. 42 a 49 da
Lei Complementar n? 123, de 14 de dezembro de 2006.

§ 12 As disposicoes a que se refere o caput deste artigo ndao sao aplicadas:
I - no caso de licitacao para aquisicao de bens ou contratacao de servicos em geral, ao item cujo valor

estimado for superior a receita bruta maxima admitida para fins de enquadramento como empresa de
pequeno porte;

Il - no caso de contratacdo de obras e servicos de engenharia, as licitacdes cujo valor estimado for superior a receita
bruta méxima admitida para fins de enquadramento como empresa de pequeno porte.

§ 22 A obtencao de beneficios a que se refere o caput deste artigo fica limitada as microempresas e as empresas de
pequeno porte que, no ano-calendario de realizacdo da licitagdo, ainda nao tenham celebrado contratos com a
Administracdo Publica cujos valores somados extrapolem a receita bruta maxima admitida para fins de
enquadramento como empresa de pequeno porte, devendo o érgao ou entidade exigir do licitante declaracao de
observancia desse limite na licitacao.

& 32 Nas contratacées com prazo de vigéncia superior a 1 (um) ano, sera considerado o valor anual do
contrato na aplicacao dos limites previstos nos §§ 12 e 22 deste artigo.

X.2 Houve consulta ao Guia de Contratacdes Sustentaveis do PJSC pelos integrantes da
Equipe de Planejamento da Contratacao?

A equipe de planejamento da contratacdo consultou o Guia de Contratacdes Sustentdveis do PJSC.

XI1. DESCRICAO DA SOLUCAO QUE MELHOR ATENDE A NECESSIDADE PUBLICA:

Solucao 02 - Contratacao de agéncia de publicidade.

XIl. ADEQUAGAO DO OBJETO A NECESSIDADE:




A solucdo 02 - contratacdo de agéncia de publicidade - é a mais adequada para satisfacdo da
necessidade por atender a todos os requisitos essenciais, consoante se infere do quadro comparativo do item V.

As agéncias de publicidade detém oknow-how para elaborar campanhas de divulgacao
estruturadas com elementos que impactam, emocionam e sensibilizam o publico a partir de uma mensagem, o
gue essencial para melhoria da imagem do Poder Judicidrio perante os jurisdicionados.

Além das campanhas a serem veiculadas em TVs e radios, as agéncias de publicidade também
podem executar outros servicos de divulgacdo: banners, outdoors, videos internos, tutoriais, etc.

As agéncias também contam com profissionais capacitados em diferentes areas, como midia,
planejamento, criacao e outras funcdes para tirar consubstanciar a ideia publicitaria.

Elas estdo habituadas a trabalhar focadas em metas e a gerar relatérios que comprovem o
desempenho das acdes realizadas, facilitando a comprovacao da relevancia do investimento realizado.

Finalmente, embora seja teoricamente possivel a realizacdo de contratacao compartilhada, os
demais érgdos interessados em publicidade institucional, notadamente os Poderes Executivo e Legislativo de
Santa Catarina, jd contam com suas préprias contratacdes de agéncias de publicidade.

PROJETO BASICO - NCI 001
Projeto bdsico com regime da Lein. 14.133/21

I. UNIDADE REQUISITANTE:

Gabinete da Presidéncia - Nucleo de Comunicacao Institucional.

Il. OBJETO:

Contratacao de servicos de publicidade por intermédio de agéncias de publicidade.

A) CODIGO DE SERVICOS (CATSER):

892 - propaganda e publicidade.

B) ESPECIFICAGCAO DA GARANTIA TECNICA:

B.1 Prazo de garantia de 90 dias, conforme art. 26, ll, do Cédigo de Defesa do Consumidor,
contados a partir do recebimento provisério, contra defeitos e/ou vicio do produto ou do servico.

B.2 Modo de prestacdo de assisténcia técnica durante o prazo de garantia:

B.3 Se, durante o prazo de garantia, os servicos apresentarem defeitos e/ou vicios, a contratada
deverd substitui-los ou refazé-los no prazo de até 5 dias, a partir da comunicacdo por escrito;

B.4 Tratando-se de vicio oculto, o prazo decadencial inicia-se no momento em que ficar
evidenciado o vicio.

C) LOCAL DE ENTREGA DOS SERVICOS:

Os servicos serdo entregues na Rua Alvaro Millen da Silveira, n. 208, Torre I, 92 andar, sala 909,
Centro - Florianépolis - Santa Catarina CEP: 88020-901, mediante agendamento prévio, ou por meio do endereco
eletrénico gp.nci@tjsc.jus.br, conforme o caso.

D) FREQUENCIA E PERIODICIDADE:

Os servicos serao prestados conforme necessidade, considerando o planejamento institucional
para as campanhas publicitérias.

E) ENTREGA E RECEBIMENTO DO OBJETO




A partir do recebimento da ordem de servico iniciard, para a CONTRATADA, o prazo para a
execucdo dos servicos, que serd previsto cronograma constante do documento.

Os servicos serao recebidos pelo fiscal do contrato da seguinte forma:

E.1) Provisoriamente, para efeito de testes e verificacdo da qualidade, quantidade e da
conformidade com as especificacdes solicitadas;

E.2) definitivamente, apds realizada a verificacdo com aceitacdo da conformidade citada no
subitem anterior;

E.3) o prazo para o recebimento definitivo serd de 3 (trés) dias, contados da data do recebimento
provisoério;

E.4) caso o servico ndo seja compativel com as especificacdes solicitadas, a CONTRATADA deverd
proceder a correcdo no prazo maximo de 2 (dois) dias a contar da notificacdo ou, considerando as peculiaridades
de cada servico, cuja execucdo pode ser variavel, em razao da complexidade, o prazo maximo poderd ser
definido em acordo entre as partes;

E.5) o periodo compreendido entre a entrega do objeto e a ciéncia da notificacdao para o
refazimento do servico ndo serd contabilizado para efeito de contagem dos prazos para regularizacdo do servico;

E.6) caso seja constatado que o objeto substituido/reqularizado permanece em desacordo com as
especificacdes, a contagem do prazo para realizar nova substituicdo/regularizacdo nao serd interrompida;

E.5) o recebimento provisério ou definitivo ndo exclui a responsabilidade civil e administrativa da
CONTRATADA, nem ético profissional pela perfeita execucado do contrato;

E.6) o objeto do contrato poderd ser rejeitado, no todo ou em parte, quando estiver em desacordo
com o contrato.

lll. ESTIMATIVAS DO VALOR DA CONTRATAGAO:




Ressalta-se que as metodologias propostas na IN DMP n. 1/2021 nao se aplicam ao caso, uma vez
gue a remuneracdo das agéncias é composta basicamente: a) "custos internos" sdo aqueles que executados
pelo pessoal e/ou recursos da prépria agéncia, e sdo pagos com base no valor constante da tabela emitida pelo
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina (Sinapro/SC); 2) “honorérios” sao
percentuais calculados sobre os servigos e suprimentos externos contratados com quaisquer fornecedores; 3)
"honorarios especiais" sdao quando a responsabilidade da agéncia limita-se exclusivamente a contratacao ou
pagamento do servico ou suprimento; 4) "veiculacao" representa um percentual de até 20% (passivel de
reducdo) que é acrescido aos custos de insercao nas emissoras de radio e de televisdo.

Vale reprisar as consideracdes do Acérdao n. 3.233/2010-Plenario do TCU:

84. Coisa parecida acontece na contratacdo da agéncia de propaganda. Se a Administracdo tivesse a idéia da
mensagem, o planejamento da producdo e a programacdo de midia, talvez nao precisasse da agéncia para fazer todo
esse trabalho. Mas ndo tem, porque assim como nado dispde, dentro da sua organizacdo, de uma empreiteira prépria
que lhe edifique as obras do seu interesse, também ndo possui uma estrutura para a realizacdo de servicos
publicitarios. E mesmo que possuisse, estaria sujeita ao pagamento de tabela cheia, sem desconto, junto aos veiculos
de comunicacdo.

85. Logico que o planejamento e a orcamentacao sao recursos indispensaveis para a boa execucao de qualquer tarefa,
principalmente quando ela encerra o gasto de dinheiro publico. S6é que a agéncia é que fara o trabalho que permitird a
elaboracdo do projeto e do orcamento das pecas publicitérias, a medida que as necessidades de comunicacao se
apresentem. Antes disso é impossivel prever as acbes e os custos.

86. De outro angulo, o deslocamento da fase de elaboracdo dos projetos e dos orcamentos das pegas para o0 momento
da sua producdo, a um sé tempo que satisfaz os principios inerentes ao processamento da despesa publica, ndo causa
prejuizo nenhum a licitacdo para a escolha da agéncia de propaganda.

87. Com efeito, no caso de qualquer outro objeto em licitacdo, a exemplo de uma obra, a existéncia do projeto bdsico
e do orcamento é indispensavel para a formulacao das propostas, pois, se nem mesmo a Administracdo tivesse nogao
do que quer contratar, muito menos teriam os licitantes. Para que possam fazer as suas ofertas, os licitantes precisam
ser informados dos pormenores construtivos e todos devem ter igual acesso aos dados da obra licitada, para
resguardar a isonomia.

88. Aqui, mais uma vez, a licitagdo para contratacao de servicos de publicidade mostra-se singular, na medida em
que, nao apenas lhe é inata a inimaginabilidade dos conteldos das pegas, mas também nela os licitantes podem
tranglilamente montar suas propostas sem conhecé-los, porquanto os precos sdo cotados em percentuais incidentes
sobre o custo.

89. Por ai se vé que o regime de administracdo contratada entabulado na Lei n? 4.680/65, a despeito de toda a
censura de que é alvo - e ndo sem razao -, fecha perfeitamente com a contratacao de servicos de publicidade, que é
tao especial. Se fosse eliminada a possibilidade de cobranga por meio de percentuais, e os licitantes tivessem que
formular as suas propostas em termos de quantias para producdo e veiculacdo, a Unica forma de licitar tais servigos,
diante da sua imprevisibilidade a médio e longo prazos, seria campanha por campanha publicitdria, o que faria
impraticavel a comunicacao governamental.

90. Quero insistir em duas coisas, para que figuem bem claras. A primeira é que o projeto basico e o orcamento para
cada peca publicitdria, almejados pelo Acérddo 2062/2006-TCU-Plendrio, séo componentes com toda certeza
imprescindiveis para a realizacdo da despesa publica. Somente nao acho que tenham que estar prontos para os fins da
licitacdo. Antes da producdo da peca, o briefing é instrumento suficiente para o delineamento e a orcamentacao do
trabalho.

91. Outra coisa é que nao faco a defesa do regime de administragéo contratada. Porém, ndo ha como disfarcar que
esse é o sistema pelo qual a Lei n? 4.680/65, abracada pelo Acérddo 2062/2006-TCU-Plenério, define como seja a
remuneracgao das agéncias de propaganda. Pondero que fica para a Administracdo maior responsabilidade de conferir
a adequacao dos custos submetidos a prévia autorizacdo pelas agéncias, para o que o robustecimento do banco de
dados determinado pela deliberagao recorrida revela-se fundamental.

Além disso, o resultado do procedimento competitivo ndo depende tdo somente do menor preco,
mas do cotejo entre os precos e a nota técnica alcancada pelo licitante, mediante atribuicao de pesos a cada um
dos componentes do tipo licitatério.

Todavia, destaca-se que esta Administracdo reservard o montante de R$ 5.000.000,00 (cinco
milhdes de reais) anuais para desenvolvimento da sua campanha publicitéria.

IV. MODELO DE EXECUGCAO DO CONTRATO:

1. Preco e CondicOes de Execucao dos Servicos

1.1 Os precos correspondentes aos servicos contratados sao os constantes da Proposta de Preco
apresentada ou negociada com a CONTRATADA, na licitacdo que originou o Contrato.

1.2. Os servicos serdo entregues na forma e prazos especificados nas respectivas Ordens de
Servico emitidas pelo Gabinete da Presidéncia - NuUcleo de Comunicagdo Institucional, que poderao variar de
caso para caso.

1.3. Pela prestacao dos servicos expressamente solicitados, aprovados e executados, a
CONTRATADA e os veiculos de comunicacao receberdao os valores constantes nos orcamentos especificos,
apresentados para cada servico.

1.4. No caso de criacdo ou producao, a Contratada deverd apresentar memorial descritivo da
campanha de publicidade, contendo, no minimo, os objetivos da campanha, as pecas utilizadas e o resumo dos
custos estimados.

1.5.Estando impossibilitada de cumprir os prazos, devera adotar os seguintes procedimentos:



http://busca.tjsc.jus.br/buscatextual/integra.do?cdSistema=1&cdDocumento=179091&cdCategoria=2&q=&frase=&excluir=&qualquer=&prox1=&prox2=&proxc=

1.5.1. enviar eletronicamente para o endereco gp.nci@tjsc.jus.br o pedido de prorrogacao de prazo
até as 19h da data-limite para a execucdo do servico, enderecando-o ao Divisdo de Contratos, Convénios e
Registro de Precos, devendo o arquivo estar obrigatoriamente no formato PDF (Portable Document Format), com
tamanho méximo de 10 (dez) megabytes, sem prejuizo da observancia dos demais requisitos previstos nos arts.
12 a 15 da Resolucao Conjunta GP/CGJ n. 7/2019.

1.5.2 caso o pedido nao possa ser enviado eletronicamente por nao cumprir os requisitos
estabelecidos na referida Resolucdo, a CONTRATADA, deverd protocola-lo na Secdo de Protocolo, no piso térreo
do edificio-sede deste Tribunal, localizado & Rua Dr. Alvaro Millen da Silveira, 208, Centro, Florianépolis/SC, CEP
88020-901, das 12 as 19 horas, respeitada a data limite para entrega do produto;

1.5.3. O pedido de prorrogacdo do prazo de entrega deverd estar instruido com, no minimo, as
informacdes abaixo:

1.5.3.1 identificacdo do objeto e nimero do Contrato;

1.5.3.2 justificativa plausivel quanto a necessidade da prorrogacao;
1.5.3.3 documentacdo comprobatéria; e

1.5.3.4 indicacao do novo prazo a ser cumprido.

1.5.4. O(s) pedido(s) de prorrogacdao de prazo, em conformidade com o disposto nos incisos
anteriores, sera(dao) apreciado(s) com base na justificativa apresentada, na documentacdo acostada e no
interesse publico envolvido, ficando a critério da Administracao o seu deferimento.

1.6. O Poder Judiciario de Santa Catarina nao se obriga ao dispéndio dos valores reservados para o
CONTRATO, somente efetivando os pagamentos pelos bens e servigos devidamente contratados e executados.

2 Custos internos e Honorérios

2.1.0 pagamento a Contratada das despesas resultantes da execucao do Contrato sera procedido
de acordo com as Ordens de Servico, apdés a entrega do material produzido ou veiculacao da peca publicitaria,
condicionado a entrega dos seguintes documentos:

2.1.1. detalhamento discriminado que especifique com clareza o servico autorizado, mencionando
os respectivos numeros da licitacdo, do Contrato e da Autorizacdo de Producdo ou de Veiculacdo (esta para o
caso de comissdo de agéncia); e

2.1.2. detalhamento discriminado de servicos de terceiros, expedidas em nome do CONTRATANTE;

2.2 Quaisquer descontos especiais resultantes de negociacao, que venham a ser concedidos pelos
prestadores de servicos ou fornecedores, deverdo ser integralmente repassados para o CONTRATANTE,
observado o disposto no art. 15, paragrafo Unico da Lei n. 12.232/2010.

2.3 Nao serdo realizados pagamentos de despesas decorrentes da execucdo dos servicos através
de descontos de duplicatas, factoring ou quaisquer outras espécies de antecipacdes de receita.

3 Honorérios especiais

3.1. O pagamento dos servicos especializados do art. 29, § 12, da Lei n. 12.232/2010 serd realizado
pelo CONTRATANTE diretamente ao FORNECEDOR, apds os recebimentos provisério e definitivo, de acordo com
as respectivas Ordens de Servicos emitidas pelo Gabinete da Presidéncia - NlUcleo de Comunicacao Institucional,
condicionado a apresentacao dos seguintes Documentos:

3.1.1. detalhamento discriminado do FORNECEDOR, contendo o valor da despesa do servico
prestado, mencionando com clareza o(s) servico(s) autorizado(s) e os respectivos nimeros da licitacdo, do
Contrato e da Ordem de Servico;

3.1.2. detalhamento discriminado da CONTRATADA, contendo a parcela referente aos honordrios
3.1.3. comprovacao habil da efetiva prestacdo do servico.

3.2. E de responsabilidade da CONTRATADA a orientacdo e a supervisdo dos trabalhos realizados
por terceiros/fornecedores, depois de previamente aprovados pelo CONTRATANTE, cabendo-lhe a imputacao por
quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais, inclusive trabalhistas, que lhe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o CONTRATO.

3.3. A contratacao de fornecedores ou prestadores de servicos especializados deverao obedecer as
seguintes exigéncias:

3.3.1. Somente poderao ser contratados fornecedores ou prestadores previamente cadastrados no
SICAF ou no cadastro de fornecedores do PJSC;

3.3.2. Serdo exigidas sempre a apresentacao pela CONTRATADA ao Gabinete da Presidéncia -
Nucleo de Comunicacao Institucional de 3 (trés) orcamentos obtidos entre os fornecedores e prestadores que
atuem no ramo de atividade pretendido;

3.3.3. No caso do item 3.3.2, a Contratada procederd a coleta de orcamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo do Gabinete
da Presidéncia - NUcleo de Comunicacao Institucional, sempre que o fornecimento de bens ou servicos tiver valor
superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do Contrato.
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4. Veiculacao

4.1. O pagamento dos servicos serd realizado pelo CONTRATANTE diretamente ao veiculo de
comunicacdo, apés os recebimentos definitivo e provisério, de acordo com as respectivas Ordens de Servico
emitidas pelo NUcleo de Comunicacdo Institucional - Gabinete da Presidéncia, condicionado a apresentacao dos
seguintes documentos:

4.1.1. detalhamento discriminado do veiculo de comunicacao, contendo o valor bruto da despesa,
a indicacao da parcela referente a comissdo da Contratada e o valor liquido devido, mencionando com clareza o
servico autorizado e os respectivos nimeros da licitacdo, do Contrato e da Ordem de Servico;

4.1.2. tabela oficial de precos do veiculo de comunicacdo e a descricdo dos descontos concedidos
mediante negociacao e dos pedidos de insercdo, para demonstrar a procedéncia dos valores a serem pagos;

4.1.3. original ou cépia autenticada da pagina do jornal, revista, catdlogo e outros meios
impressos, onde apareca a peca publicitadria que foi veiculada, a data da veiculacdo e o nome do veiculo de
comunicacao;

4.1.4. comprovante hébil da exibicdo da peca publicitaria, em radio, TV, outdoor, painel eletrénico,
e assim por diante, cuja veiculacao nao possa ser demonstrada por meio documental.

4.2. Comprovacao da Exibicao da Peca Publicitaria

4.2.1 Nos casos em que restar demonstrada a impossibilidade de comprovacao da exibicao da
peca publicitdria por meio documental, o veiculo devera apresentar:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido (mapa ou comprovante de veiculacao ou
insercao ou irradiagcao e similares) e declaragao de execugao, em papel timbrado, sob as penas do art. 299 do
Cdédigo Penal Brasileiro, firmada pelo veiculo que realizou a divulgacao, da qual devem constar, pelo menos
razao social e CNP) da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsdvel pela declaracdo, local, data,
nome do programa (quando for o caso) dia e horério da veiculacao;

a.1l) Como alternativa a declaracdo, o veiculo poderd apresentar o mapa ou comprovante de
veiculacdo ou insercdo ou irradiacdo e similares, fazendo figurar a declaracao prevista na alinea “a”, na frente
ou no verso desse documento, mediante impressado eletrénica ou carimbo, desde que essa declaracdo seja
assinada e que esse documento composto contenha todas as informacdes previstas na aliena “a” deste inciso.

b) Midia Exterior:

b.1) Midia Out Off Home: relatério de exibi¢cdo fornecido pela empresa que veiculou a peca, da
qual devem constar as fotos, periodo de veiculacao, local e nome da campanha, datado e assinado,
acompanhado da declaracdo sob as penas do art. 299, do Cdédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculagao, da qual devem constar, pelo menos, razao social da empresa e CNPJ, nome completo, CPF
e assinatura do responsavel pela declaracao;

b.2) Midia Out Off Home Digital: relatério de exibicdo, datado e assinado, fornecido pela empresa
que realizou a veiculacdo da peca, de que devem constar fotos, por amostragem, das telas, identificacao do local
da veiculacdo, quantidade de insercdes, nome da campanha, periodo de veiculacdo, acompanhado de
declaracdao de execucao, sob as penas do art. 299, do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculagdao, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ] da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsdvel pela declaracao;

b.3) Carro de Som: relatério de veiculacdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a peca, com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, a cidade em que a acado foi
realizada, acompanhado de declaracao de execucdo, sob as penas do art. 299, do Cddigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculacao, da qual devem constar, pelo menos, razdao social e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responséavel pela declaracao;

b.4) Internet: relatério de gerenciamento assinado pela empresa que veiculou a peca,
preferencialmente, com o print da tela.

B) DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

1. operar segundo o mercado oferecendo servicos de qualidade superior;

2. realizar com seus préprios meios ou através da contratacdo de terceiros todos os servicos
relativos ao objeto do CONTRATO, com estrita observancia das especificacdes estabelecidas pelo CONTRATANTE;

3. cumprir o disposto no art. 14 da Lei Estadual n. 17.292/2017:"as mensagens da publicidade de
atos, programas, servicos e campanhas da Administracdo Direta, Indireta e Fundacional do Estado de Santa
Catarina, veiculadas na televisdo, devem ter traducdo simultdnea para LIBRAS e ser apresentadas em legendas
para as pessoas com deficiéncia auditiva";

4. utilizar os profissionais relacionados para efeitos de comprovacdo da capacidade de
atendimento, constante da Proposta Técnica apresentada pela CONTRATADA na licitacdo, na realizacao dos
servicos constantes do objeto, sendo admitida a substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior, devidamente comprovada e submetida a prévia aprovacdo do CONTRATANTE, sob pena de caracterizar
inexecucao contratual;

4.1. o quadro de pessoal da CONTRATADA devera ser suficiente para atendimento dos servicos,
sem interrupcado, seja por motivo de férias, descanso semanal, licencas, greves, faltas ao servico e demissoes,




sob pena de aplicacdo das sancbes cabiveis;

5. substituir o seu preposto que estiver trabalhando em desacordo com o interesse dos servicos e,
por este motivo, for rejeitado pela fiscalizacdo do CONTRATANTE;

6. realizar negociacbes com vistas a obtencdo de melhores condicdes e precos junto a terceiros,
transferindo para o CONTRATANTE descontos especiais, além dos previstos em tabelas ou contratados,
bonificacdes, reaplicacdes, prazos de pagamento e quaisquer outras vantagens, conforme art. 15, paragrafo
Unico, da Lei n. 12.232/2010;

7. transferir ao CONTRATANTE descontos decorrentes de antecipacdes de pagamento;

8. negociar as melhores condicdes de preco para os direitos autorais de imagem e som de voz
(atores e modelos) e sobre obras consagradas, na hipdtese de reutilizacbes de pecas publicitdrias do
CONTRATANTE;

9. realizar cotacao de precos para todos os servicos de terceiros e apresentar, no minimo, trés
propostas obtidas de entidades empresariais de idéntica qualificacdo técnica, nos termos do art. 14 da Lei n.
12.232/2010.

9.1. sendo invidvel a obtencdo de trés propostas, a CONTRATADA deverd, expressamente,
proceder justificativa especificando os motivos;

10. a subcontratacdo de que trata o item B.9 nao afasta e nem suprime a integral
responsabilidade contratual da CONTRATADA perante o CONTRATANTE;

11. somente realizar servigos/despesas com producao e veiculacao, ou qualquer outra relacionada
ao objeto do CONTRATO, mediante anuéncia da CONTRATADA;

12. orientar a execugao e supervisionar os trabalhos realizados por terceiros e aprovadas
previamente pelo CONTRATANTE;

13. adotar imediatas providéncias em casos de alteracdes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupcdes de um ou mais servicos, comunicados por escrito pelo CONTRATANTE, sendo respeitadas as
obrigacdes contratuais com terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data da
ocorréncia, desde que ela nao tenha sido causada pela CONTRATADA;

14. somente divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos de que trata o CONTRATO,
gue envolva o nome do CONTRATANTE, por meio de sua prévia e expressa autorizacao;

15. oferecer de pronto ao CONTRATANTE informacOes e esclarecimentos que venham a ser
solicitados;

16. ndo assumir, durante a vigéncia do Contrato, nenhum encargo de publicidade, promocdo ou
comunicacao de érgao, entidade ou organizagdo, que possam suscitar posicdes antagdnicas, ou de conflito ou de
discussao no plano das ideias, filosofias e diretrizes do CONTRATANTE;

17. manter durante toda a execugcao do contrato, em compatibilidade com as obrigacbes
assumidas, todas as condigoes de habilitacao e qualificagao exigidas na licitacao;

18. dar integral cumprimento a todas as leis e regulamentos federais, estaduais e municipais que
dizem respeito a execucado dos servicos contratados, responsabilizando-se por quaisquer sancdes ou prejuizos a
que der causa;

19. observar a legislacdo trabalhistas em relacao aos seus funciondarios e prestadores de servicos
por ela contratados;

20. assumir inteira responsabilidade por todos os impostos, taxas, tarifas, contribuicbes ou
emolumentos de qualquer esfera de poder e natureza, que incidam ou venham a incidir sobre o objeto do
CONTRATO;

21. manter, por si, por seus prepostos e contratados, sigilo sobre informacfes e dados que lhe
sejam fornecidos para dar execucdo aos servicos contratados;

22. responsabilizar-se pelo 6nus decorrente de quaisquer acdes, demandas, custos e despesas
originarios de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, assim como,
obrigar-se por quaisquer responsabilidades advindas de acdes judiciais que lhe sejam atribuidas por forca de lei,
relativas ao cumprimento deste CONTRATO;

23. responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base em legislacao de protecao
a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, pertinentes ao objeto do Contrato,
eximindo o CONTRATANTE de qualquer responsabilidade;

24. corrigir ou substituir sem Onus para o CONTRATANTE, no total ou em parte, os servicos
realizados em que se verificarem vicios, defeitos ou incorrecdes de execucdo, apurados antes da peca entrar em
veiculacdo;

25. manter durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingao do CONTRATO, acervo
probatério da totalidade dos servicos prestados e das pecas publicitarias produzidas;

26. manter atualizado o endereco do correio eletrénico;

27. cumprir as exigéncias de reserva de cargos prevista em lei, bem como em outras normas
especificas, para pessoa com deficiéncia, reabilitado da Previdéncia Social e para aprendiz, caso a exigéncia seja
aplicdvel a CONTRATADA; e

28. dar conhecimento do Programa de Integridade das Contratacdes e do Cédigo de Conduta das




Contratacodes do Poder Judiciario do Estado de Santa Catarina, implementados pela Resolucdo GP n. 30/2021, aos
funcionarios de seus respectivos quadros que participardao da execucdo contratual, inclusive a subcontratada e
seus funcionarios, se for o caso, estando todos cientes das normas éticas, da vedacao de praticas de fraude e
corrupgao, da responsabilizagao e das penalidades previstas para atos lesivos.

B.1) DIREITOS AUTORAIS

1. Fica estabelecida a cessao total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso das ideias (inclusos
os estudos, planos, etc.), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, concebidas, criadas e produzidas
em virtude do Contrato firmado, de titularidade da Contratada para a propriedade do Poder Judicidrio, sendo
inexigivel remuneracao adicional a qualquer tempo e titulo, ressalvados os direitos de terceiros.

2. Deverao ser previamente negociados com o Poder Judiciario quaisquer servicos que importem
em cessao de direitos autorais de fornecedores de servigos especiais, ou uso de imagem de artistas e modelos,
para determinar eventual limitacdo no seu uso, preco original e de reutilizacdo, e outras condicionantes, através
de termo de compromisso formal.

3. Serd considerada ja incluida no custo de producdo desde que previamente ajustada, toda e
qualquer remuneracao exigida por terceiros, derivada da cessao de direitos autorais, seja por tempo limitado ou
definitivo.

C) DAS OBRIGAGOES DO PJSC

1. Promover condicdes para a execugao contratual objeto deste contrato;

2. Autorizar expressamente os servicos que estejam em conformidade com o solicitado, bem
como, emitir orientacao acerca da sua execucdo, ressalvadas solicitacdes verbais, determinadas pela urgéncia,
as quais deverao ser confirmadas por escrito pelo CONTRATANTE, no prazo de trés dias Uteis;

3. Assegurar livre acesso das pessoas credenciadas pela CONTRATADA para execucao dos
servicos;

4. Empenhar os recursos necessdrios, garantido o pagamento das Notas Fiscais/Faturas em dia;

5. Publicar o extrato do contrato e de seus aditivos, se ocorrerem, no Didrio da Justica Eletronico,
6rgao oficial de divulgacdo dos atos processuais e administrativos do Poder Judicidrio do Estado de Santa
Catarina, veiculado no site do Tribunal de Justica, no endereco www.tjsc.jus.br;

6. Notificar a CONTRATADA, por escrito, sobre imperfeicdes, falhas ou irregularidades constatadas
na execucao dos servicos, para que sejam adotadas as medidas corretivas necessérias;

7. Fiscalizar a prestacdo de servicos, comunicando a CONTRATADA quaisquer fatos que
necessitem sua imediata intervencao;

8. Controlar e acompanhar toda a execucado deste contrato;

9. Disponibilizar sitio eletrénico para divulgar a execucao do CONTRATO na Internet, dele fazendo
constar os nomes dos fornecedores de servicos especializados e veiculos, bem como valores a eles pagos por
tipo de servico e meio, garantindo o livre acesso a quaisquer interessados, um cumprimento ao disposto no art.
16 e paragrafo Unico da Lei n. 12.232/2010; e

10. Designar gestor operacional para acompanhamento do contrato, nos moldes da Resolugao n.
11/2013-GP.

V. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO:

A) FISCALIZACAO
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1. O PJSC exercerd ampla e irrestrita fiscalizacdo na execucao objeto contratado, a qualquer hora,
por meio do gestor e fiscais abaixo indicados, nos termos dos arts. 72, caput, e 9° da Resolucao GP n. 11/2013 e

do Manual de Gestao e Fiscalizacao de Contratos.

2. A forma de comunicacdo entre os gestores ou fiscais do Poder Judicidrio do Estado de Santa
Catarina e o preposto da CONTRATADA seré realizada preferencialmente pelo Sistema Eletronico de Informacées
- SEI;

3. Compete ao Fiscal Técnico:

3.1 zelar pelo efetivo cumprimento das obrigacdes contratuais assumidas e pela qualidade dos
produtos fornecidos e dos servicos prestados ao PJSC;

3.2 verificar se a prestacao de servigos (bem como seus precos e quantitativos) esta sendo
cumprida de acordo com o instrumento contratual e o instrumento convocatério;

3.3 acompanhar, fiscalizar e atestar a execucao dos servicos, de acordo com o objeto contratado;

3.4 indicar eventuais descumprimentos contratuais para que, mediante processo administrativo,
sejam devidamente apurados.

4. O gestor e o fiscal do contrato poderdo solicitar a CONTRATADA informacdes complementares
para acompanhamento de questdes relacionadas ao Programa de Integridade das Contratacdes, implementado

pela Resolucao GP n. 30/2021;

5. A fiscalizacdo do PJSC poderd exigir a substituicdo do preposto da CONTRATADA, mediante
decisao motivada do gestor do contrato.

6. A fiscalizacdo anotard em registro préprio, todas as ocorréncias relacionadas com a execucdo do
contrato, determinando o que for necessario a regularizacdo dos descumprimentos observados.

7. A fiscalizagao exercida nao exclui nem reduz a responsabilidade da CONTRATADA , inclusive
perante terceiros, por qualquer irregularidade verificada durante a execucdo deste contrato.

8. Equipe de fiscalizacao:

GESTOR DO CONTRATO | Diretor da Unidade Requisitante ou a quem tenha sido delegada a fungao
FISCAL TECNICO A ser definido pela Unidade Requisitante

FISCAL
ADMINISTRATIVO

Chefe da Divisao de Contratos, Convénios e Registro de Precos

B) PENALIDADES

1. As sanc¢les administrativas serdo: adverténcia, multa, impedimento de contratar com a
Administracdo e declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao Publica, com fulcro no
Titulo IV, Capitulo | - Das Infracdes e Sancées Administrativas da Lei n. 14.133/2021.

2. A penalidade de ADVERTENCIA serd aplicada em caso de infracdes cometidas que prejudiquem
a lisura do processo licitatério ou correspondam a pequenas irregularidades verificadas na execucao do contrato,
gque venham ou nao causar danos ao CONTRATANTE ou a terceiros.3 . A CONTRATADA estara sujeita as
seguintes multas:

Descricao da conduta Multa

0,
1 Descumprir o prazo de entrega da Ordem de Servico 3% sobre o valor da
20% sobre o valor dg

2 Nao operar segundo o mercado, oferecendo servicos de qualidade inferior. Servico

Nao realizar com seus préprios meios ou através da contratacao de terceiros
3 todos os servigos relativos ao objeto do CONTRATO, com estrita observancia
das especificagdes estabelecidas pelo CONTRATANTE.

20% sobre o valor dz
Servico.

Nao manter durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apés a extincdo
4 do CONTRATO, acervo probatério da totalidade dos servicos prestados e das
pecas publicitérias produzidas.

1% sobre o valor tot
Contrato por més.

Nao utilizar os profissionais relacionados para efeitos de comprovacao da

aprovacao do CONTRATANTE. profissional.

Servico por dia de aff:

0

5 capacidade de atendimento, constante da Proposta Técnica apresentada 20% sobre o valor d¢
pela CONTRATADA na licitacdo, na realizacdo dos servicos constantes do Servico, por profissign
objeto.

Nao efetivar a substituicdo dos profissionais por outros de experiéncia 0,01% sobre o valor ftc
6.1€0quivalente ou superior, devidamente comprovada e submetida a prévia Contrato por més e ¢
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Nao dispor de quadro de pessoal suficiente para atendimento dos servicos,
6.2sem interrupcdo, seja por motivo de férias, descanso semanal, licencas,
greves, faltas ao servico e demissoes.

Nao substituir o seu preposto que estiver trabalhando em desacordo com o
7 interesse dos servicos e, por este motivo, for rejeitado pela fiscalizacao do
CONTRATANTE.

Nao realizar negociacdes com vistas a obtencdo de melhores condicoes e
precos junto a terceiros, e/ou nao transferir para o CONTRATANTE descontos

8 especiais, além dos previstos em tabelas ou contratados, bonificacdes,
reaplicacOes, prazos de pagamento e quaisquer outras vantagens, conforme
art. 15, paragrafo Unico, da Lei n. 12.232/2010.

Nao transferir ao CONTRATANTE descontos decorrentes de antecipagdes de
pagamento.

Nao negociar as melhores condicdes de preco para os direitos autorais de
10 imagem e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, na
hipétese de reutilizacdes de pecas publicitdrias do CONTRATANTE.

11 Nao manter atualizado o endereco do correio eletronico.

Realizar servicos/despesas com produgdo e veiculagao, ou qualquer outra

12 relacionada ao objeto do CONTRATO, sem anuéncia da CONTRATADA.

Nao orientar a execucao e/ou nao supervisionar os trabalhos realizados por

13 :
terceiros.

Nao adotar imediatas providéncias em casos de alteracdes, rejeicdes,
14 cancelamentos ou interrupgoes de um ou mais servigos, comunicados por
escrito pelo CONTRATANTE.

Divulgar, sem prévia e expressa autorizacao, informacdes acerca da
15 prestagao dos servigos de que trata o CONTRATO, que envolvam o nome do
CONTRATANTE.

Nao oferecer de pronto ao CONTRATANTE informacdes e esclarecimentos

16 g
que venham a ser solicitados;

Nao manter durante toda a execucao do contrato, em compatibilidade com
17 as obrigacdes assumidas, todas as condicdes de habilitacao e qualificacao
exigidas na licitacao;

Nao manter, por si, por seus prepostos e contratados, sigilo sobre
18 informacdes e dados que lhe sejam fornecidos para dar execugao aos
servigos contratados.

Nao corrigir ou substituir sem énus para o CONTRATANTE, no total ou em
19 parte, os servicos realizados em que se verificarem vicios, defeitos ou
incorrecdes de execucgao, apurados antes da pega entrar em veiculagao;

0,02% sobre o valor
Contrato por dia.

~

0,05% sobre o valor
Contrato por dia.

~

10% sobre o valor dz
Servico.

5% sobre o valor da |0
Servico por descontg
concedido, sem prejui
desconto do percentyu
nao repassado.

10% sobre o valor dz
Servico.

0,005% sobre o valor
Contrato por dia.

20% sobre o valor dg
Servico ou rescisao (c

10% sobre o valor dz
Servico.

20% sobre o valor dg
Servico.

0,5% sobre o valor tot
Contrato por ocorrénic

0,02% sobre o valor [t
Contrato ao dia.

0,01% sobre o valor |t
Contrato ao dia.

~

0,1% sobre o valor tot
Contrato por ocorrénic

10% sobre o valor dz
Servico.

3.1 As multas cujas bases de célculo estejam vinculadas ao valor da Ordem de Servico ficarao

limitadas a 30% do valor da Ordem de Servico em que forem apuradas as ocorréncias;

3.2 As multas cujas bases de cdlculo estejam vinculadas ao valor total do Contrato ficarao

limitadas a 10% sobre o valor contratual.

V1. MATRIZ DE ALOCAGCAO DE RISCOS: O Mapa de Riscos Gerais da contratacdo foi realizado

pelo PJSC e faz parte do processo de contratagcao (SEI n. 0015011-35.2020.8.24.0710).
A matriz de riscos especifica da contratacdo esta no documento 6196618.

VIl. CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO

1. A previsao orcamentdria para a execucao dos servicos contratados, pelo prazo de 12 meses, é

de R$ 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais).

2. O valor mencionado poderd ser utilizado total ou parcialmente, a critério do CONTRATANTE, nao
cabendo a Contratada indenizacao de qualquer espécie pelos saldos, fisico ou financeiro, eventualmente nao

utilizados.

3. A CONTRATADA nao fard jus a integralidade da previsdo orcamentaria para a execucao dos




servicos, cabendo-lhe somente a remuneracdao pelo que efetivamente executado por meio das Ordens de
Servico.

4. O CONTRATANTE pagard a CONTRATADA, em conformidade com as disposicdes da Lei n.
4.680/1965 e demais normas aplicaveis, pelos servicos efetivamente executados, ficando estabelecido o
seguinte:

4.1. custos internos - o custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que sao executados
pelo pessoal e/ou recursos da prépria CONTRATADA, serd calculado com base e no limite dos precos dos servicos
previstos na Tabela Referencial de Precos n 41 emitida pelo SINAPRO/SC, considerando o desconto ofertado pela
CONTRATADA de % ( por cento);

4.1.1. O reajuste dos custos internos se dard com a publicacdo de novas tabelas referenciais pelo

SINAPRO/SC.

4.2. honorérios - os servicos especializados e suprimentos externos terdo seus gastos orcados
junto a fornecedores, selecionados pela agéncia e aceitos pelo Anunciante, cabendo ao CONTRATANTE pagar a
CONTRATADA honorérios de % ( por cento) sobre os servicos e suprimentos externos
contratados;

4.3. honorarios especiais - quando a responsabilidade da CONTRATADA limitar-se, exclusivamente,
a contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor respectivo, o CONTRATANTE pagard a
CONTRATADA honorérios de % ( por cento) sobre o valor da contratacao ou pagamento do
servico ou suprimento;

4.4. veiculacao - além da remuneracao prevista nos itens 4.1, 4.2 e 4.3, a CONTRATADA fara jus a
honorérios equivalentes ao desconto concedido pelos veiculos de comunicacdo as agéncias, em conformidade
com o art. 11 da Lei n. 4.680/65 e item 2.5.1 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, equivalente a 20%
(vinte por cento) sobre os custos de veiculagao.

4.4.1. o CONTRATADO revertera integralmente em favor do CONTRATANTE o percentual
negocidvel do desconto-padrao de agéncia a ser aplicado sobre o investimento bruto do anunciante, observado o
“Sistema Progressivo de Servicos/Beneficios” (Anexo B e seu adendo das Normas-Padrdo da Atividade
Publicitaria), de acordo com os parametros estipulados na tabela a seguir:

INVESTIMENTO TOTAL EM VEICULOS ADERENTES (em milhdes) %

Abaixo de RS 2,5 0

DeRS$2,5até RS 7,5 2

De RS 7,5até RS 25 3

De RS 25 até RS 40 5

De RS 40 até RS 55 3

De RS 55 até R$ 70 7

De RS 70 até RS 85 8

De RS 85 até RS 100 9
Acima de RS 100 10

5. Quaisquer descontos especiais resultantes de negociacao, que venham a ser concedidos pelos
veiculos de comunicacado, deverdo ser integralmente repassados para o CONTRATANTE, observado o disposto no
art. 15, paragrafo Unico, da Lei n. 12.232/2010.

6. O preco dos servicos de veiculacdo deverao corresponder a tabela oficial de precos do
respectivo veiculo, ou ao preco com ele negociado, considerado o que for menor.

7. A remuneracdao da CONTRATADA observard, em qualquer hipétese, os valores faturados pelos
fornecedores de servicos especiais e veiculos de divulgacao, a eles ndo acrescidos o valor dos tributos cujo
recolhimento seja de competéncia da Contratada.

8. A Contratada nao fard jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da
utilizacdo, pelo CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de
divulgacao, em qualquer acao publicitaria pertinente a este Contrato.

9. As despesas com deslocamentos de profissionais da Contratada ou de seus representantes
serao de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excecdes, no interesse exclusivo do CONTRATANTE, poderao
vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de honordrios pela CONTRATADA, desde que
previamente orcadas, aprovadas pelo CONTRATANTE e, posteriormente comprovadas.

10. Com referéncia aos textos, layout e roteiros, serd observado:
a) aqueles que forem rejeitados nao serao cobrados pela CONTRATADA;

b) os que forem aprovados, em que houver decisao posterior do CONTRATANTE de cancelamento
da veiculacdo, serdao pagos a CONTRATADA.

11. As condicdes para que ocorra o pagamento sdo as seguintes:

11.1. A CONTRATADA devera protocolar pedido de liberacdo do pagamento, acompanhado dos
relatérios circunstanciados dos servicos efetivamente realizados, das respectivas ordens de servico e dos




documentos mencionados no item "IV. MODELO DE EXECUCAO DO CONTRATO", no endereco eletrdnico
gp.nci@tjsc.jus.br obedecidos os requisitos previstos nos arts. 12 a 15 da Resolucao Conjunta GP/CGJ n. 7/2019,
enderecando-o ao Nucleo de Comunicacao Institucional.

11.2. Caberd a fiscalizacao do CONTRATANTE proceder a analise e parecer favordvel ao
pagamento;

11.3. A CONTRATADA devera emitir as notas fiscais somente quando solicitada pela Divisdo de
Contratos, Convénios e Registro de Precos, da Diretoria de Material e Patriménio;

11.4. A CONTRATADA deverd apresentar, juntamente com a nota fiscal, a seguinte documentacado
(art. 121 c/c o art. 92, XVI, da Lei n. 14.133/2021), dentro do seu prazo de validade:

11.4.1 comprovante da regularidade para com a Fazenda Federal;
11.4.2 comprovante da regularidade para com a Fazenda Estadual;
11.4.3 comprovante da regularidade para com a Fazenda Municipal;
11.4.4 comprovante da regularidade para com o FGTS; e

11.4.5 comprovante da regularidade para com a Justica do Trabalho.
11.5. Os comprovantes de regularidade:

11.5.1 somente serao aceitos com prazo de validade determinado no documento ou com data de
emissao nao superior a 180 (cento e oitenta) dias;

11.5.2 serdo substituidos por documento emitido pela Diretoria de Material e Patrimé6nio caso a
CONTRATADA possua cadastro com o PJSC (com as certiddes dentro do prazo de validade) ou no SICAF (niveis de
cadastramento Il e Ill);

11.6. No caso de isengcao do ICMS (prevista no RICMS/SC - Decreto Estadual n. 2870/2001 e
alteracdes), a CONTRATADA devera emitir a nota fiscal com o valor bruto da operacao. Devera inserir, apés, o
valor do desconto, para que o valor liguido constante da Nota Fiscal corresponda ao valor de sua proposta bem
como do empenho. O PJSC nao estara sujeito a isencdo quando:

11.6.1 o contribuinte estiver no Simples Nacional;
11.6.2 na saida de mercadorias ou bens sujeitas ao regime de substituicdo tributaria; ou
11.6.3 da caracterizacdo das demais hipéteses previstas no RICMS/SC.

11.7. A CONTRATADA deverad destacar nas notas fiscais as deducdes relativas aos impostos
previstos em Lei. As retencbes serao feitas no pagamento.

12. Caso a CONTRATADA ndo comprove a regularidade fiscal e trabalhista:

12.1. Sera emitida notificacdo pelo CONTRATANTE para regularizacao no prazo de 30 (trinta) dias,
contados a partir do recebimento do oficio, e, caso nao regularizada, sera iniciado o processo de extincao
contratual, com aplicacdo da multa resciséria; e, concomitantemente; e

12.2. Sera realizado o pagamento, procedendo-se as retencdes tributarias, na forma da lei.

13. Verificando-se a existéncia de responsabilidade subsididria ou solidaria por parte do
CONTRATANTE em relacdo a algum débito previdenciario ou trabalhista da CONTRATADA, a fim de garantir o
ressarcimento dos valores e indenizacdes devidos a Administracdo em decorréncia da citada responsabilidade, o
CONTRATANTE se reserva o direito de reter o valor correspondente quando da liberagao do pagamento.

14. O CONTRATANTE compromete-se a efetuar o pagamento até o 102 (décimo) dia util a partir da
apresentacdo da nota fiscal a Divisdo de Contratos, Convénios e Registro de Precos, da Diretoria de Material e
Patrimonio, e apés cumpridas as condicOes de pagamento supracitadas.

15. No caso do ndo pagamento da nota fiscal até o 102 (décimo) dia util, por culpa exclusiva do
CONTRATANTE, sera efetuada a atualizacao monetédria do 112 (décimo primeiro) dia Util até a data da efetiva
quitacao, atualizando-se o valor com base nos mesmos critérios adotados para a atualizacao das obrigacdes
tributdrias, em observancia ao que dispdem o art. 117 da Constituicdo Estadual e o art. 92, inc. V, da Lei n.
14.133/2021.

16. Todos os documentos apresentados para 0s pagamentos deverao conter o mesmo CNPJ
constante da proposta que originou o contrato.

VIIl. SELECAO DO FORNECEDOR:

A) QUALIFICAGCAO TECNICO-OPERACIONAL:

1. Atestado expedido por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que ateste a qualidade
dos servicos de publicidade executados pela licitante, comprovando o investimento de, no minimo R$
2.500.000,00, no objeto do contrato no periodo de doze meses;

1.1. para a comprovacao do investimento exigido serda admitido o somatério de atestados;

1.2. para a comprovacao do investimento minimo sera admitida a apresentacao de diferentes
atestados de servicos executados de forma concomitante no periodo de 12 (doze) meses, ndao havendo
obrigatoriedade de os 12 (doze) meses serem ininterruptos;
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1.3 somente serdo aceitos atestados expedidos apds a conclusdo do contrato ou se decorrido pelo
menos 1 (um) ano do inicio de sua execucao; e

1.4 caso solicitado pela Comissao, o licitante deverd apresentar as informacdes necessérias a
comprovacao da legitimidade dos atestados, disponibilizando, entre outros documentos, cépia do contrato que
deu suporte a contratacao, endereco atual do CONTRATANTE e local em que foram prestados os servicos.

Justificativa: Os atestados de capacidade técnico-operacional visam a averiguar as condicdes da
entidade empresarial em atender ao objeto do contrato satisfatoriamente, mediante avaliacao de experiéncia.

7

Nesse sentido, verifica-se que a contratacao de servicos de publicidade é de elevada
complexidade, com aporte significativo de recursos, razdo porque é medida de prudéncia avaliar a experiéncia
da licitante em coordenador fornecedores e prestadores de servico, fazendo chegar adequadamente a
mensagem publicitaria aos veiculos de comunicacdo, observando-se montante compativel com os recursos que
se pretende investir, tudo em conformidade com o art. 67, Il, e § 22, da Lei n. 14.133/2021.

2. Apresentacdo de certificado de qualificacao técnica de funcionamento, expedido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrao - CENP, ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condicdes técnicas de agéncias de propaganda.

Justificativa: cuida-se de exigéncia de prevista no art. 42, § 19, da Lei n. 12.232/2010:

Art. 42 Os servicos de publicidade previstos nesta Lei serdo contratados em agéncias de propaganda cujas atividades
sejam disciplinadas pela Lei no 4.680, de 18 de junho de 1965, e que tenham obtido certificado de qualificacao técnica
de funcionamento.

§ 12 O certificado de qualificacdo técnica de funcionamento previsto no caput deste artigo poderd ser obtido perante o
Conselho Executivo das Normas-Padrdao - CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades
nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida
como fiscalizadora e certificadora das condicdes técnicas de agéncias de propaganda.

B) CONSORCIO:

Nado é cabivel a participacdo de consércios, uma vez que a execucao é integralmente atribuida a
Unica entidade empresarial, cabendo a ela a organizacao de todos os elementos necessérios para consecucao do
objeto.

Ademais, vale ressaltar que o art. 29, §§ 32 e 42, da Lei n. 14.133/2021 restringe a possibilidade de
contratacdo simultanea:
Art. 22 [...] Para fins desta Lei, considera-se servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepgdao, a criagao, a
execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgagao, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir
ideias ou informar o publico em geral.

§ 32 Na contratacao dos servicos de publicidade, faculta-se a adjudicacdo do objeto da licitacao a mais de uma agéncia
de propaganda, sem a segregacao em itens ou contas publicitarias, mediante justificativa no processo de licitagdo.

§ 42 Para a execucdo das acOes de comunicacao publicitdria realizadas no ambito dos contratos decorrentes das
licitacOes previstas no § 30 deste artigo, o érgao ou a entidade devera, obrigatoriamente, instituir procedimento de
selecao interna entre as contratadas, cuja metodologia serd aprovada pela administracdo e publicada na imprensa
oficial.

C) QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA
1. Para a qualificacao econémico-financeira, requer-se:

1.1. certiddo negativa de efeitos de faléncia, recuperacdo judicial ou recuperacao extrajudicial
expedida pelo distribuidor da sede da licitante;

1.2. balanco patrimonial com as demonstracdes contdbeis do Ultimo exercicio social devidamente
registrado na junta comercial do estado da sede da proponente, ja exigiveis e apresentados na forma da lei,
devendo comprovar:

1.2.1 patrimoénio liqguido de no minimo 10% (dez por cento) do valor total estimado para a
contratacado;

1.2.2 indice de liquidez corrente (ILC) superior a 1,00, calculado pela férmula:

ILC = AC/PC

1.2.3 indice de liquidez geral (ILG) superior a 1,00, calculado pela férmula:

[ILG = AC + ARLP / PC + PELP |

1.3. As legendas das féormulas indicam: AC - Ativo Circulante; PC - Passivo Circulante; ARLP - Ativo
Realizdvel a Longo Prazo; e PELP - Passivo Exigivel a Longo Prazo.

1.4. Serad considerado como na forma da lei o balanco patrimonial assim apresentado de acordo
com as seguintes condicgdes:

1.4.1 para sociedades anbnimas, publicado na imprensa oficial ou em jornal de grande circulacao
na sede da licitante; e

1.4.2. para as demais empresas, que seja cépia do livro didrio (com o balanco inserido)



devidamente registrado na junta comercial do estado da sede (matriz ou filial).

1.5. Para empresas optantes ou obrigadas a escrituracdao contabil digital (ECD) por meio do
Sistema Publico de Escrituracao Digital (SPED), a apresentacdo do balanco deverd ocorrer em meio eletrénico,
com o cédigo de verificagdo (HASH), na forma prevista Instrucdo Normativa RFB n. 1.420/2013 e suas alteracoes.

1.6. Para a forma de escrituracdo em papel, o balanco patrimonial devera estar carimbado e
assinado pelo(s) responsavel(is) legal(is) da empresa e pelo(s) contabilista(s), identificado(s) com o nimero do
Cadastro de Fornecedores.

1.7. Serd inabilitada a proponente que apresentar o indice de liquidez corrente e/ou o geral menor
ou igual a 1,00 a partir da aplicacdo das férmulas descritas anteriormente.

1.8. Nado serdo admitidos arredondamentos para obtencao dos indices.

Justificativa: a CONTRATADA precisard arcar com custos e com o pagamento de subcontratados
até que receba os pagamentos da Administracdo, valendo frisar que, em regra, nao se admite a antecipacao dos
pagamentos, em conformidade com a Lei n. 4.320/1964 e com o art. 124, 1l, ¢, da Lei n. 14.133/2021. Tendo em
vista os custos das agéncias sdo elevados, devem possuir capital de giro e boa saude financeira para suporta-los
até o pagamento, motivo pelo qual se afigura necessdario avaliar essa circunstancia por meio da andlise dos
indicadores contabeis.

D) OUTRAS CONDICOES

1. Os documentos de habilitacdo serao examinados pela Comissdo Especial de Licitacao, que
julgara habilitadas as licitantes que atenderem a todos os requisitos estabelecidos no Edital e seus anexos.

2. Sera a inabilitada a licitante que ndo apresentar quaisquer dos documentos ou informacdes
exigidos ou, ainda, apresentd-los de maneira incorreta ou incompleta.

IX. QUANTIDADES ESTABELECIDAS NO FORMULARIO-PROPOSTA:

Conforme item Ill do PB.

X. MODALIDADE DE LICITACAO: Concorréncia
XI. CRITERIO DE JULGAMENTO: Técnica e preco.

PROPOSTA TECNICA

1. A Proposta Técnica serd apresentada no Envelope n. 1 - Plano de Comunicacao Publicitaria - Via
Nao Identificada, constituida de Plano de Comunicacdo para campanha publicitdria simulada, e no Envelope n. 3,
constituido da capacidade de atendimento, repertério e relatos de solucbes de problemas de comunicacgao.

1.1 A Proposta Técnica devera ter sua documentagdo numerada em ordem sequencial, em
algarismos arabicos.

2. Envelope n. 1

2.1 Plano de Comunicacao Publicitaria (Envelope n. 1) - campanha simulada: a agéncia deverd
apresentar um plano de comunicacao, observando o tema e outras informacdes constantes no Briefing
(Anexo I).

2.1.1. Nao sera permitido sumario no Envelope n. 1 Plano de Comunicacdo Publicitaria -
Via Nao Identificada (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitdria, Idéia Criativa e
Estratégia de Midia e Nao Midia).

2.2 A campanha simulada deverd ser apresentada de acordo com os seguintes quesitos
técnicos:

2.2.1. Raciocinio basico: apresentacao de texto em, no maximo, trés paginas de papel
tamanho A4, em que a licitante expord seu entendimento do problema de comunicacdo definido no
Briefing (Anexo I).

2.2.2. Estratégia de comunicagao publicitdria: apresentacao de texto em, no maximo, trés
paginas de papel tamanho A4, no qual a licitante devera explorar o conceito e o tema que, de acordo
com seu raciocinio basico, devem fundamentar o problema de comunicacdo apresentado no Briefing
(Anexo ), formulando a defesa dessa opgao.

2.2.3. Ideia criativa: apresentacdo em, no maximo seis pdginas de papel tamanho A4, de
sintese da estratégia de comunicacao publicitaria expressa sob a forma de uma reducao de mensagem,
acompanhada de exemplos de pecas que a corporifiguem objetivamente, descritas sob a forma de




roteiros e textos, limitadas a seis pecas, sendo quatro por tipo de midia e dois por tipo de ndao midia.
Faz parte da ideia criativa o slogan e as pecas que a corporificam.

2.2.3.1. Nao serd admitida, para este quesito, a apresentacao de layout.

2.2.4. Estratégia de midia e ndo midia: exposicao na forma de texto em, no maximo, trés
paginas de papel tamanho A4, no qual a licitante devera, com base em informacbes extraidas do
Briefing e tendo como parametro a verba referencial estimada para a campanha (Anexo 1), demonstrar:

2.2.4.1. conhecimento e anadlise dos meios de comunicacdo e habitos dos diversos
segmentos de publico a serem atingidos pela campanha;

2.2.4.2 os planos de distribuicao de todas as pecgas previstas na campanha, contendo
a estratégia e tatica de midia e ndo midia que justifiquem as op¢des escolhidas.

2.2.4.1. Para fins desta concorréncia consideram-se como nao midia meios que nao
implicam a compra de espaco e/ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo de
mensagem publicitaria, ou seja, ndo midia é toda peca que ndo exige desembolso de veiculacao.

2.2.4.1.1 Na tabela Anexo Unico, os custos de nd3o midia devem ser
considerados pelas quantidades das impressdes e nao de criacao.

2.3. Instrucdes relativas ao plano de comunicacdo publicitaria - simulacdo de campanha
2.3.1. A licitante devera atentar para os seguintes aspectos:

2.3.1.1. sequir com fidelidade as pracas e periodo de veiculacdo apontadas no
briefing quando tratar-se de midia;

2.3.1.2. para o calculo da distribuicdo dos custos de producdo e veiculacdo da
campanha simulada, a licitante utilizard como referéncia a verba de R$ 5.000.000,00 (Anexo I),
apresentando-os conforme dispbe a tabela abaixo (Anexo Unico da Proposta Técnica: Plano de
Comunicacao Publicitaria-Via Nao ldentificada).

Proposta Técnica
Anexo Unico
Plano de Comunicacdao Publicitaria

MEIO PECAS CUSTOS VALOR TO
Midia/Veiculagdo Internos Terceiros Honordarios

Televisao

Radio

Jornal

Internet

Midia

Nao midia

Outros

Total dos custos de producao

Total dos custos de veiculacao (incluido o desconto de agéncia)

TOTAL GERAL

2.3.1.3 a tabela nado podera ser alterada quanto a sua estrutura e nomenclatura de
seus itens, e deverd ser preenchida apenas com nimeros;

2.3.1.4 A tabela, ultima pégina da proposta, deverd ser impressa na parte superior
da folha, que nado poderd ser numerada, com espacamento de 2 cm nas margens direita e
esquerda, a partir da borda;

2.3.1.5 na formulacdao do quesito campanha simulada, as concorrentes deverao
obrigatoriamente utilizar-se dos valores da Tabela Referencial de Pregos vigente do SINAPRO/SC;

2.3.1.6. na simulacdo de midia a proponente deve considerar os valores reais das
tabelas vigentes na data de publicacdo do edital, de pregos dos veiculos de comunicacao;

2.3.1.7. nao serao admitidos descontos ou eventuais beneficios decorrentes de
programas de incentivos oferecidos por veiculos de comunicacao;

2.3.1.8. a campanha publicitdrias simulada vencedora poderd ser produzida e
veiculada, com ou sem modificacdes, na vigéncia do Contrato;

2.3.1.9. serd desclassificada a proposta que apresentar valor superior a verba
referencial do lote.

3. Envelope n. 3
.1. Comprovaca i tendimento:
3.1.1. A comprovacao da Capacidade de Atendimento devera ser por meio de:




3.1.1.1. quantificacao e qualificacao dos profissionais da licitante, demonstrado com
curriculo sintético, que informe o nome, formacao, tempo de funcdo, experiéncia, bem como a
area de atuacao em que serao disponibilizados para a execugdo dos servicos, tais como: estudo e
planejamento, criacdo, producao, midia e atendimento, bem como indicacdo do tipo de vinculo
mantido com a licitante;

3.1.1.2. sistemdtica de atendimento, detalhando as obrigacdes a serem cumpridas
pelo setor de atendimento da licitante, na execucao do Contrato, abrangendo os prazos
necessarios, em condicdes normais de trabalho, para a criacdo de campanha e a elaboracao de
plano de midia;

3.1.1.3. relacdo dos clientes atuais da agéncia, por ordem cronoldgica, indicando o
ramo de atividade e a data do inicio do atendimento.

3.1.2. Nao hé limitacdo do numero de pdaginas para apresentacdo da capacidade de
atendimento.

3.2. Repertorio:

3.2.1. O repertoério traduz-se com a apresentacao do conjunto de trabalhos efetivamente
produzidos e veiculados pela licitante, constituido de 1 (uma) campanha publicitaria completa, com
todas as suas pecas incluindo, obrigatoriamente, meios digitais, atendido o seguinte:

3.2.1.1. os trabalhos apresentados devem ser acompanhados, obrigatoriamente, de
ficha técnica, com identificacdo da licitante, informando titulo, data ou periodo de veiculacdo, o
problema de comunicacdo que se propds a resolver e a indicacdo de, pelo menos, um veiculo ou
meio de comunicacao que o exibiu;

3.2.1.2 além das pecas digitais da campanha, a licitante deverd apresentar,
também, o resultado aferido pelo monitoramento de desempenho e quais os canais e ferramentas
utilizados;

3.2.1.3. videos, spots e/ou jingles deverao ser apresentados em pendrive;
3.2.1.4. material grafico deverd ser apresentado em folha A4.
3.2.2. Nao ha limitacdo do nimero de péaginas para apresentacao do repertério.

3.3. Relatos de solucdes de problemas de comunicacao:

3.3.1. Deverdo ser apresentados dois relatos de solucdes de problemas de comunicacao,
sendo que pelo menos um deles deve abordar a comunicacao digital.

3.3.1.1. Cada relato deve contar até 02 (duas) paginas, em formato A4 e
encadernados juntos aos cases, expressamente referendados pelos respectivos anunciantes.

3.3.1.2. Além das duas paginas, é permitida a inclusao de até cinco pecas de
qualquer tipo (uma em cada pagina), cada uma acompanhada de ficha com indicacdo sucinta do
problema que se propds resolver.

4. Julgamento das propostas técnicas

4.1. Seré desclassificada a Proposta Técnica que se enquadrar em qualquer uma das seguintes
situacoes:

4.1.1 ndo satisfizer as exigéncias fixadas neste Edital e seus anexos;

4.1.2 ndo obtiver a pontuacao minima geral, igual a 168 pontos, ou seja, 80% (oitenta por
cento) do total de pontos possiveis.

4.2. Como critérios de julgamento serao considerados pela Subcomissdo Técnica as seguintes
caracteristicas pertinentes aos quesitos técnicos a que se referem:

4.2.1. Raciocinio basico a acuidade da compreensdo em relacao:

4.2.1.1. as caracteristicas da funcdo do Poder Judicidrio, relevantes para a
comunicacao;

4.2.1.2. a natureza, extensao e qualidade das relacdes do Poder Judicidrio com o seu
publico referencial;

4.2.1.3. o papel do Poder Judicidrio no atual contexto sécio-politico-econédmico do
Estado;

4.2.1.4. ao problema - geral e especifico - de comunicacao proposto no briefing.
4.2.2 Estratégia de Comunicacao a demonstracao de:

4.2.2.1. adequacao do conceito proposto ao Poder Judicidrio, considerando a sua
funcao e a sua natureza, bem como as suas qualificacdes e problemas, considerando o Briefing
(Anexo |);

4.2.2.2. riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto que viabilizem a
comunicacao do Poder Judicidrio com seu publico, levando em consideracdo a sua funcao e o tema
anunciado no Briefing;




4.2.2.3. consisténcia e a pertinéncia da argumentacao formulada pela licitante em
defesa de sua proposicao.

4.2.3. Ideia Criativa deverao ser observadas:
4.2.3.1. criatividade e assertividade da ideia central;
4.2.3.2. adequacdo ao problema proposto;

4.2.3.3. desdobramentos comunicativos que oferece, conforme demonstrado nos
modelos de pegas apresentados;

4.2.3.4. compatibilizacao da linguagem das pecas aos meios propostos; e
4.2.3.5. exequibilidade das pecas publicitarias.
4.2.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia seréd aferida por meio de:

4.2.4.1. conhecimento e andlise dos meios de comunicacdo e habitos dos diversos
segmentos de publico prioritarios;

4.2.4.2. capacidade analitica determinada pela analise desses habitos;
4.2.4.3. consisténcia do plano simulado de distribuicdo de verba publicitéria;

4.2.4.4, economicidade na aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano de
distribuicao de pecas, segundo critérios técnicos de midia.

4.2.5. Capacidade de Atendimento serao considerados:

4.2.5.1. tempo de experiéncia dos profissionais relacionados tanto na funcdo como
em areas pertinentes ao seu trabalho;

4.2.5.2. adequacdo das qualificacdes e quantificacdes desses profissionais a
estratégia de comunicacado publicitdria proposta, sendo levada em conta a quantificacdo dos
quadros correspondentes;

4.2.5.3. qualificacao dos profissionais a serem disponibilizados para o atendimento
do Poder Judiciario;

4.2.5.4. a operacionalidade do relacionamento entre o Poder Judiciadrio e a agéncia
de propaganda, traduzida através de esquema apresentado na proposta pela licitante;

4.2.5.5. seguranca técnica e operacional constatada através dos procedimentos
especificados;

4.2.5.6. instalacOes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a
execucao do CONTRATO;

4.2.5.7. a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacdo, das
pesquisas que serdo colocadas pela licitante a disposicdo do Poder Judicidrio, sem 6nus adicional,
durante a vigéncia do Contrato.

4.2.6. Com referéncia ao Repertério, serao avaliados:
4.2.6.1. a ideia criativa e sua correlacao ao problema a ser resolvido;
4.2.6.2. sua pertinéncia a solucao do problema;
4.2.6.3. a clareza de exposicao das informacgoes prestadas; e
4.2.6.4. a qualidade de execucdo e acabamento das pecas.

4.2.7. Os Relatos de Solucdes de Problemas submeter-se-do a avaliacao:
4.2.7.1. da concatenacdo légica da exposicao;
4.2.7.2. da evidéncia de planejamento publicitario;
4.2.7.3. da consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucao; e
4.2.7.4. da relevancia dos resultados apresentados.

5 Pontuacdo das propostas técnicas

5.1. A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacao maxima do
guesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, de conformidade com os critérios
objetivos postos neste instrumento convocatério.

5.2. Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacao do quesito, os membros
da Subcomissao Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as
razdes que os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito reavaliado, que serd assinada por todos os
membros da Subcomissao e passard a compor o processo de licitagao.

5.3. Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de
disposicdes deste instrumento convocatério, ainda assim, serd atribuida pontuacao a seus quesitos, a ser
lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no fecho pelos membros
da Subcomissao Técnica, até que expirem os prazos para interposicao de recursos relativos a essa fase da
licitacdo, exceto em casos em que o descumprimento resulte na identificacdo do proponente antes da
abertura do invélucro da via identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria.




5.4. A pontuacdo final das Propostas Técnicas corresponderd ao somatdrio da pontuacao
atribuida a cada item, individualmente, pelos membros da Subcomissao Técnica, a seguir indicados:

QUESITO Pontuacao
TECNICO Percentual maxima
Raciocinio o
Basico 15% 10,5
Estratégia de o
Comunicacao 20% 14
Ideia Criativa 25% 17,5
Estratégia de
Midia e Nao 20%
Midia 14
Capacidade de o
Atendimento 10% 7
Repertério 5% 3,5
Relatos de
Solucdes de 5%
Problemas 3,5

5.5. Sera desclassificada a proposta que ndo alcancar pontuacdo igual ou superior a 80%
(oitenta por cento) do total possivel de pontos (pontuacdo méaxima que pode ser obtida - 210 pontos),
equivalente ao somatdério da pontuacao atribuida, individualmente, pelos membros da Subcomissédo Técnica.

5.6. A atribuicdo de nota inferior a 50% dos pontos possiveis em um ou mais quesitos técnicos,
por membro da Subcomissdo Técnica, devera ser justificada individualmente por escrito.

5.7. Na hipdétese de ocorrer nUmero de pontos fracionados, serdo considerados até o maximo
de duas casas apds a virgula, sem aplicacdo de arredondamento de qualquer espécie.

5.8. Serd classificada em primeiro lugar a licitante que alcancar a maior pontuacdo,
considerado o somatdrio dos pontos atribuidos, e assim, sucessivamente, em ordem decrescente de pontos.

5.9. Na hipétese de empate, a classificacao das licitantes nas propostas técnicas sera decidida
por meio de melhor nota obtida na seguinte ordem crescente de quesitos técnicos:

5.9.1. Ideia Criativa;
5.9.2. Estratégia de Comunicacao;
5.9.3. Estratégia de Midia e Nao Midia;
5.9.4. Raciocinio Basico;
5.9.5. Capacidade de Atendimento;
5.9.7. Relatos de Solucdes de Problemas.
5.10. Persistindo o empate, serd decidido por meio de sorteio.

PROPOSTA DE PRECOS

1. A proposta de precos apresentada pela licitante no Envelope n. 4 deverd ser constituida, além
dos percentuais previstos no Anexo lll - “Proposta”, de:

1.1. declaracdao de que se compromete a transferir para o CONTRATANTE toda e qualquer
vantagem obtida nas negociagdes de precos e/ou condigcdes de pagamento junto a veiculos e fornecedores,
conforme disposto no art. 15, paragrafo Unico, da Lei n.2 12.232/10;

1.2. declaracao de que se compromete a estabelecer negociacao dos precos, com vistas a
obtencdo da maxima vantagem, a ser transferida para o CONTRATANTE, com referéncia a:

1.2.1 caché de atores e modelos, na reutilizacdo de pecas publicitarias;

N

1.2.2. custos de servigos especiais, relativos a atividades complementares a execugao
dos servicos;

1.2.3 valor origindrio de direitos autorais de obras consagradas, incorporadas a pecas, a
ser pago na reutilizacao das pecas;

2. A validade da Proposta nao podera ser inferior a 180 (cento e oitenta) dias, contados da data
limite estabelecida para sua apresentacao.

3. Somente serao abertas as propostas de precos das licitantes classificadas na fase de julgamento
das Propostas Técnicas.

4. Abertas as Propostas de Precos de todas as licitantes, serd examinada preliminarmente a
satisfagdo dos pressupostos fixados neste Edital e da legislagao vigente.

5. Serd desclassificada a Proposta de Precos em relacdo a qual for constatado:
5.1. o ndao-atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e seus anexos;




5.2. a fixacao de condicionantes para a entrega dos servicos contratados;
5.3. a oferta de precos inexeqiiveis ou antieconémicos;

5.4 oferecer percentual de desconto inferior a 25% sobre a tabela referencial n. 41 do
SINAPRO/SC para os custos internos (VII. CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO, item 4.1);

~ 5.5. apresentar percentual superior a 15% (quinze por cento) de honorarios (VII. CRITERIOS DE
MEDICAO E PAGAMENTO, item 4.2);

) 5.6. apresentar percentual superior a 10% (dez por cento) de honorarios especiais (VII.
CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO, item 4.3);

5.7. que nao obtiver pelo menos a pontuacdo 45 na Proposta de Precos;
5.8. que desatender as formalidades previstas no item 1.

6. No julgamento da Proposta de Precos, a Comissdo de Contratacdo atribuirda o maximo de 90
pontos, conforme tabela abaixo:
6.1. Percentual de desconto sobre os custos internos, baseado na tabela de precos do
SINAPRO/SC:

Desconto|Pontos
25% 3
30% 6
35% 9
40% 12
45% 15
50% 18
55% 21
60% 24
65% 27
70% 30

6.2. Percentual de honorarios:

Honorarios|Pontos

15% 0
14% 3
13% 6
12% 9
11% 12
10% 15
9% 18
8% 21
7% 24
6% 27
5% 30

6.3. Percentual de honorarios especiais:

Honorarios Pontos

10% 0
9% 6
8% 12
7% 18
6% 24
5% 30

6.4. Os descontos oferecidos pelas licitantes nao poderao ter percentuais diferentes daqueles
que constam na tabela.

CONDIGOES GERAIS




1. As propostas serao apresentadas em 5 envelopes:
1.1. Envelope n. 1: Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada;
1.2. Envelope n. 2: Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via ldentificada;

1.3. Envelope n. 3: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacao;

1.4. Envelope n. 4: Proposta de Precos;
1.5. Envelope n. 5: Documentos de Habilitagao.

2. Serd considerada vencedora a licitante que obtiver a maior pontuacdo aferida de acordo com a
aplicacdo do seguinte cdlculo: Pontuacdo técnica (mdximo 210 pontos) + pontuacao de precos (maximo 90
pontos).

3. Em caso de empate entre as classificadas, o desempate (classificacao) se fard por sorteio em
ato publico marcado pela Comissao de Contratacao, cuja data serd divulgada para todas as licitantes via Didrio
de Justica Eletrénico

XIl. PRAZOS

1. Prazo de vigéncia: da assinatura do CONTRATO até o adimplemento total das obrigacdes.

2. Prazo de execugao: 1 (um) ano a partir da emissao da primeira Ordem de Servico, podendo ser
prorrogado mediante acordo entre as partes, nos termos dos arts. 106 e 107 da Lei n. 14.133/2021.

3. Prazos de entrega/execucao das Ordens de Servico: conforme cronograma definido na Ordem de
Servico emitida;

4. Substituir preposto: 1 (um) dia a partir da comunicacao formal do CONTRATANTE;

5. Adotar providéncias em casos de alteracdes, rejeicées, cancelamentos ou interrupcdes de um ou
mais servicos: 4 (quatro) horas a partir da comunicacao formal pelo CONTRATANTE;

6. Prestar informacdes e esclarecimentos que venham a ser solicitados: 1 (um) dia a partir da
comunicacao formal pelo CONTRATANTE.

XIll. INEXECUCAO, EXTINCAO DO CONTRATO

a) A inexecucdo contratual ensejard a extincdo do instrumento contratual, nos termos da Capitulo
VIII, da Lei n. 14.133/2021, nos seguintes modos:

1. determinada por ato unilateral e escrito da Administracdo, exceto no caso de descumprimento
decorrente de sua prépria conduta;

2. consensual, por acordo entre as partes, por conciliagdo, por mediacao ou por comité de resolugao
de disputas, desde que haja interesse da Administragao;

3. determinada por decisao arbitral, em decorréncia de cldusula compromisséria ou compromisso
arbitral, ou por decisao judicial.

b) O descumprimento, por parte da CONTRATADA, de suas obrigacles legais e/ou contratuais
assegura a este PJSC o direito de extinguir o instrumento contratual a qualquer tempo, independentemente de
aviso, interpelacao judicial e/ou extrajudicial.

¢) O cancelamento unilateral, com fundamento no inciso | do art. 138 e art. 139 da Lei n.
14.133/2021, sujeitard a CONTRATADA a multa resciséria de até 10% (dez por cento) sobre o valor do saldo do
contrato existente na data da extincao, independentemente de outras penalidades.

d) Na aplicacao das penalidades serdo admitidos os recursos previstos em lei, observando-se o
contraditério e a ampla defesa.

Informagdes em cumprimento a Lei Estadual 17.983, de 19.8.2020, estao disponiveis para consulta no
QRCode:

Documento assinado eletronicamente por Graziela Cristina Zanon Meyer Juliani, DIRETORA, em 22/07/2022,
as 17:18, conforme art. 19, Ill, "b", da Lei 11.419/2006.
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